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Lưu ý dành cho Người sáng tạo
Xin chào Người sáng tạo trên YouTube! 
Xin có lời khen ngợi bạn trong việc sử dụng khả năng sản xuất của 
mình để tạo nội dung bổ ích, hấp dẫn và truyền cảm hứng cho một 
trong những đối tượng khán giả thú vị nhất và cũng thử thách nhất 
trên YouTube, đó chính là: gia đình. Chúng tôi phát triển YouTube 
Kids - một nền tảng ưu việt, đẳng cấp thế giới để bạn thể hiện nội 
dung của mình. Chúng tôi muốn đảm bảo rằng bạn biết cách đóng 
góp nội dung hiệu quả nhất cho nền tảng dành riêng cho gia đình 
và trẻ em ở mọi độ tuổi này. 

Vậy chúng ta nên bắt đầu từ đâu? 
Hãy bắt đầu với thành viên nhỏ tuổi nhất trong gia đình. Ngày càng 
có nhiều gia đình trên thế giới sử dụng YouTube Kids nên giờ là lúc 
chúng ta cần tạo nội dung phù hợp cho cả gia đình, bao gồm cả các 
thành viên nhỏ tuổi nhất. Điều này sẽ giúp đảm bảo nội dung đó đủ 
điều kiện xuất hiện trên YouTube Kids. Nhưng đừng dừng lại ở đó. 
Hãy nghĩ đến cách bạn có thể tạo nội dung hấp dẫn nhất cho  

trẻ em. Bạn có tạo được sự kết nối với các bậc cha mẹ không?  
Nội dung của bạn có hấp dẫn trẻ lớn hơn trong nhà không?  
Bạn có thể tạo chủ đề để cả gia đình cùng nhau thảo luận  
vào bữa tối không?

Không phải là chuyện đơn giản 
Đó là lý do vì sao chúng tôi* chia sẻ Tài liệu hướng dẫn hữu ích  
này để giúp bạn thành công trên hành trình của mình. Hướng  
dẫn này sẽ trình bày những Việc nên làm và Việc không nên làm, 
nhiều lời khuyên tạo nội dung để đủ điều kiện xuất hiện trên  
YouTube Kids, cũng như các mẹo để Hiểu, Tương tác, Nâng cao  
kiến thức đồng thời Gây ấn tượng với người xem. Ngoài ra, hướng 
dẫn này còn có hơn 80 video hữu ích, nhiều liên kết và các hình  
vẽ ấn tượng.

Đừng mò mẫm một mình mà hãy tham khảo hướng dẫn này.  
Đọc kỹ nội dung, xem mọi video, vận dụng kiến thức và thỏa  
sức sáng tạo. Hãy tạo nội dung ấn tượng cho YouTube Kids.

Nguyên tắc cơ bản  >  Lưu ý dành cho Người sáng tạo

* �Chúng tôi là những chuyên gia hàng đầu về lĩnh vực Truyền thông gia đình, 

Giáo dục và các nội dung khác trên YouTube Kids…cùng một chú bọ xít tên  

là Bob. Xem phần Cộng tác viên để biết thêm thông tin. 

Các mẹo trong hướng dẫn này 

được xây dựng để giúp bạn tạo 

nội dung chương trình đủ điều 

kiện xuất hiện trên YouTube 

Kids và gây ấn tượng với khán 

giả là trẻ em và gia đình. Tuy 

nhiên, các mẹo này hoàn toàn 

không đảm bảo rằng nội dung 

của bạn sẽ chắc chắn xuất 

hiện trên YouTube Kids.
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Mẹo 
Hãy xem Hướng dẫn về YouTube Kids dành cho cha mẹ để tìm hiểu thêm 
những việc nên làm, bao gồm cả các chính sách liên quan đến quảng cáo 
và vị trí quảng cáo.

Việc nên làm
Khi bắt đầu hành trình của mình, hãy chắc chắn rằng bạn 
hiểu rõ các nguyên tắc cơ bản này. Có rất nhiều cách để 
tạo nội dung phù hợp với trẻ em và gia đình. Dưới đây là 
một số cách mà bạn nên cân nhắc sử dụng: 

Nguyên tắc cơ bản  >  Việc nên làm

https://support.google.com/youtubekids/#topic=6130504
https://support.google.com/youtube/answer/6168681
https://support.google.com/youtubekids/answer/6130541?hl=vi&ref_topic=6130504
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Nguyên tắc cơ bản  >  Việc không nên làm

Việc không nên làm
Có một số con đường mà bạn - một người thông minh, 
chu đáo và trưởng thành - KHÔNG NÊN sa vào. Bất kể 
chương trình của bạn có nội dung gì: Các bậc cha mẹ 
đều phải cảm thấy AN TOÀN và MUỐN cho phép con 
họ xem nội dung của bạn.

Mẹo 
Hãy xem các nguyên tắc hợp lý trong Nguyên tắc cộng đồng của YouTube 
để giúp bạn tránh xa rắc rối. Vui lòng ghi nhớ và nghiêm túc thực hiện các 
nguyên tắc này. Đừng tìm cách qua mặt hoặc tìm kẽ hở để lách luật liên 
quan đến những nguyên tắc này. Bạn hãy cố gắng hiểu và tôn trọng tinh 
thần mà theo đó nguyên tắc được tạo ra. 

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Nguyên tắc cơ bản  >  Việc không nên làm

Việc không nên làm
Dưới đây là một danh sách kiểm tra hữu ích sẽ giúp 
bạn đi đúng hướng.
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Trẻ em có rất nhiều sở thích và 
khả năng nhận thức phong phú 
mà phần nhiều có thể nhận biết 
theo độ tuổi và các giai đoạn 
phát triển của trẻ. 

Người xem của YouTube Kids đến từ nhiều nền văn 
hóa và các khu vực địa lý đa dạng. Sẽ thật tuyệt nếu 
bạn nghĩ đến những đứa trẻ và gia đình mà bạn quen 
biết trong cuộc sống khi tạo chương trình. Tuy nhiên, 
hãy lưu ý rằng còn rất nhiều trẻ em và gia đình khác 
đang chờ để trở thành khán giả trung thành của bạn—
nếu bạn tạo nội dung phù hợp với họ.

Không nên chỉ nghĩ đến cách làm thế nào để tạo nội dung đủ điều kiện 
xuất hiện trên YouTube Kids mà còn phải nghĩ cách tạo nội dung chất 
lượng nhất cho các đối tượng khán giả đa dạng của YouTube Kids.

Hiểu người xem

Tài nguyên

ABC’s of Child Development (PBS)  

Child’s Brain Development 
(First5California)

Developmental Charts 
(Scholastic)

Positive Parenting Tips (CDC)

http://www.pbs.org/wholechild/abc/index.html
http://www.first5california.com/learning-center.aspx?id=9
http://www.first5california.com/learning-center.aspx?id=9
http://teacher.scholastic.com/products/ect/behavior_development/dev_charts.htm
http://teacher.scholastic.com/products/ect/behavior_development/dev_charts.htm
http://www.cdc.gov/ncbddd/childdevelopment/positiveparenting/index.html
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Trẻ em sẽ có cảm nhận như thế nào về chương trình của 
bạn? Điều này tùy thuộc rất nhiều vào các giai đoạn phát 
triển về mặt xã hội và cảm xúc thông thường mà trẻ sẽ 
trải nghiệm khi lớn lên.

Trẻ mong muốn và sợ hãi điều gì? Trẻ hòa đồng với người khác như thế nào?  
Trẻ xây dựng sự tự tin như thế nào? Trẻ thể hiện và bày tỏ cảm xúc của mình 
như thế nào?

Dù nội dung của video là làm gương cách ứng xử khi trẻ và một người bạn khác 
của trẻ rất muốn chơi cùng một món đồ chơi hoặc hướng dẫn cách vượt qua áp 
lực bạn bè, thì việc hiểu rõ các thách thức về mặt xã hội và cảm xúc mà người 
xem của bạn phải đối mặt sẽ giúp bạn tạo nội dung có ý nghĩa quan trọng với họ.

Hiểu người xem  >  Cách trẻ em cảm nhận

Cách trẻ em  
cảm nhận
Phát triển về mặt xã hội - cảm xúc

The FuZees
The FuZees xây dựng mỗi tập theo một chủ đề xã  
hội - cảm xúc quan trọng với các khán giả chưa đến 
tuổi đi học.

StoryBots
Grumpy as a Grizzly Bear là một phần của loạt chương 
trình StoryBots mang chủ đề khám phá cảm xúc.

Amy Poehler’s Smart Girls
Loạt chương trình Modern Manners giúp người  
xem khám phá cách tương tác với xã hội trong  
thời đại Internet.

The NED Show
Be an Upstander thẳng thắn đề cập đến vấn đề bắt 
nạt tại trường học.

Tài nguyên

Preschoolers (BabyCenter)  

Early Learning and  
Dev. Standards (GELDS)

Life and Learning (Scholastic)

Social and Emotional Learning 
(CASEL)

https://www.youtube.com/watch?v=mBcT-Bem0vg
https://www.youtube.com/watch?v=2sGrSFa15eA
https://www.youtube.com/watch?v=NY1Lbf8HTFU
https://www.youtube.com/watch?v=eeqQCyQOCPghttp://
http://www.babycenter.com/preschoolers
http://gelds.decal.ga.gov/Search.aspx
http://gelds.decal.ga.gov/Search.aspx
http://www.scholastic.com/parents/life-and-learning
http://www.casel.org/what-is-sel/
http://www.casel.org/what-is-sel/
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Hiểu người xem  >  Cách trẻ em suy nghĩ

Cách trẻ em suy nghĩ 
Phát triển nhận thức

Tài nguyên

Next Generation Science 
Standards (NextGenScience)

Performance Expectations 
(CRScience)    

8 Mathematical Practice 
Standards (Scholastic)

Project2061 Benchmarks 
(Project2061)

Common Core State Standards 
(CoreStandards)

Hãy suy nghĩ về điều đó. Bạn không muốn làm người 
xem nhỏ tuổi cảm thấy khó chịu, bối rối hay tệ hơn là 
ngốc nghếch, phải vậy không? 

Việc tìm hiểu quá trình phát triển nhận thức của trẻ em có thể giúp  
bạn biết được nên chọn ngôn từ nào, nên dạy đếm đến số bao nhiêu,  
nên có bao nhiêu bước khi hướng dẫn và cách điều chỉnh nội dung  
sao cho trí óc non nớt của trẻ có thể hiểu và tiếp thu dễ dàng.

SciShow/Why Do Bruises Change Colors?
SciShow giải đáp các câu hỏi hóc búa về khoa học 
bằng ngôn ngữ dễ hiểu và ví dụ dễ hình dung.

Numberjacks/A Game of 2 Halves
Numberjacks giải các câu đố toán học trong cuộc sống 
thực với tốc độ phù hợp cho trẻ chưa đến tuổi đi học.

A Kid Explains History/PIRATES
Mr. Q khám phá các chủ đề phức tạp bằng ngôn ngữ 
mà những đứa trẻ như cậu bé có thể hiểu được. 

http://www.nextgenscience.org/get-to-know
http://www.nextgenscience.org/get-to-know
http://www.crscience.org/pdf/K5NGSSTopicsGlance.pdf
http://www.crscience.org/pdf/K5NGSSTopicsGlance.pdf
https://www.scholastic.com/teachers/blog-posts/meghan-everette/guide-8-mathematical-practice-standards/
https://www.scholastic.com/teachers/blog-posts/meghan-everette/guide-8-mathematical-practice-standards/
http://www.project2061.org/publications/bsl/online/index.php?txtRef=https%253A%252F%252Fwww%252Egoogle%252Ecom%252F&txtURIOld=%252Ftools%252Fbenchol%252Fbolframe%252Ehtm
http://www.project2061.org/publications/bsl/online/index.php?txtRef=https%253A%252F%252Fwww%252Egoogle%252Ecom%252F&txtURIOld=%252Ftools%252Fbenchol%252Fbolframe%252Ehtm
http://www.corestandards.org/
http://www.corestandards.org/
https://www.youtube.com/watch?v=3x1yhVEDkNw
https://www.youtube.com/watch?v=eBWTP84lcUI
https://www.youtube.com/watch?v=aYhLP0wJoAY
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Hiểu người xem  >  Cách trẻ em vận động

Cách trẻ em  
vận động 
Phát triển thể chất

Tài nguyên

Fine Motor Development (POTSOT)  

Physical Education Standards (CDE)

Mấy tuổi thì trẻ bắt đầu học nhảy lò cò? Biết chống đẩy? 
Biết dắt bóng?

Lôi cuốn trẻ vận động là một điều hay nhưng nếu bạn mong một đứa trẻ 
ở độ tuổi mẫu giáo vẫy tay theo nhịp điệu của bài hát thì việc đó sẽ chẳng 
mang lại kết quả gì. Bạn cần hiểu rõ những việc trẻ có thể làm khi các em 
phát triển về mặt thể chất để trẻ có thể tham gia cùng bạn. Ngoài ra, hãy 
nhớ biến đổi động tác để cả thành viên khuyết tật trong gia đình cũng có  
thể tham gia vận động.

Super Simple Songs
Super Simple Songs rủ các bạn nhỏ tuổi vẫy đuôi như 
chú cún, cong lưng như chú lạc đà và làm nhiều hành 
động khác trong video Animal Action Verb Song.

The StarFactory, Saskia’s Dansschool
Các video hướng dẫn của Saskia chia nhỏ từng động 
tác để các gia đình có thể cùng nhau tham gia trong 
video biên đạo. 

Cosmic Kids Yoga
Loạt chương trình này vừa kể chuyện vừa hướng  
dẫn các tư thế yoga phù hợp với trẻ em một cách 
sáng tạo.

http://www.potsot.com/wp-content/uploads/2014/02/synopsisoffinedevelopment.pdf
http://www.cde.ca.gov/be/st/ss/documents/pestandards.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=iFuobePKER8
https://www.youtube.com/watch?v=GukdT4gUlZs
https://www.youtube.com/watch?v=Yr_zOv1JPhk
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Hiểu người xem  >  Cuộc sống của trẻ em

Cuộc sống của trẻ em 
Môi trường và trải nghiệm

Mở rộng môi trường sống

Thế giới của trẻ ban đầu rất nhỏ bé. Những môi trường 
thân thuộc có thể bắt đầu từ ngôi nhà, sân và sân chơi 
của trẻ. 

Khi trẻ phát triển, thế giới của trẻ mở rộng sang những không gian như 
trường học, sân thể thao và nhà của bạn bè. Bạn cần biết được các loại 
địa điểm quen thuộc của người xem và coi đó là điểm xuất phát. Bạn có 
thể tham khảo sơ đồ hữu ích bên cạnh. Sơ đồ này dựa trên một biểu đồ 
chi tiết do nhà tâm lý học về phát triển, Urie Bronfenbrenner, xây dựng:

Lấy cảm hứng từ tác phẩm của Bronfenbrenner: The Ecology of Human Development: Experiments by Nature and Design (1979).
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TheBazillions/No Homework
Video này nói về trải nghiệm thường gặp trong bối 
cảnh trường tiểu học. 

Trải nghiệm mới

Khi lớn lên, trẻ sẽ được tiếp xúc với nhiều trải nghiệm 
mới. Điều này ai cũng biết đúng không?

Bạn hoàn toàn có thể giới thiệu các trải nghiệm mới (và thú vị) trong 
chương trình của mình. Đó là một phần của phép màu. Hãy nhớ rằng một 
đứa trẻ 4 tuổi có thể chưa hình thành khái niệm về việc thay răng, chấm 
“điểm” hay...nổi mụn. Trẻ em ở thành phố lớn có thể không biết cây lúa 
trông như thế nào, cũng giống như trẻ em ở nông thôn có thể không nhận 
ra ngay chiếc ô tô xuất hiện trên màn hình là chiếc xe taxi. Hãy lưu ý đến 
nguồn gốc xuất thân của người xem để mang đến cho các em những  
nội dung dẫn dắt cần thiết để trẻ tham gia vào trải nghiệm của bạn.

Hiểu người xem  >  Cuộc sống của trẻ em

Sesame Street
Bối cảnh đô thị của Sesame Street là một yếu tố quan 
trọng trong sứ mệnh của chương trình để thu hút trẻ 
em và các gia đình sống ở nội thành xem nội dung  
bổ ích của kênh.

https://www.youtube.com/watch?v=AY6emMFlHvs
https://www.youtube.com/watch?v=b2rBhpVDzO8
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Nội dung sẽ đi đến những đâu trên thế giới?

Chương trình của bạn có nổi tiếng ở Ấn Độ không? Các gia 
đình Hàn Quốc có thích sự hài hước của bạn không? Vậy còn 
người xem ở Ghana thì sao? 

Một trong những điểm kỳ diệu và thú vị nhất khi tạo chương trình trên YouTube 
Kids là khả năng vươn xa của nội dung. Hãy thử sử dụng YouTube Analytics để 
tìm hiểu cách tiếp cận người xem trên khắp thế giới bằng cách thêm một nhân  
vật từ một quốc gia khác hoặc thêm phụ đề bằng thứ tiếng khác, sản xuất một 
tập của chương trình ở địa phương khác hoặc đơn giản là gửi lời chào thân thiện 
bằng ngôn ngữ khác trong video. Việc trò chuyện với khán giả trên khắp thế giới 
có thể tạo ra thay đổi, dù lớn hay nhỏ, để làm cho ngày càng nhiều người xem nhỏ 
tuổi cảm thấy được chào đón hơn khi xem video của bạn. 

Hiểu người xem  >  Cuộc sống của trẻ em

Tài nguyên

Đánh giá thành công của bạn  
(Học viện sáng tạo)

Bronfenbrenner’s Theory of Development 
(Study.com)

BASHO & FRIENDS
Mục đích của Basho là “kết nối thế giới dần dần bằng 
giai điệu” qua các video nhạc học tiếng Tây Ban Nha, 
tiếng Pháp, tiếng Anh và tiếng Quan thoại.

TuTiTu TV
TuTiTu đã tạo hơn 12 kênh cho từng ngôn ngữ để thu 
hút trẻ em và các gia đình trên khắp thế giới.

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/analytics-series
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/analytics-series
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/analytics-series
http://study.com/academy/lesson/bronfenbrenners-ecological-systems-theory-of-development-definition-examples.html
http://study.com/academy/lesson/bronfenbrenners-ecological-systems-theory-of-development-definition-examples.html
https://www.youtube.com/watch?v=tKYSrFEmWb4
https://www.youtube.com/user/tutitutv/channels?view=60
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Hiểu người xem  >  Cách trẻ em vui cười

Cách trẻ em vui cười 
Phát triển khiếu hài hước

Đừng để câu chuyện cười của bạn trở nên nhạt nhẽo 
hay tệ hơn là xúc phạm người xem. Hay thậm chí  
tệ hơn nữa là xúc phạm cha mẹ xem video cùng trẻ, 
ông bà của trẻ, hay bậc cha chú của ông bà của trẻ. 

Bạn cần tìm hiểu những điều mang đến tiếng cười cho trẻ em ở độ tuổi 
nhất định để có nhiều người xem hưởng ứng cách gây cười của bạn hơn. 
Một trẻ ở độ tuổi mẫu giáo có thể cười như nắc nẻ khi nghe thấy âm 
thanh và những pha té ngã vui nhộn nhưng sẽ ngồi "im như thóc" sau 
khi nghe chuyện cười dạng hỏi đáp. Tuy nhiên, một đứa trẻ 7 tuổi có thể 
cười sặc sụa khi nghe cùng câu chuyện cười đó. Một đứa trẻ 12 tuổi đã 
có khiếu hài hước phát triển sẽ thích chơi chữ, hài kịch và những trò bắt 
chước hài hước. Hãy tìm cách chọc cười khán giả. Nếu tất cả các cách 
đều không thành công, hãy thử pha trò bằng cách truyền tải hàm ý “cười 
cái cho vui nào” một cách thật có duyên.

Tài nguyên

Laughing Matters (AttitudeMag)

What’s Funny to a Child? (KidsHealth)

Bounce Patrol Kids/20 Kids Jokes!  
Bounce Patrol pha trò cười phù hợp với gia đình bằng 
hình ảnh, ngôn từ và nhịp điệu thích hợp để tạo cảm 
hứng cho các nghệ sĩ hài nhí.

Bored Shorts TV/Kid Snippets/Fast Food
Kid Snippets chuyên sản xuất nội dung hài cho trẻ 
em. Các vở hài kịch do trẻ em dàn dựng và lồng tiếng 
với diễn viên là người lớn khiến cho người xem không 
thể không cười.

Oggy and the Cockroaches/Sheepcat
Đôi khi không cần phải nói nhiều mà vẫn mang tiếng 
cười đến cho nhiều khán giả nhất.

http://www.additudemag.com/adhd/article/797.html
http://kidshealth.org/en/parents/funny-schoolage.html
https://www.youtube.com/watch?v=cK1LdvpglsE
https://www.youtube.com/watch?v=m0fayuVdnzs
https://www.youtube.com/watch?v=chXhAzNrAGI
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Khi tìm hiểu sâu hơn về nội dung 
dành cho gia đình, có một số điểm 
cơ bản mà bạn phải luôn ghi nhớ 
và chú ý.

Một số mẹo ở đây đã "xưa như trái đất", nhưng một  
số thì dành riêng cho nội dung truyền thông mới. Phần  
này của Tài liệu hướng dẫn sẽ giúp bạn giữ người xem  
tiếp tục tương tác và háo hức chờ đợi tập tiếp theo  
của chương trình.

Thu hút người xem
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Thu hút người xem  >  Nhân vật

Nhân vật
Tạo sự kết nối

Phải thừa nhận một điều rằng con người chúng ta là những 
sinh vật mang tính xã hội. Việc tạo nhân vật thú vị mà trẻ 
em có thể kết nối là yếu tố then chốt giúp bạn tạo nội dung 
hay. Đây có thể là nhân vật tưởng tượng, chính bản thân bạn, 
trẻ em ngoài đời thực, con rối xỏ tay hoặc thú cưng bằng đá. 
Điều đó có nghĩa là đó có thể là bất kỳ nhân vật nào miễn là 
trẻ em quan tâm đến nhân vật đó.
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Thu hút người xem  >  Nhân vật

Nhân vật có khiếm khuyết và dễ đồng cảm

Hãy nghĩ về nhân vật có khiếm khuyết nhưng thú vị. 

Những nhân vật kỳ quặc có sở thích, thói quen lạ đời, mong muốn và nỗi sợ sẽ mang 
lại cảm giác chân thật cho người xem. Những nhân vật học tập và phát triển cùng 
với người xem. Những nhân vật có thể truyền cảm hứng cho trẻ em khiến chúng 
nhảy tưng và nói: 

* �Giống y như mình — Nhân vật của bạn có thể có 
3 mắt và mái tóc xù mì. Chúng tôi đang nói về kiểu 
kết nối về suy nghĩ, vô cùng thân thiết với nhau chứ 
không phải những điểm giống ở bề nổi. 

Hoặc nói tương tự như này:

SoulPancake/Kid President
Kid President thể hiện cảm giác chung của trẻ là các 
em biết chính xác nên làm gì nếu mọi người chịu lắng 
nghe trẻ nói.

Cool School/Crafty Carol
Ngay cả người dẫn chương trình cũng không cần phải 
hoàn hảo. Crafty Carol thêm một chút kiểu nhiệt tình 
hơi mọt sách vào chương trình Tự làm của mình. 

https://www.youtube.com/watch?v=RwlhUcSGqgs
https://www.youtube.com/watch?v=h91Spv4oGyk
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Mother Goose Club Playhouse
Sau khi ra mắt thành công kênh đầu tiên, Mother Goose  
Club, Sockeye Media đã ra mắt kênh thứ hai để giới thiệu  
nhiều nhân vật ngoài đời thực hơn, có bản sắc đa dạng hơn.

Thu hút người xem  >  Nhân vật

Bỏ qua kiểu nhân vật điển hình thường gặp

Những nhân vật lớn thường có chiều sâu.

Các nhân vật điển hình như “bà chị hách dịch” và “cậu bé thông minh đeo  
kính” —(chán thế)—thường là nhân vật không có nhiều cá tính nên sẽ không  
giúp chương trình của bạn ghi dấu ấn trong lòng người xem. Tệ hơn là việc  
lười thiết kế nhân vật có thể vô tình hình thành nhân vật phân biệt giới tính,  
phân biệt chủng tộc và thể hiện các thái độ tiêu cực khác.

Chương trình của bạn thành công hay thất bại là do nhân vật. Tại sao người  
xem lại muốn theo dõi nhân vật mà họ không thích? Hãy dành thời gian để  
tạo nhân vật đa chiều, có một không hai. Bạn có thể thêm các nhân vật có  
tiểu sử và khả năng khác nhau để phản ánh đối tượng khán giả đa dạng của  
bạn. Không chỉ giúp cho người xem hiểu thêm về bạn bè bốn phương của họ, 
các nhân vật thú vị và đa dạng sẽ khiến nhiều gia đình cảm thấy mình có sự  
góp mặt hơn và muốn xem chương trình của bạn hơn!

SoulPancake/Why Some Muslims Don’t Wear a Hijab
Cả người phỏng vấn và người trả lời phỏng vấn 
thường xuyên trao đổi về những chủ đề vượt ra khỏi 
khuôn khổ định kiến xã hội trong loạt chương trình 
Have a Little Faith.

https://www.youtube.com/watch?v=Hii9Hkd_4bM
https://www.youtube.com/watch?v=FM-wO7R0W_0
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Đề cao sự bình đẳng giới

Hướng tới tỷ lệ nhân vật nam/nữ trong video là 50/50, 
giống như ngoài đời thực.

Việc các nhân vật nữ của bạn bị lép vế về số lượng hoặc phẩm chất 
đồng nghĩa với việc bạn đang gửi đi một thông điệp tuy nhỏ nhưng 
gây tác động rất mạnh mẽ với trẻ em và các gia đình rằng phụ nữ 
không quan trọng bằng nam giới. Sau đây là một số mẹo đơn giản 
để đảm bảo chương trình của bạn cân bằng về giới*:

1. �Xem lại kịch bản và thay đổi một số nhân vật cho đến khi có khoảng 
50% nhân vật là nữ. 

2. �Thêm nhân vật nữ vào những cảnh có đám đông để đảm bảo có 50% 
nhân vật nữ.

3. �Không cần phải lo lắng sẽ bị gò bó trong khâu thiết kế nhân vật nữ  
vì nữ giới làm được mọi thứ và có thể trở thành bất kỳ nhân vật nào!

Tài nguyên

Gender in Media (SeeJane.org)

How to Create Diverse Characters 
(LatinosinKidLit)

Talking About LGBTQ (HRC.org)

Mind the (Diversity) Gap 
(JoanGanzCooneyCenter)

* Các mẹo hữu ích này lấy từ trang web SeeJane.org

Thu hút người xem  >  Nhân vật

Crash Course Kids
Sabrina là một người dẫn chương trình thông minh  
và có hiểu biết về khoa học.

KIDZ BOP
KIDZ BOP có số lượng ngôi sao ca nhạc cân bằng  
về giới. Họ cư xử với nhau bình đẳng và tôn trọng 
nhau qua âm nhạc.

Cartoon Network/Steven Universe
Connie và Steven hợp sức để chống lại các thế lực 
xấu xa và chứng minh rằng mỗi giới đều có bản lĩnh 
như nhau.

http://seejane.org/
https://latinosinkidlit.com/2015/01/26/how-to-create-diverse-characters/
https://latinosinkidlit.com/2015/01/26/how-to-create-diverse-characters/
http://www.hrc.org/resources/talking-with-kids-about-lgbt-issues
http://www.joanganzcooneycenter.org/2015/01/27/mind-the-diversity-gap-in-kids-digital-media/
http://www.joanganzcooneycenter.org/2015/01/27/mind-the-diversity-gap-in-kids-digital-media/
https://www.youtube.com/watch?v=JMdeTNSO_gw
https://www.youtube.com/watch?v=BlPtF_NqIQI
https://www.youtube.com/watch?v=aec24lR11LA
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Pocoyo/A Little Something Between Friends
Người xem đồng cảm với Pocoyo khi cậu bé tìm cách 
làm hòa sau trận cãi nhau với Pato và phát hiện ra rằng 
một cái ôm giải hòa sẽ thú vị hơn là suốt ngày giận dỗi.

Thể hiện sự đồng cảm

Thực tế là trẻ em ngày nay có rất nhiều điều phải lo lắng.

Ở trường có nhà vệ sinh không nhỉ? Chẳng lẽ bố mẹ mình không thương nhau 
nữa sao? Không biết có người ngoài hành tinh nào sống trong ngăn tủ của mình 
không nhỉ? Mẹ có cưng em bé mới sinh hơn mình không? Có phải lúc nào ba mẹ 
cũng nghĩ đến mình cuối cùng không? Không biết bao giờ mình mới tháo được 
niềng răng đây? 

Bạn có thể giúp trẻ bằng cách nào? Một công cụ mạnh mẽ là làm gương cách 
hành xử đúng đắn thông qua một nhân vật hoặc đồ vật nhằm xua tan nỗi lo lắng 
và tìm ra giải pháp mang tính xây dựng. Khi trẻ em cảm thấy có sự kết nối với 
nhân vật nào đó, trẻ có thể chia sẻ tâm tư trên hành trình cảm xúc của mình và 
được truyền cảm hứng để gạt bỏ trở ngại cùng với người bạn đồng hành là nhân 
vật trong video. Nói cách khác:

Tất nhiên, chúng tôi biết rằng một câu chuyện hay không phải lúc nào cũng 
toàn một màu hồng. Bạn cũng có thể sử dụng các hành vi ứng xử không hay để 
làm nền khiến các hành vi tốt đẹp mà bạn làm gương thậm chí còn có tác động 
mạnh và nổi bật hơn. Ngay cả những nhân vật buồn chán nhất cũng có điểm dễ 
thương khiến chúng giống “người”. Nếu xem Oscar Gắt gỏng yêu quý chú sâu 
Slimey của anh ta đến nhường nào trong Sesame Street thì bạn sẽ hình dung ra.

Thu hút người xem  >  Nhân vật

Sesame Street/Trash Gordon’s Workout

MattyBRaps/Cyndi Lauper–True Colors

https://www.youtube.com/watch?v=AHOUcTSsNvc
https://www.youtube.com/watch?v=EtyfmRChwRw
https://www.youtube.com/watch?v=dXmaE0041Y0
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Thu hút người xem  >  Nhân vật

Lưu ý về trẻ em trong video

Sẵn tiện đang nói về sự đồng cảm thì chúng tôi cũng nhắc 
luôn là bạn cũng nên lưu ý đến việc đưa trẻ em ngoài đời thực 
vào video của mình vì trẻ em thường thích trông thấy những 
đứa trẻ và gia đình ngoài đời thực xuất hiện trên màn ảnh.

Điều đó sẽ khiến trẻ cảm thấy tự tin hơn và được truyền cảm hứng hơn rất nhiều. 
Bạn cần đảm bảo rằng những đứa trẻ mà bạn đưa vào video đều háo hức với trải 
nghiệm này và 100% nhiệt tình tham gia. Bạn phải luôn đảm bảo nhận được sự đồng 
ý từ cha mẹ của mọi trẻ em tham gia chương trình. Và, tất nhiên, tôn trọng các ngôi 
sao nhí của mình. Không bao giờ lôi trẻ ra làm trò cười, chế nhạo hoặc coi thường 
trẻ. Không bao giờ đặt trẻ vào tình huống có hại hoặc không phù hợp có thể khiến 
trẻ tổn thương về mặt tâm lý hoặc thể chất. Bạn cũng đừng quên đặt mình vào địa 
vị của người xem. Nội dung mà bạn thấy phù hợp với mình và gia đình mình có thể 
không phù hợp với tất cả mọi người. Tất cả mọi người trên thế giới đều xem video 
trên YouTube Kids, vì vậy, bạn nên tránh tải lên những video mà một phạm vi người 
xem toàn cầu có thể coi đó là không phù hợp dưới bất kỳ hình thức nào.

Lưu ý: Giờ là lúc bạn nên xem lại nội dung của phần Việc nên làm và Việc không  
nên làm khi cân nhắc đến trẻ em ngoài đời thực. Bạn phải luôn tuân theo Nguyên  
tắc cộng đồng của YouTube và đảm bảo bạn chấp hành mọi luật pháp, quy tắc  
và quy định về lao động trẻ em khi đưa trẻ vị thành niên vào nội dung của mình.

Tài nguyên

Making Caring Common Project (Harvard U.) 

Social and Emotional Learning (Edutopia)

CharlisCraftyKitchen/Birthday Fruit Pops & Veggie Men

Cute Girls Hairstyles/Dad Teaches How to Create 
Pippi Longstocking Braids

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
http://mcc.gse.harvard.edu/
http://www.edutopia.org/social-emotional-learning
https://www.youtube.com/watch?v=8kAg-xS7MN4
https://www.youtube.com/watch?v=CE3Kas8Pn_A
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Thu hút người xem  >  Câu chuyện

Câu chuyện
Kể một câu chuyện hay

Câu chuyện trong chương trình của bạn có thể thuộc thể 
loại Ngày xửa ngày xưa hoặc Một ngày của tớ ở sở thú.  
Dù bạn kể câu chuyện gì đi chăng nữa, hãy cứ đọc thử một 
trang từ các cuốn truyện kể trước giờ đi ngủ HAY NHẤT:

Mở đầu: Thu hút người xem  
ngay lập tức 

Giữa truyện: Đề cập đến một vấn 
đề hoặc trở ngại cần vượt qua

Kết truyện: Tìm cách giải quyết  
rồi chúc bé ngủ ngon và có giấc 
mơ đẹp
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Thu hút người xem  >  Câu chuyện

Thu hút sự chú ý

Bạn phải cuốn hút người xem vào câu chuyện của 
bạn trong 5 - 15 giây đầu tiên của video. Hãy sử dụng 
hình ảnh gây ngạc nhiên, một bài hát giới thiệu ngắn 
và hấp dẫn hoặc một nhân vật mở màn duyên dáng 
để sớm thu hút sự chú ý của người xem và không 
được dừng lại ở đó!

Kể hết câu chuyện

Để tạo được video thật hay với câu chuyện thu hút 
còn tùy thuộc vào cách bạn phát triển câu chuyện. 
Cốt truyện của bạn phải theo sát hành trình phát 
triển cảm xúc của nhân vật.
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Tự tạo câu chuyện của riêng bạn

Hãy thêm tình tiết và phong cách mới mẻ, độc đáo của  
riêng bạn. Chẳng bao giờ có hai câu chuyện nào giống  
nhau hoàn toàn.

Sử dụng một câu chuyện cổ tích cho trẻ nhỏ, ví dụ như Tấm Cám. Có thể trong 
phiên bản của bạn, Tấm gặp lại Cám và dì ghẻ vào cuối truyện nhưng vẫn đối xử 
tốt với hai mẹ con nên họ hối hận, ăn năn, dần dà sửa đổi theo Tấm. Hoặc bạn 
có thể chèn hiệu ứng âm thanh ngộ nghĩnh và kêu gọi người xem hô to các từ bị 
thiếu. Hoặc bạn có thể thử nói mọi thứ với tốc độ siêu nhanh. Hay thậtttttttttttttt 
chậmmmmm. Hoặc nói ở dưới nước. Hoặc nói bằng tiếng Lào.

Khả năng là vô hạn. Đừng tự bó buộc mình với những lối mòn. Hãy tạo câu 
chuyện của riêng bạn.

Tài nguyên

The Story Map (PBS Kids)

Thu hút người xem  >  Câu chuyện

http://www-tc.pbskids.org/arthur/parentsteachers/lesson/storywriting/pdf/story_map.pdf
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Thu hút người xem  >  Câu chuyện

notebookbabies/Someone Who Gets You
Câu chuyện này theo chân nhân vật chính trên một 
hành trình đơn giản nhưng sâu sắc để tìm người hiểu 
được những câu chuyện cười của cậu ta. 

Air Bud TV/Puppy Preschool
Cô Lena mang thể loại nội dung huyền bí đến trường 
mẫu giáo với những câu chuyện vui nhộn và có sự 
tham gia của người xem. 

HISHE Kids/Fixed Fairy Tales
Loạt chương trình Fixed Fairy Tales bắt đầu bằng 
những câu chuyện kinh điển nhưng rồi phát triển  
câu chuyện theo hướng độc đáo bằng cách thêm  
các tình tiết thông minh và hiện đại.

https://www.youtube.com/watch?v=NakXfufz0ZA
https://www.youtube.com/watch?v=aQwtcVstfDY
https://www.youtube.com/watch?v=IPytbUghpJM
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Thu hút người xem  >  Tương tác

Tương tác
Vượt ra khỏi phạm vi màn ảnh

Hãy tìm cách mở rộng trải nghiệm của chương trình,  
vượt ra khỏi màn ảnh nhỏ.

Hãy khuyến khích trẻ vận động để lưu thông khí huyết, tiếp thêm ô-xy cho trí não 
và làm nảy sinh hàng ngàn ý tưởng tràn ngập trong đầu. Một nhà sinh lý thần kinh 
học* đã từng nói rằng: “Vận động sinh ra tư duy”. Vì vậy, hãy vào tư thế:

Nhảy lên! Cất vó như một chú ngựa con! Hãy chạm môi vào khuỷu tay bạn!**  
Lấy ván trượt và truyền bá kiến thức của bạn đi muôn nơi!

* Nhà sinh lý thần kinh học = Tiến sĩ  Carla Hannaford

** �Nếu bạn có thể chạm môi vào khuỷu tay, chúng tôi sẽ gửi tặng bạn một chú  

kỳ lân qua đường bưu điện.***

*** �Đùa thôi. Kỳ lân không thích những nơi chật hẹp nên chúng tôi không bao  

giờ nhét chúng vào bưu kiện đâu.
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Vận động

Đứng lên và nhảy 20 lần nào! Hãy tìm cách khiến trẻ 
nhảy múa, hát hò và vận động. Điều đó tốt cho cơ thể, 
trí não VÀ sự tương tác giữa bạn và trẻ.

Thu hút người xem  >  Tương tác

Đáp lại

Từ việc (lại) giúp Dora đến vỗ tay cổ vũ cho Tinkerbell, 
những người xem nhỏ tuổi trong gia đình sẽ hưởng ứng 
hành vi tương tác với video.

Hãy thử các bài hát song ca, trò chơi gọi và đáp lại, hô to câu trả lời, cổ vũ 
cho nhân vật... chờ đã, theo bạn thì cách tốt nhất khiến người xem hưởng 
ứng là gì? (tạm dừng) Ôi. THÔNG MINH QUÁ!

ThePopUps/Pretend We Forgot 

Cosmic Kids Zen Den/Hidden Treasure!Hãy đặt câu hỏi chỉ có duy nhất MỘT câu trả lời “Có bao nhiêu 
chú sên đã đi dã ngoại?…7!”

Hãy đặt câu hỏi mà BẤT KỲ câu trả lời nào cũng chấp nhận 
được: “BẠN sẽ đi đâu bằng tàu tên lửa?…Thật ư! Tuyệt quá!”

https://www.youtube.com/watch?v=8mSYPD4AqUQ
https://www.youtube.com/watch?v=gj9mTHs46DY
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Thu hút người xem  >  Tương tác

Chế tạo
Còn gì thú vị hơn khi mang cuộc đi săn về nhà và tạo ống nhòm từ  
lõi giấy vệ sinh chứ? Hoặc làm gia đình vừa ngạc nhiên vừa thích thú  
bằng thí nghiệm khoa học? Chế tạo là một việc thú vị. Bạn chỉ cần  
làm theo ba nguyên tắc đơn giản sau:

1. �Sử dụng danh sách ngắn gọn bao gồm các vật liệu thường có trong  
gia đình. 

2. Đảm bảo số bước thực hiện và độ phức tạp phù hợp với độ tuổi.
3. Tạo ra đồ dùng có ích. Phải thật sự có ích nhé.

Full-Time Kid/DIY Piñata

Tìm đồ vật
Hãy hít thở chút không khí thanh mát ngoài trời! Bạn có thể truyền cảm 
hứng để người xem tìm kiếm những thứ mang đến trải nghiệm ngoài màn 
ảnh, ví dụ như tìm lá cây, sâu đất, nắp chai, đá biến chất và các phát hiện 
kỳ thú khác. Và nếu đó là một động vật sống, hãy nhắc người xem đối xử 
nhẹ nhàng với con vật đó. Đặc biệt nếu đó là một con báo đốm.

Thử nghiệm với đồ vật
Cái nào rơi nhanh hơn, gấu bông teddy hay cuốn sách? Nước hồ có tính 
a-xít hay ba-zơ? Bạn có thể gấp đôi một tờ giấy bao nhiêu lần? Hãy truyền 
cảm hứng để trẻ em thực hành kiến thức bằng chính đôi tay lấm lem của 
mình. Bạn chỉ cần nhớ điều chỉnh hướng dẫn để phù hợp khán giả nhỏ 
tuổi. Nếu không, thí nghiệm có thể sẽ không có kết quả.

Peep and the Big Wide World/Collecting and Sorting

WhizKidScience/ EGG IN A BOTTLE Easy Kids  
Thí nghiệm khoa học

https://www.youtube.com/watch?v=VArvKNwx9mw
https://www.youtube.com/watch?v=xLEEM0t6kCo&amp;index=14&amp;list=PL785DC60BF4E025EF
https://www.youtube.com/watch?v=X-AldaPHQdE
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Giải cứu thế giới

Phải thừa nhận rằng trẻ em chính là hy vọng to lớn của 
chúng ta cho tương lai và trẻ em sẽ giúp chúng ta tạo 
ra sự thay đổi bền vững, bắt đầu từ chính gia đình của 
trẻ. Nhờ các nội dung truyền thông được xây dựng hấp 
dẫn và có tính giải trí, trẻ em đã khiến cha mẹ nhận 
thức về vấn đề tái chế và phàn nàn khiến họ phải cai 
thuốc lá. Nội dung của bạn sẽ truyền cảm hứng gì? 

Thu hút người xem  >  Tương tác

NFSA Films/Change The World In 5 Minutes–
Everyday at School

https://www.youtube.com/watch?v=oROsbaxWH0M
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Tính chân thực
Thể hiện đúng con người bạn

Hãy thể hiện con người thực sự của bạn và tạo nhiều nội dung 
mang phong cách khác nhau dựa trên cá tính đó. Người xem 
YouTube Kids mong chờ điều đó.

Phong cách độc đáo của bạn có thể tạo sự khác biệt cho chương trình và giúp chương 
trình nổi bật so với các chương trình khác. Bạn có thể chọn nói trực tiếp với người xem - 
hoặc không. Chương trình của bạn có thể dựa trên những chuyện ngoài đời thực - hoặc 
không. Tuy nhiên, hãy nhớ đặt mình vào địa vị của người xem - những điều mà bạn coi  
là chân thật có thể không phù hợp với tất cả mọi người. Mặc dù bạn rất muốn khai  
thác xu hướng thịnh hành hoặc gây sốc với người xem để khiến họ phản ứng và tăng 
lượt xem, nhưng, hãy tránh sử dụng nội dung gây giật gân như thế này nếu nội dung  
đó không phù hợp với gia đình và không thể hiện được phong cách độc đáo thực sự  
của bạn. Bí quyết để luôn chân thật là...

Như vậy, dù chương trình của bạn đưa người xem dạo một vòng cửa hàng đồ gỗ hay  
giới thiệu về loài hải sâm kỳ dị muốn du ngoạn khắp nơi thì hãy chia sẻ đam mê và  
quan điểm chân thành của bạn với người xem. Họ xứng đáng được như vậy. Hãy khiến 
họ cảm thấy là một phần của trải nghiệm thực sự và kỳ thú mà bạn tạo nên. 

Lưu ý: Hãy luôn ghi nhớ nội dung những Việc nên làm và Việc không nên làm, tuân theo 
Nguyên tắc cộng đồng của YouTube và đảm bảo chấp hành mọi luật pháp, quy tắc và 
quy định về lao động trẻ em khi đưa trẻ vị thành niên vào nội dung của mình.

Thu hút người xem  >  Tính chân thực

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Trái tim chân thành

Hãy tạo video mà CHÍNH BẠN quan tâm đến. Hãy để niềm 
đam mê và sự tận tâm của bạn bùng nổ qua màn ảnh nhỏ 
và truyền điện cho người xem.*

Thu hút người xem  >  Tương tác

* �Lưu ý: Câu nói này chỉ mang tính ẩn dụ; đó là loại điện vô hại.  

Không phải là loại điện thế cao.

RockBandLandOfficial/Rainbow Beast  
(với Psycho Penguins)

https://www.youtube.com/watch?v=iil2WAWN5P8
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Thu hút người xem  >  Tương tác

Hậu trường

Bạn có thể cân nhắc việc thêm video hậu trường,  
cảnh bổ sung và những phân đoạn quay hỏng để người 
xem trải nghiệm quá trình sản xuất thú vị của video.

Tài nguyên

Cuộc trò chuyện (Học viện sáng tạo)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/creative-fundamentals-bootcamp#yt-creators-strategies-2
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Gia đình
Xem và tạo vlog cùng nhau

Chương trình của bạn có lành mạnh, hài hước, thú vị 
và dễ gần không? Các bậc cha mẹ và trẻ em có mong 
ngóng tập tiếp theo không? 

Nếu có thì bạn đã tạo được chương trình xuất sắc — một chương trình có 
thể đủ điều kiện xuất hiện trên YouTube Kids để cả gia đình cùng thưởng 
thức. Hết sức thận trọng với nội dung trong chương trình hấp dẫn của 
bạn. Tránh đưa nội dung có thể không phù hợp vào chương trình. 

Hãy hỏi bản thân:

Thu hút người xem  >  Gia đình

Jamie Oliver’s Food Tube/Homemade Chicken Nuggets

BlueWorldTV/JONATHAN BIRD’S BLUE WORLD

https://www.youtube.com/watch?v=vrkkQO9zVfA
https://www.youtube.com/watch?v=eW2hYfnCfXs
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Lưu ý về vlog cha mẹ

Một thể loại đã phát triển trong cộng đồng YouTube  
là Vlog cha mẹ.

Khi bạn đưa cả gia đình lên màn ảnh, có một số yếu tố đặc biệt mà bạn  
cần lưu ý để đảm bảo nội dung của bạn ưu tiên trẻ em và gia đình trên  
hết. Các vlog phổ biến đã xây dựng cộng đồng tích cực riêng của mình — 
nhiều vlog trong số đó nắm lấy cơ hội (và nhận trách nhiệm!) trở thành  
tấm gương tích cực cho người xem, một số thậm chí còn sử dụng tầm  
ảnh hưởng rộng của mình để mang lại lợi ích cho xã hội. Những người  
sáng tạo sau là ví dụ tuyệt vời về các gia đình mời người xem trải nghiệm 
cuộc sống của họ và sản xuất nội dung hấp dẫn, lành mạnh đề cao cuộc 
sống gia đình.

Lưu ý: Giờ là lúc bạn nên xem lại nội dung của phần Việc nên làm và Việc 
không nên làm. Bạn phải luôn tuân theo Nguyên tắc cộng đồng của YouTube 
và đảm bảo chấp hành mọi luật pháp, quy tắc và quy định về lao động trẻ  
em khi đưa trẻ vị thành niên vào nội dung của mình.

Thu hút người xem  >  Gia đình

La Guardia Cross/Interview With A Toddler

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
https://www.youtube.com/watch?v=8hSEus9jvHc
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Thu hút người xem  >  Gia đình

Khi còn là sinh viên, Judy Travis đã bắt đầu đăng các video hướng dẫn  
về làm đẹp. Khi gia đình của cô có thêm thành viên, cô đã ra mắt kênh 
thứ hai có tên là It’s Judy’s Life để ghi lại cuộc sống gia đình "hàng ngày" 
của mình. Dưới đây là một số việc mà gia đình Judy hiện đang làm rất tốt:

Luôn lạc quan  
Gia đình Travis chia sẻ về những “chuyện vui, chuyện buồn và chuyện  
điên rồ” dưới góc nhìn hài hước và duyên dáng.

Đặt ranh giới  
Judy cùng chồng là Benji thống nhất những chuyện nên giữ riêng tư  
và họ đều có quyền phủ quyết với bản dàn dựng video cuối cùng. 

Luôn sống thật 
Judy giữ cho vlog của mình gần gũi với người xem bằng cách không  
cố tỏ ra mình là người hoàn hảo.

Tạo sự khác biệt 
Gia đình Travis sử dụng quyền lực của ngôi sao và sức mạnh của cộng 
đồng theo dõi họ trên mạng xã hội để mang đến lợi ích cho xã hội.

It’s Judy’s Life

http://https://www.youtube.com/user/itsJudysLife
https://www.youtube.com/user/itsJudysLife
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Thu hút người xem  >  Gia đình

Có rất nhiều video có nội dung về làm đẹp và gia đình trên YouTube 
nhưng một đặc điểm giúp kênh Cute Girls Hairstyles trở nên khác biệt  
đó là người xem quan tâm đến gia đình này. Người xem thực sự quan  
tâm đến họ.

Người sáng tạo Mindy McKnight kếp hợp các màn tạo mẫu tóc với dàn 
diễn viên là các thành viên thân thiện trong gia đình cô. Cô đã ra mắt 
kênh YouTube của mình bằng một video minh họa ngắn về cách tạo búi 
tóc rối vào năm 2009. Đến năm 2016, gia đình này đã có bốn kênh phụ. 
Dưới đây là một số việc mà gia đình McKnight hiện đang làm rất tốt:

Luôn đơn giản  
Các video luôn có nội dung rõ ràng và đơn giản, không bao giờ khiến 
người xem cảm thấy "choáng ngợp".

Luôn hài hước với mọi người 
Trong video, trẻ em và bố mẹ thích tham gia cùng nhau. Hai chị em  
sinh đôi Brooklyn và Bailey thích đến mức họ đã đề nghị ra mắt kênh 
riêng của mình.

Nội dung luôn có ý nghĩa 
Các video của Mindy không chỉ nói về tóc đẹp mà còn nói đến mối quan 
hệ đặc biệt giữa mẹ và con gái.

Phủ sóng toàn cầu 
Các hình ảnh rõ ràng từng bước thu hút người xem khắp nơi trên thế giới 
xem video. Gia đình McKnights còn khai thác tối ưu công cụ tìm kiếm  
để dịch siêu dữ liệu video cho khán giả toàn cầu.

Cute Girls Hairstyles

https://www.google.com/url?q=https://support.google.com/youtube/answer/6289575&sa=D&ust=1466617894442000&usg=AFQjCNFNItK1BquC_TNrdPpaNPjfdX0vqA
https://www.youtube.com/user/CuteGirlsHairstyles
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Nâng cao kiến thức cho người xem

Chương trình của bạn có thể hoặc 
không mang tính giáo dục theo kiểu 
truyền thống nhưng dù thế nào đi 
chăng nữa, người xem nhỏ tuổi sẽ 
học được điều gì đó từ chương trình. 

Trẻ không thể ngăn điều đó được! Trẻ phát triển toàn diện  
để tiếp thu mọi thứ mà bạn trao cho và kết hợp mọi thứ lại 
với nhau để biến thành thế giới riêng của trẻ. Có nhiều cách 
cả lớn và nhỏ có thể giúp kênh đã rất tuyệt vời của bạn có 
nhiều kiến thức bổ ích hơn nữa. Vì vậy, hãy hỏi ngay bản  
thân câu hỏi sau và thường xuyên đặt lại câu hỏi:
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Mục tiêu
Lập kế hoạch

Dù bạn dạy cách đan rổ dưới nước hay cách tìm số âm 
đảo ngược của Pi bình phương,* thì bạn nên tìm kiểu kỹ 
về lĩnh vực đó. Bạn cần hiểu rõ mục tiêu của mình và lập 
kế hoạch chi tiết vì ngay cả người xem nhỏ tuổi cũng sẽ 
tìm thấy tất cả lỗ hổng trong nội dung của bạn. 

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Mục tiêu

*� �Số âm đảo ngược của pi bình phương là âm 1/10.  

Nhân tiện, đây luôn là câu trả lời hay cho bất kỳ câu hỏi nào.
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Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Mục tiêu

Bắt đầu với lý do VÌ SAO

Điều này nghe có vẻ hiển nhiên nhưng VÌ SAO bạn tạo 
chương trình này cho YouTube Kids? Điều đó có giúp 
bạn lấp chỗ trống nào không? Điều đó có mang đến 
những gì trẻ em và gia đình cần không? MỤC TIÊU LỚN 
của bạn là gì? Thực sự thì VÌ SAO bạn làm điều đó?

Mother Goose Club
Bring Preschool to the World

Kid President
Trẻ em có thể thay đổi thế giới 

Geek Gurl Diaries 
Girls Can Be Geeks Too!

https://www.youtube.com/watch?v=5rjOr6zh9Pw
https://www.youtube.com/watch?v=4z7gDsSKUmU
https://www.youtube.com/watch?v=3K7cwXlnSqE
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Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Mục tiêu

Kết thúc bằng LÀM CÁCH NÀO!

Tuyệt lắm! Bây giờ, hãy lập sơ đồ quá trình để đạt được 
Mục tiêu lớn của bạn. Tùy vào mục tiêu của bạn mà sơ đồ 
này có thể rất chi tiết hoặc khá đơn giản. Bí quyết để làm 
việc này là lập kế hoạch chỉn chu để đưa người xem bước 
vào hành trình có nhiều kiến thức bổ ích. Bạn có thể tham 
khảo ví dụ này để bắt đầu. 
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Đào sâu vào chi tiết

Sau đó, bạn có thể nghiên cứu, sửa đổi và bổ sung chi 
tiết cho mỗi CÁCH THỨC này để xây dựng sơ đồ thực 
sự chắc chắn và hữu ích giúp định hướng quá trình 
phát triển chương trình.

Nhưng chờ đã! Nếu chương trình của bạn không mang tính giáo dục  
thì sao? Nếu ý định của bạn là không dạy cho người xem bất cứ điều  
gì thì sao?

Như đã nói từ trước, chương trình nào cũng có thứ gì đó để dạy cho người 
xem. Mọi nội dung mà bạn thể hiện trên video đều truyền đạt thông điệp 
nào đó đến người xem. Vì vậy, dù mục tiêu của bạn là dạy cho trẻ biết 
cách buộc dây giày hay truyền cảm hứng để trẻ hát vang bài hát nào đó 
thì hãy làm điều đó với một kế hoạch chu đáo. Và sau đó thì ai biết được? 
Bạn có thể tìm thấy thêm nhiều cơ hội nâng cao kiến thức cho người xem 
hơn mình tưởng tượng ban đầu.

Xem lại dưới góc độ mới

Bạn đã lập kế hoạch rồi? Xong! Giờ, hãy chia sẻ kế hoạch  
đó với người khác và xem lại nếu cần. Một kế hoạch chắc 
chắn có thể định hướng quá trình phát triển cho nhiều  
phần chương trình với nội dung hấp dẫn và bổ ích.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Mục tiêu
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Nghiên cứu
Tìm hiểu kỹ

Chủ đề hấp dẫn — chủ đề mà BẠN quan tâm — là cách tốt nhất 
để bắt đầu bất kỳ dự án nghiên cứu nào.

Đảm bảo bạn đề cập đến những điều cơ bản nhưng gây ấn tượng tuyệt đối với người 
xem! Đây không phải là trường học! Người xem phải MUỐN nán lại theo dõi vì chương 
trình của bạn lôi cuốn đến mức không dứt ra được. Như Theodor Geisel vĩ đại* đã từng 
nói: “Vì hầu hết mọi người sẽ dừng ở Z nhưng tôi thì không!”**

Cool School’s Mister Histor khám phá chi tiết lịch sử của giày thể thao trong 3 phút.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Nghiên cứu

*�� �Theodor Geisel — Còn gọi là Dr. Seuss.  

Nhân tiện, bút danh cũng thú vị lắm đấy.  

Hãy hỏi Lemony Snicket hoặc Lady Gaga 

mà xem.

*��* ��Từ cuốn sách kinh điển On Beyond Zebra! 

của Dr. Seuss (1955).

Cool School/The History of Sneakers

https://www.youtube.com/watch?v=_slYD_EzDMM
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Đề cập đến những điều cơ bản

Bạn cần biết chắc rằng người xem có sự hiểu biết cơ 
bản về chủ đề của mình. Vì sao mọi người cần đi giày?

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Nghiên cứu

Trở thành chuyên gia

Tìm hiểu chi tiết để khám phá những điểm thú vị nhất 
cho người xem. Ví dụ: Bạn có biết rằng đôi giày đầu 
tiên không phân biệt giày chân trái hoặc giày chân phải 
không? Thế còn đôi giày thể thao đầu tiên được gọi là 
giày plimsoll thì sao? Hoặc giày thể thao (sneaker =  
kẻ lén lút) có tên gọi như bây giờ là vì khi đi vào, giày 
êm đến nỗi bạn có thể rón rén đến gần người nào đó 
mà họ không nghe thấy tiếng? Mister Histor làm được  
điều đó đấy.

Ví dụ 1

Ví dụ 2
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Tạo nội dung có ý nghĩa

Hãy thử làm phép so sánh với những thứ mà trẻ em  
dễ liên tưởng trong cuộc sống của riêng mình. Khi nhận 
ra người xem nhỏ tuổi có thể không biết "vải bố" là gì, 
Mister Histor giải thích rằng vải bố là loại vải giống như 
chất liệu mà các họa sĩ thường dùng khi vẽ. 

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Nghiên cứu

Vượt qua giới hạn

Hãy hành động hơn cả mong đợi. Đôi giày thể thao 
đầu tiên do một người đàn ông có tên là Norman phát 
minh. Người này có bàn chân ngoại cỡ. Trên thực thế, 
mọi người còn gọi anh là Norman Khổng lồ. Mister 
Histor sẽ giúp chúng ta tìm hiểu nguồn gốc của từng 
chi tiết chứ không chỉ là đế giày và dây giày.

Ví dụ 3

Ví dụ 4
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Khoe đúng chỗ

Hãy cung cấp cho người xem thông tin có thể dùng  
để gây ấn tượng, khiến họ ngạc nhiên và có thể nói  
là "thể hiện" sự hiểu biết của bạn.

Câu hỏi sâu sắc

Hãy tưởng tượng người xem hỏi bạn những  
câu hỏi sau

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Nghiên cứu
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Từ vựng
Trình bày dễ hiểu

Trừ trường hợp bạn có bằng Tiến sĩ, Bác sỹ y khoa, Tiến sĩ giáo dục hay 
bằng gì đó về Hóa Lý với chuyên ngành quang phổ học laser, thì có lẽ bạn 
chẳng hiểu được đâu.

Đó là cảm nghĩ của trẻ em mỗi khi bạn nói những từ không phù hợp với 
trình độ của trẻ. Hãy lựa chọn từ ngữ cần dùng để trẻ có thể tiếp thu bất 
cứ nội dung gì bạn muốn nói với trẻ. Nếu không làm được điều này, thì nội 
dung của bạn sẽ vụt bay khỏi trí nhớ của trẻ. Vút bay!

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Từ vựng

* ��Bản dịch: "Sợi thun cao su bay sượt qua"

Bạn có hiểu không?
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Ngôn từ dễ hiểu

Khi nói những từ mà trẻ em có thể không biết,  
để tránh rườm rà và phức tạp, bạn nên "mô tả"  
từ đó thay vì "định nghĩa":

Ngôn từ dễ đọc

Xin lưu ý rằng số lượng từ mà người xem nhỏ tuổi có 
thể hiểu nhiều hơn số từ mà trẻ có thể đọc. Khi thêm 
văn bản trên màn hình, hãy truy cập vào các liên kết 
đến Tài nguyên ở cuối phần này để biết cách giúp 
người đọc nhí theo dõi được nội dung.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Từ vựng

Ngôn từ trên toàn thế giới

Nếu người xem nói các thứ tiếng khác nhau trong  
gia đình, hãy nhớ rằng dịch thuật có thể không truyền 
tải được hết ý nghĩa của thành ngữ, tiếng lóng và các 
từ ngữ thông tục.

Điều này không có nghĩa là bạn phải làm cho nội dung TẺ NHẠT mà  
có nghĩa là bạn nên cân nhắc khi sử dụng ngôn ngữ của mình và giúp 
người xem hiểu được các cách diễn đạt mà họ có thể không biết.

YouTube cũng có nhiều công cụ khác nhau có thể giúp bạn dịch phụ 
đề, tiêu đề và mô tả video để khán giả quốc tế có thể dễ dàng theo dõi 
chương trình của bạn hơn.

https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=en&ref_topic=3014331
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Từ ngữ chuyên môn

Mặc dù vậy…Đừng ngại dùng những từ to tát và gây  
ấn tượng như ĐỘNG VẬT DA DÀY và BIỂU BÌ. 

Thực tế là trẻ em cũng THÍCH sính chữ và nói những từ to tát mà  
ngay cả người lớn cũng có thể không biết. Bạn chỉ cần đảm bảo  
mô tả, sử dụng lại và không lạm dụng những từ này.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Từ vựng

Tài nguyên

Lexile Analyzer (Lexile)

Các công cụ dịch nội dung (Trợ giúp YouTube)

Từ điển theo vần điệu (RhymeZone)

The FuZees/I’m Me Sing Along
Từ độc đáo được giới thiệu với khán giả chưa đến  
độ tuổi đi học bằng cách nhắc đi nhắc lại từ này,  
nêu ví dụ và đề nghị một nhân vật hỏi người khác  
ý nghĩa của từ là gì.

FlocabularyYT/Little Minnie
Flocabulary sử dụng bài hát để xử lý từ vựng lớp 2 trong 
ngữ cảnh.

BASHO & FRIENDS/Spanish greetings, feelings 
and locations
Basho làm người xem đắm chìm vào từ vựng tiếng 
Tây Ban Nha bằng các từ trên màn hình, nói đi nói lại 
các từ này nhiều lần và sử dụng nhịp điệu hấp dẫn.

https://lexile.com/analyzer/
https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=en&ref_topic=3014331
http://www.rhymezone.com
https://www.youtube.com/watch?v=-2JlaaQ2P2Y
https://www.youtube.com/watch?v=_bVctQpKK2I
https://www.youtube.com/watch?v=bFIJN5mkRG4


Tài liệu hướng dẫn tạo nội dung cho YouTube Kids.53

Cách giúp ghi nhớ
Giúp người xem nhớ lâu

Bạn còn nhớ cô giáo rất tài năng ngày trước đã dạy bạn 
cách nhớ các ngày trong tháng bằng cách đếm khớp 
đốt ngón tay không? Hay bài hát về các vị tổng thống 
bỗng nhiên khiến bạn giỏi hơn cả cha mẹ mình? Khi 
có thông tin quan trọng cần truyền đạt, hãy giúp người 
xem bằng cách làm cho thông tin đó dễ nhớ.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Cách giúp ghi nhớ
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Coma Niddy/Dinosaur Rap

Bài hát

Bạn đã bao giờ nghe một vài nốt nhạc của bài hát nào  
đó mà bạn không nghe trong nhiều năm và bỗng nhiên 
bạn phát hiện ra rằng mình biết toàn bộ lời bài hát chưa? 
Bài hát tồn tại dai dẳng trong tâm trí bạn.

Bài hát là cầu nối giúp bạn ghi nhớ mọi thứ, từ số liệu toán học đến ngôn  
ngữ hoặc thói quen lành mạnh. Xin hãy nhớ rằng một số câu chuyện lâu  
đời nhất đã từng kể được truyền qua các thế hệ dưới dạng bài hát và thánh  
ca trước khi có bản viết về câu chuyện đó. 

Tài nguyên

Learning Through Music  
(CommunityPlaythings)

Songs and Rhymes to Foster 
Literacy (EarlyChildhoodNews)

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Cách giúp ghi nhớ

Giai điệu

Các giai điệu có khả năng lắng đọng trong tâm trí khiến 
bạn không thể nào quên được. Chúng tôi thách bạn 
quên được những giai điệu này đấy.

FlocabularyYT/Dividing Fractions

LittleBabyBum/Wash Your Hands Song for Children

https://www.youtube.com/watch?v=A0mEb_LsNTI
http://www.communityplaythings.com/resources/articles/2006/learning-through-music-the-support-of-brain-research
http://www.earlychildhoodnews.com/earlychildhood/article_home.aspx?ArticleID=478
http://www.earlychildhoodnews.com/earlychildhood/article_home.aspx?ArticleID=478
https://www.youtube.com/watch?v=uMz4Hause-o
https://www.youtube.com/watch?v=l_RLJswjUYk&amp;list=RDOr8iYWRg2w8&amp;index=23
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FlocabularyYT/Order of Operations—PEMDAS

Láy phụ âm

Các kiểu chơi chữ vui nhộn, chẳng hạn như láy phụ âm,  
sẽ khiến bạn líu lưỡi khi đọc nội dung khó phát âm và cần 
xử lý bằng cách đọc chậm rãi. 

Đây cũng là bài học thú vị dành cho các bé trai và bé gái tập đọc chữ cái.  
Theo nghiên cứu của Association for Supervision and Curriculum Development, 
học cách phân biệt âm vị - các khối hình thành ngôn ngữ - là dấu hiệu quan 
trọng cho biết trẻ có thể tập đọc tốt trong hai năm đầu đi học. 

"Con cào cào có cái cẳng cong cong" của thể loại láy - đọc xoắn lưỡi - cũng  
là một cách vui nhộn để luyện phát âm.

Tài nguyên

Developing Phonemic Awareness (ACSD)

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Cách giúp ghi nhớ

StoryBots/ABC Song: The Mighty M

Từ viết tắt

Đôi khi, sự khác biệt giữa thành công và thất bại chỉ đơn 
giản bằng cách cung cấp cho người xem từ viết tắt hữu 
ích. Một trường hợp ví dụ tuy cũ nhưng vẫn tốt là:

https://www.youtube.com/watch?v=zanq7gmXY88
http://www.ascd.org/publications/books/103316/chapters/Readiness~Phonemic-Awareness.aspx
https://www.youtube.com/watch?v=kk8zEeD47qw
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Cách giúp ghi nhớ bằng hình ảnh

Giúp người xem ghi nhớ bằng các yếu tố hình ảnh.

Việc ghi nhớ bằng hình ảnh hiệu quả hơn nhiều so với việc chỉ ghi  
nhớ bằng lời nói, đặt biệt với danh sách dài dằng dặc.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Cách giúp ghi nhớ

StoryBots/Rhombus

Memorize Academy/How to Memorize Fast and Easily

https://www.youtube.com/watch?v=V5B_ScUs1oo
https://www.youtube.com/watch?v=5EBew_WybXU
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Sesame Street/Aziz Ansari and Grover Get Ridiculous

Lặp lại

Lặp lại là hình thức giúp ghi nhớ đặc biệt quan 
trọng trong độ tuổi rất nhỏ.

Các thành viên nhỏ tuổi nhất trong gia đình thường cần được nhắc 
lại khái niệm vài lần để có thể hưởng lợi và lĩnh hội được khái niệm 
đó. Ngoài ra, bạn không bao giờ biết chắc rằng đối phương đang 
nghe bạn nói.

Hãy thử gửi lời nhắc bằng âm thanh và hình ảnh cho người xem  
để cảnh báo họ rằng sắp có thông điệp *quan trọng* và sau đó, 
nhắc lại điều này trong trường hợp họ đã bỏ lỡ.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Cách giúp ghi nhớ

Bounce Patrol Kids/“Counting to 10” Song in  
Four Languages! 

Sự hài hước

Tiếng cười không chỉ mang đến khoảng thời gian  
vui vẻ. Trẻ em sẽ luôn ấn tượng và nhớ mãi những  
tình huống hài hước.

https://www.youtube.com/watch?v=6r-m6E8c2_E
https://www.youtube.com/watch?v=uTsFBOIoLxY
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Lời tuyên bố
Không hứa hẹn quá mức

Hình thu nhỏ và siêu dữ liệu bao gồm cả tiêu đề, thẻ và mô tả video 
có thể là thông tin rất hữu ích với người xem cũng như có thể đảm 
bảo thành công cho kênh của bạn.

Tuy nhiên, dù tiến hành giảng dạy nội dung nào, bạn không nên đưa ra tuyên bố thiếu căn 
cứ về tính hiệu quả của nội dung đó. Tránh tuyên bố kiểu việc xem chương trình của bạn 
sẽ giúp người xem sớm được nhận vào trường Oxford. Hoặc nhảy giữa các tòa nhà cao 
tầng chỉ bằng một cú nhảy duy nhất. Hoặc thành thạo kỹ năng vẫy tai nọ tai kia. Chỉ riêng 
chương trình của bạn KHÔNG THỂ giúp người xem đạt được những điều này.

Lưu ý: Vui lòng tham khảo Chính sách về hình thu nhỏ và siêu dữ liệu gây hiểu lầm trong 
Nguyên tắc cộng đồng của YouTube.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Lời tuyên bố

https://support.google.com/youtube/answer/2801973?hl=en
https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Trung thực

Hãy trung thực về những gì mà chương trình của bạn 
mang lại cho người xem (xem phần Mục tiêu). Trước tiên, 
điều này bắt đầu với hình thu nhỏ phải có hình ảnh phù  
hợp với trẻ em. Tiếp theo, tiêu đề video cần thể hiện chính 
xác nội dung của video và có cú pháp đúng ngữ pháp.  
Điều này có nghĩa là không nên lạm dụng từ khóa để tăng 
khả năng video của bạn được nhiều người xem tìm kiếm  
và khám phá nhất, đồng thời nên sử dụng siêu dữ liệu  
phù hợp. Không bao giờ lừa gạt người xem về loại nội  
dung mà họ muốn xem. Ngoài việc giành được sự tin  
cậy của các gia đình thì việc thể hiện trung thực về  
chương trình có thể giúp bạn tránh nhận phải sự  
chỉ trích và phản đối tiêu cực.

Cụ thể

Hãy giúp các bậc cha mẹ, người chăm sóc trẻ em  
và giáo viên tìm thấy điều họ cần bằng cách trình bày 
thông tin cụ thể và chính xác trong phần tiêu đề, thẻ 
và mô tả của video. Nếu họ thấy dễ tìm kiếm kênh 
của bạn và bạn mang đến nội dung lành mạnh thì khả 
năng cao là họ sẽ quay lại để xem thêm. Bạn nên chọn 
số lượng thẻ hợp lý phản ánh đúng nhất nội dung của 
video. Nếu bạn hy vọng video của mình sẽ được các 
nhà trường sử dụng, hãy cân nhắc việc thêm vào các 
tiêu chuẩn giáo dục mà video của bạn đề cao.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Lời tuyên bố
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Cẩn thận

Khi sản xuất nội dung truyền thông phù hợp với gia đình, 
bạn cần lưu ý đến cách dùng từ, ví dụ: có sự khác biệt lớn 
giữa các từ mô tả khả năng khám phá như Tìm hiểu và 
Giới thiệu và những từ ngụ ý kết quả đạt được, chẳng hạn 
như Dạy và Thành thạo. Để đưa ra các loại tuyên bố xác 
nhận này, bạn phải luôn nghiên cứu cẩn thận cũng như 
tham vấn chuyên gia giáo dục và luật sư.

Nâng cao kiến thức cho người xem  >  Lời tuyên bố

Sesame Street
Kênh Sesame Street dán nhãn cho hình thu nhỏ để giúp các gia đình tìm thấy nội dung mà họ cần một cách dễ dàng và chính xác. 

Crash Course Kids
Crash Course Kids liệt kê Next Gen Science Standards 
được trình bày trong mỗi video ở phần mô tả.

Tài nguyên

Tạo hình thu nhỏ hấp dẫn (Học viện sáng tạo)

https://www.youtube.com/user/SesameStreet/videos
https://www.youtube.com/watch?v=QTPY4j65O10
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/thumbnails?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Title%20and%20thumbnail%20-%20Generic
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Gây ấn tượng với người xem

Giờ bạn đã có kế hoạch chương 
trình hấp dẫn và phong phú dành 
cho người xem. Đây là một số 
mẹo và thủ thuật để giúp bạn 
tránh mắc sai lầm trong khâu 
sản xuất và khiến người xem hào 
hứng chia sẻ chương trình phù 
hợp với gia đình của bạn.
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Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Phông chữ dễ đọc
Sản xuất hình ảnh

Dàn dựng chương trình với ánh sáng, màu sắc và trọng 
tâm phù hợp nhất cho người xem của bạn.

Những kỹ thuật mà bạn chọn sử dụng sẽ phụ thuộc vào nội dung nhưng 
dưới đây là một số điều cần cân nhắc khi bạn định sản xuất hình ảnh cho 
nội dung phù hợp với gia đình. 

Tài nguyên

Ánh sáng và camera (Học viện sáng tạo)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/camera-lighting?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Direct%20lighting%20camera%20-%20Generic
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Sắp xếp nội dung

Bạn nên giúp người xem tìm thấy và thưởng thức kênh 
và chương trình thú vị của mình.

Hãy xem phần Các chiến lược hàng đầu cho ứng dụng YouTube Kids để 
biết mẹo sắp xếp nội dung phù hợp với gia đình nhằm giúp kênh của bạn 
có diện mạo đẹp mắt trước khi những người xem đầu tiên ghé thăm kênh.

Nhịp độ thong thả

Hãy dành thời gian để thưởng thức mùi hương hoa hồng.

Bạn nên nhớ rằng các thành viên nhỏ tuổi hơn trong gia đình xem nội dung  
đa phương tiện và tiếp thu kiến thức ở tốc độ khác với người lớn. Trẻ em thiên 
về tiếp thu kiến thức, trong khi người lớn thường nhanh chóng phân tích thông 
tin để xác định các thể loại hay nhất và có mối liên hệ gần gũi nhất với mình. 
Tránh sử dụng các cảnh dựng nhảy cho màn chào đón người xem nhỏ tuổi. 
Nếu nội dung của bạn diễn ra quá nhanh, trẻ có thể bỏ lỡ những điểm quan 
trọng và mất hứng thú xem tiếp. 

Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Ben and Holly’s Little Kingdom 
Bạn nên sản xuất chương trình có tốc độ vừa phải để trẻ 
em có thời gian thưởng thức từng giây phút của video.  

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/kids-app?hl=en#yt-creators-strategies-7
https://www.youtube.com/watch?v=wgHVILGbmZY
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Lên khung hình và lấy nét

Hãy coi chiếc máy quay là hướng dẫn viên du lịch hữu ích.

Bạn có thể sử dụng các cảnh quay để giúp trẻ em thiết lập mối liên hệ  
và nắm được các ý chính ngay lập tức. Việc lên khung hình và lấy nét  
đóng vai trò quan trọng hơn khi bạn thực hiện nội dung chương trình  
mới lạ và khó tiếp thu với người xem.

Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Baby Einstein/Baby MacDonald
Các video này sử dụng phông chữ dễ đọc, từ có cỡ chữ  
to và lấy nét rõ ràng để giúp trẻ em không bỏ lỡ từng chi 
tiết nào, từ hình ảnh đến từ ngữ.

The Pop Ups/All These Shapes
Bài hát dễ nghe này diễn ra với nhịp điệu nhanh và khiến 
mọi lứa tuổi đều yêu thích. Tuy nhiên, từ ngữ và hình ảnh 
trong video đủ rõ ràng để người xem thiết lập mối liên hệ.

https://youtu.be/xbMF6zBzaKI
https://www.youtube.com/watch?v=3nHKPdskVdU
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Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Màu sắc phù hợp
Dù bạn đang sản xuất phim hoạt hình hay phim hành động trực tiếp hoặc 
phim nào đại loại như vậy thì các bảng màu được sắp xếp hợp lý có thể 
giúp trẻ em tập trung vào những điểm chính, đồng thời giúp chương trình 
của bạn có tính nhất quán và dễ nhận ra. Bảng màu của chương trình  
có thể phản ánh phong cách cá nhân và sự tinh tế của bạn. Tuy nhiên,  
có một số nguyên tắc mà bạn cần xem xét khi tạo nội dung cho các  
thiên thần nhí trong gia đình.

Tránh gây ra cảm giác quá choáng ngợp

Quá nhiều màu sắc xuất hiện cùng một lúc sẽ khiến nội dung của bạn 
trông lộn xộn. Hãy kết hợp màu sắc một cách có chiến thuật và ở mức  
độ vừa phải để tạo nên sự hài hòa.

Debbie and Friends/Willy Won’t Smile for the Camera
Các đường viền đậm làm cho nhân vật nổi bật và giúp 
người xem tập trung vào hành động trên video.

Super Simple ABCs/The Super Simple Alphabet 
Song (Uppercase)
Các chữ cái trong video được tô sáng rõ ràng giúp  
trẻ tiện theo dõi và học bảng chữ cái dễ dàng hơn.

Sử dụng viền đậm

Các đường viền đậm và tô sáng có thể là công cụ hữu ích giúp các thành 
viên nhí trong gia đình tập trung vào nhân vật và nội dung chương trình.

https://www.youtube.com/watch?v=rxbbtGFbOzI
https://www.youtube.com/watch?v=9o3RmdiLnI8
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Pocoyo/The Best Moments of Sleepy Bird!
Phông nền màu trắng trang nhã giúp nhân vật hiếu 
động Pocoyo trở nên nổi bật.

Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Ít chi tiết

Phông nền ít chi tiết và đơn giản có thể giúp người xem tập trung.

Nhất quán

Một bảng màu phù hợp có thể giúp người xem dễ nhận ra chương trình, đồng thời 
mang lại cảm giác dễ chịu và thư giãn khi xem nội dung của bạn.

Peppa Pig/Compilation 1
Peppa Pig sử dụng bảng màu nhất quán có phông nền 
đơn giản, lấy cảm hứng từ các bức vẽ của trẻ em. 

Lưu ý với người xem mù màu

8% các bé trai mắc chứng mù màu ở mức độ nhất định (tỷ lệ phần trăm bé gái  
mắc chứng mù màu nhỏ hơn nhiều). Bạn nên lưu ý về vấn đề mù màu, đặc biệt  
là khi tích hợp nội dung chương trình. Một số người xem sẽ KHÔNG THỂ đếm  
được quả anh đào màu đỏ trên cây màu xanh dù cố gắng thế nào đi nữa. 

Tài nguyên

Introduction to Colorblindness 
(WeAreColorblind)

https://www.youtube.com/watch?v=0QQ6iKmlcR0&amp;list=PLF06QSQtcR4cRsQ1kupyZXbuli5WiKHsw&amp;index=4
https://www.youtube.com/watch?v=pXOqf9i3L1E
http://wearecolorblind.com/
http://wearecolorblind.com/
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Phông chữ dễ đọc

Hãy giả vờ trong một lúc rằng bạn vừa hạ cánh từ một 
hành tinh khác và cần sắp xếp tất cả các chữ cái và số 
giống nhau thành đống nhỏ gọn gàng. 

Tuy nhiên, bạn phải đối mặt với thực tế "phũ phàng". Các chữ và số này 
có một số chữ g viết thường và số 7 kỳ quái. Đó là còn chưa kể đến kiểu 
chữ thảo. Khi đề cập đến chữ cái và số trên màn hình, bạn phải hiểu mình 
đang làm việc gì và đối tượng nào sẽ đọc chữ cái và số đó. 

Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc
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Dữ kiện (và quan điểm) về phông chữ
Dùng phông chữ to 
Phông chữ to hơn và rõ ràng hơn là phù hợp nhất với những người mới 
tập đọc và thích đọc.

Tránh gây nhầm lẫn 
Bạn cần chú ý phân biệt các chữ cái dễ gây nhầm lẫn như chữ  i viết hoa 
và chữ L viết thường.

Stick and Ball 
Bạn nên sử dụng phông chữ Stick and Ball và Zaner-Bloser cho những 
người mới tập đọc.

Viết và Đọc 
Phông chữ dùng cho mục đích tập viết có thể khác với phông chữ phù 
hợp nhất cho việc tập đọc.

Gây ấn tượng với người xem  >  Phông chữ dễ đọc

Tài nguyên

Reading on YouTube Kids (Kidscreen)

http://kidscreen.com/2016/06/14/a-new-reading-movement-for-youtube-kids/
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Gây ấn tượng với người xem  >  Âm thanh

Âm thanh
Sản xuất âm thanh

Chất lượng âm thanh chính là chìa khóa — nội dung 
của bạn phải có âm thanh rõ ràng và du dương phát  
ra từ thiết bị đến tai người xem. Dưới đây là một số  
điều mà bạn cần lưu ý khi tạo âm thanh dễ nghe.

* ��Bản dịch: Sử dụng micrô chất lượng tốt.
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Air Bud TV/Monkey Up-Zoo Minutes 
Người dẫn chuyện Mort the Monkey truyền nhiều tính 
cách vui nhộn vào loạt chương trình Monkey Up.

Điều chỉnh tốc độ trò chuyện phù hợp 
với người xem

Bạn nên nói chậm lại để trẻ có thể bắt kịp, đặc biệt là 
khi trình bày nội dung giảng dạy. Dành thời gian cần 
thiết để người xem nghe và tiếp thu nội dung tuyệt  
vời của bạn. Tìm cách phối lời thoại với âm nhạc,  
hình ảnh và đôi khi cả . . . . . . . . . . . . . . sự im lặng.

Sử dụng giọng nói dễ nghe

Chương trình của bạn nghe có dễ chịu khi màn đêm 
buông xuống không? Hay trên một chuyến xe đường 
dài? Các gia đình sẽ thích nghe chương trình của bạn 
đấy. Dù chương trình sử dụng giọng nói của chính bạn 
hoặc các nhân vật phụ (hoặc cả hai!), thì hãy đảm bảo 
bạn ưu tiên sử dụng các giọng nói dễ nghe nhé.

Gây ấn tượng với người xem  >  Âm thanh

Cân nhắc sử dụng giọng thuyết minh

Giọng thuyết minh có thể giúp trẻ em theo dõi diễn biến 
trong video và mang đến cảm giác dễ chịu như khi nghe 
kể chuyện cho chương trình của bạn. Cách này có thể giúp 
bạn truyền tải tốt hơn các khái niệm chính hoặc dẫn dắt 
người xem vào câu chuyện bằng cách phá vỡ ranh giới 
giữa video và thực tế để đặt câu hỏi.

Peep and the Big Wide World/The Disappearing Drink
Peep and the Big Wide World sử dụng nhân vật có giọng 
nói dễ chịu, giọng thuyết minh êm ái và nhịp độ vừa phải 
để người xem có thời gian hình dung ra các sự cố xảy ra 
với nhân vật. 

https://www.youtube.com/watch?v=weIWpucmMKg
https://www.youtube.com/watch?v=h3OXjNIp6yY
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Phát nhạc nền tinh tế

Nhạc nền hay có thể tạo nên tinh thần chung của 
chương trình, thêm kịch tính, truyền tải sự hài hước, 
khơi dậy cảm xúc và khiến chương trình có cảm  
giác gắn kết và tràn đầy SỨC SỐNG!

Nhạc nền dở có thể khiến bạn phân tán tư tưởng,  
gây đau đầu, át tiếng trò chuyện và gây đau tai  
nói chung.

Gây ấn tượng với người xem  >  Âm thanh

Masha and The Bear/Recipe For Disaster

Sick Science!/Homemade Projector

https://youtu.be/KYniUCGPGLs
https://www.youtube.com/watch?v=G3CjntnEyGA
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Shazam!

Tất cả chúng ta đều biết rằng hiệu ứng âm thanh chính  
là chiếc vé một chiều đi đến vùng đất hạnh phúc. Chỉ 
riêng lý do đó thôi cũng đáng để chúng ta tạo môi trường 
âm thanh sống động cho người xem thưởng thức. Tuy 
nhiên, hiệu ứng âm thanh cũng rất thú vị và hữu ích. 

Gây ấn tượng với người xem  >  Âm thanh

Tài nguyên

Âm thanh và âm nhạc  
(Học viện sáng tạo)

Public Domain Songlist (pdinfo) 

Royalty Free Music and SFX 
(PartnersInRhyme)

TuTiTuTV/Phone

Action Movie Kid/James vs. Shark

Dưới đây là một số cách giúp bạn phát huy tối đa hiệu ứng của các  
hiệu ứng âm thanh: 

Nhấn mạnh các lựa chọn (ĐINH ĐINH!)

Tập trung vào hoạt động trên màn hình (VÚT)

Hành động như thiết bị giúp ghi nhớ (Thắt dây an toàn vào! Bấm CÒI)

Thông báo hoạt động chuyển tiếp hoặc các phân đoạn lặp đi lặp lại  
(BÍP BÍP BÍP BÍP)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/sound-music?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Use%20sound%20and%20music%20-%20Generic
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/sound-music?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Use%20sound%20and%20music%20-%20Generic
http://www.pdinfo.com/public-domain-music-list.php
http://www.partnersinrhyme.com/pir/PIRsfx.shtml
http://www.partnersinrhyme.com/pir/PIRsfx.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=JI-5kh_4gO0
https://www.youtube.com/watch?v=0Y5c7YZVScE
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Gây ấn tượng với người xem  >  Tạo tiếng vang

Tạo tiếng vang
Quan tâm là chia sẻ

Việc tạo nội dung có thể lan truyền trên YouTube là một 
công việc thử thách vì trẻ em không biết nhận xét hoặc 
chia sẻ video từ YouTube Kids.

Nhưng điều đó không có nghĩa là bạn không thể tạo tiếng vang khiến các  
gia đình muốn xem chương trình của mình. Vậy làm cách nào để bạn tạo 
tiếng vang lớn cho chương trình truyền cảm hứng, có hình ảnh đẹp mắt,  
có âm thanh ngọt ngào, có nội dung vô cùng bổ ích và phù hợp với gia  
đình của bạn?
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Giải quyết các điểm bất ổn

Trong hành trình học hỏi và phát triển, trẻ em phải đối 
mặt với đủ mọi thể loại thử thách và khó khăn.

Bạn có thể giúp trẻ vượt qua không? Bạn có thể tư vấn về thời trang cho 
trẻ không? Hay giải quyết thời gian biểu chán ngắt? Chương trình của  
bạn có thể cung cấp cho trẻ công cụ để trẻ sử dụng trong thực tế không?

Bạn nên tìm hiểu một chút. Hãy trò chuyện với trẻ để biết điều gì làm  
trẻ phiền lòng. Hãy trò chuyện với cha mẹ, người chăm sóc và thầy cô 
giáo về những thử thách mà trẻ phải đối mặt trong cuộc sống. Hãy ghé 
thăm blog của cha mẹ. Trở thành chuyên gia về những vấn đề mà trẻ  
em thường gặp phải và đề nghị giúp đỡ khi bạn có thể!

Tài nguyên

What Can Parents Do? (PBS)

Gây ấn tượng với người xem  >  Tạo tiếng vang

Cute Girls Hairstyles/Feather Waterfall & Ladder  
Braid Combo

LittleBabyBum/This Is the Way We Brush Our Teeth

http://www.pbs.org/parents/education/going-to-school/social/what-can-parents-do/
https://www.youtube.com/watch?v=Pd4WnsXwdqw
https://www.youtube.com/watch?v=PU1pEtcQxHk
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Mang tiếng cười đến cho người xem

Về cơ bản, ai cũng cần có điều gì đó mới mẻ. Tiếng cười 
có tính lan truyền tự nhiên. Vì vậy, nếu phù hợp với chương 
trình, bạn nên cân nhắc việc kể câu chuyện cười hài hước, 
diễn tiểu phẩm hài ngốc nghếch, tạo âm thanh kì quặc,  
nói các câu cửa miệng lạ đời mà các gia đình sẽ hào  
hứng bàn luận sau khi xem.

Gây ấn tượng với người xem  >  Tạo tiếng vang

The Official Gummibär Channel/The Gummy  
Bear Song 

https://www.youtube.com/watch?v=mB1PuesGGBc
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Lay động trái tim

Một số video phổ biến nhất là những video chạm đến 
trái tim bạn. Video lan tỏa sự đồng cảm sẽ để lại ấn 
tượng sâu đậm và lâu dài với người xem. Vì vậy, hãy  
tạo ra khoảnh khắc mang lại cảm xúc tích cực và  
quan trọng là để người xem chia sẻ. 

Cân bằng sân chơi

Nếu không có cha mẹ, sẽ không có khán giả gia đình 
nào hết. Vậy làm cách nào để bạn nói cho họ biết rằng 
bạn luôn nhớ đến họ? 

Một cách là nhắc đến họ và kể chuyện hài có thể chọc cười nhiều thế  
hệ trong gia đình. Điều này có thể khiến các thành viên lớn tuổi trong  
gia đình ngạc nhiên và vui mừng, đồng thời khiến họ có cảm hứng kể  
cho người khác về chương trình của bạn. Trong 40 năm, Sesame Street 
vẫn thành công trong việc tạo nội dung gia đình ở nhiều cấp độ và 
chương trình Share It Maybe đạt hơn 20 triệu lượt xem.

Gây ấn tượng với người xem  >  Tạo tiếng vang

SoulPancake/Street Compliments

Sesame Street/Share It Maybe

https://www.youtube.com/watch?v=-OBgdoAmuwI
https://www.youtube.com/watch?v=-qTIGg3I5y8
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Tạo điều kiện để trẻ thể hiện

Hãy cung cấp nội dung nào đó để trẻ có thể khoe với 
người khác, chẳng hạn như những từ nghe có vẻ to tát, 
dữ kiện thú vị, các động tác ngoạn mục, phép tính thần 
kỳ. Về cơ bản, bạn có thể cung cấp bất cứ nội dung gì 
khiến khán giả của trẻ phải hỏi: “Này, cậu học cái đó  
từ đâu thế??”

Gây ấn tượng với người xem  >  Tạo tiếng vang

MakeMeGeniusIndia/Solar System Planets 
Interesting Facts for Kids

CharlisCraftyKitchen/WATERMELON POPSICLES

Full-Time Kid/Multiplication Trick

https://www.youtube.com/watch?v=xKKzIoJgMSQ
https://www.youtube.com/watch?v=iB5HSxNYpCY
https://www.youtube.com/watch?v=Wu3JSnRaaV0
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Đánh giá
Phản hồi và Số liệu phân tích

Bạn nên sớm kiểm tra nội dung một cách thường 
xuyên với các chuyên gia thực thụ, nghĩa là khán giả 
cốt lõi của bạn. Tùy vào dự án, bạn nên kiểm tra nội 
dung với trẻ em và gia đình ở các giai đoạn phát triển 
khác nhau, chẳng hạn như:

Gây ấn tượng với người xem  >  Đánh giá

Tránh đặt câu hỏi dẫn dắt

Bạn nên khuyến khích người xem thể hiện ý kiến của 
riêng họ.

Ví dụ như bạn có thể hỏi: “Bạn có nghĩ rằng chương trình có một số phần 
hài hước không?” Nếu câu trả lời là “có”, bạn có thể đặt câu hỏi để đưa người 
xem vào thế chủ động, chẳng hạn như “Bạn thấy phần nào hài hước nhất?”

Đặt câu hỏi thăm dò

Hãy đặt câu hỏi thăm dò để giúp bạn hiểu được lý do  
cơ bản khiến người xem đưa ra câu trả lời.

Ví dụ: Bạn nên bắt đầu bằng cách đặt câu hỏi: “Bạn có muốn xem lại phần  
đó không?”. Sau đó, hãy đặt câu hỏi để tìm hiểu thông tin mà bạn thực sự  
muốn biết như: “Vì sao có?”, “Vì sao không?” và thậm chí có thể là “Khi nào?”,  
“Ở đâu?”. Các câu hỏi thăm dò này đóng vai trò quan trọng trong việc cung  
cấp ý kiến phản hồi có thể giúp bạn điều chỉnh nội dung của mình.
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Các nhóm kiểm tra đa dạng

Nhóm kiểm tra càng đa dạng thì càng tốt.

Trò chuyện với các gia đình. Kiểm tra nội dung của bạn với nhiều độ tuổi. 
Bạn có thể thấy chương trình của mình thu hút được nhiều đối tượng hơn 
bạn tưởng. Việc người xem kiểm tra nội dung không cần phải diễn ra theo 
nghi thức. Bạn có thể chia sẻ với họ hình nghệ thuật của nhân vật, kể một 
câu chuyện cười hoặc chỉ cần tìm hiểu xem các gia đình có hiểu được nội 
dung của bạn không.

Gây ấn tượng với người xem  >  Đánh giá

Đánh giá số liệu phân tích

YouTube Analytics có thể giúp bạn thu thập số liệu 
thống kê về lượt xem trên toàn thế giới. Bạn có thể  
xem báo cáo tổng hợp để biết người xem xem ở đâu  
và thời lượng xem của họ. Các số liệu này có thể giúp 
bạn phát triển và cải thiện chương trình cho những 
người xem nhiệt tình. 
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Kết thúc

Tài liệu hướng dẫn tạo nội dung cho YouTube 
Kids do nhóm Gia đình và Giáo dục của 
YouTube và YouTube Spaces cung cấp. 
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Cộng tác viên

Chúng tôi chân thành cảm ơn tất cả người sáng tạo trên 
YouTube đã cung cấp ví dụ để minh họa trong Tài liệu hướng 
dẫn này cũng như các chuyên gia trong lĩnh vực giáo dục và 
mạng truyền thông về gia đình có tên bên dưới.

Rachael Sophia Tobener 
Biên kịch kiêm Nhà thiết kế tương tác

Rachael là Cộng tác viên chính góp phần soạn thảo YouTube’s Tài liệu hướng dẫn tạo 
nội dung cho gia đình của YouTube. Cô đã xuất bản sách, phát triển ứng dụng dành 
cho thiết bị di động, sản xuất đồ chơi và tạo nhiều video giành giải thưởng, bao gồm 
Disney, Crayola, LeapFrog và Discovery Kids. 

Alice Cahn  
Chuyên gia tư vấn, Truyền thông về thanh thiếu niên và gia đình

Alice Cahn là chuyên gia tư vấn trong lĩnh vực truyền thông về thanh thiếu niên.  
Cô làm việc với nhiều khách hàng, trong đó có Trường Sau đại học về Giáo dục của 
Harvard và YouTube Kids. Cahn là người sáng lập dự án HÃY DỪNG NGAY VIỆC BẮT 
NẠT VÀ LÊN TIẾNG giành giải thưởng. Cô đã từng đảm nhận vị trí Giám đốc điều hành 
về Phương tiện truyền thông tương tác của Markle Foundation, Chủ tịch về truyền 
hình và phim tại Sesame Workshop và chủ nhiệm chương trình về trẻ em của PBS. 

Giáo sư - Tiến sĩ Anne E. Cunningham, 
bộ môn Phát triển con người tại Trường đại học California, Berkeley

Tiến sĩ Cunningham đã từng là thành viên trong ban tư vấn giáo dục của các  
công ty công nghệ và truyền thông giáo dục như Sesame Street, Leapfrog, 
Scholastic và HMH. Cô còn là tác giả của cuốn sách Book Smart: How to  
Develop and Support a Successful Motivated Reader tìm hiểu những điều  
mà cha mẹ và giáo viên có thể làm để khơi dậy niềm vui và sự tương tác  
trong việc tập đọc ở trẻ em.

Bob Hirshon 
Giám đốc chương trình, bộ phận Công nghệ và Giáo dục, AAAS

Bob sản xuất chương trình phát thanh “Science Update” tại American Association 
for the Advancement of Science và là chủ nhiệm của nhiều chương trình giáo dục 
khoa học cải tiến khác nhau, bao gồm KC Empower, Science NetLinks và Kinetic 
City. Trong chương trình Kids’ Place Live của XM Sirius, anh đóng vai Bob the 
Science Slob để trả lời các câu hỏi về khoa học. 

Julie Clark 
Tổng giám đốc điều hành WeeSchool

Julie là nhà sản xuất chương trình Baby Einstein, The Safe Side và chương trình 
mới ra mắt weeSchool. Cô từng là giáo viên và được coi là một trong những "người 
kiến tạo" đầu tiên. Khởi nghiệp từ nhà mình, Julie đã thành lập công ty giải trí cho 
trẻ em và đạt được thành công trên toàn thế giới. Công ty của cô trở thành một 
trong những thương hiệu mang tính biểu tượng nhất thế giới. Cô có niềm đam  
mê trong lĩnh vực giáo dục sớm cho trẻ em.

Cộng tác viên
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Cộng tác viên

Kathleen L. Huntley 
Chuyên gia giáo dục sức khỏe cấp cao, Kaiser Permanente

Kathleen rất vui mừng khi trở thành thành viên của nhóm có chung mục đích là 
nâng cao trải nghiệm của trẻ em và gia đình. Cô chuyên dùng công nghệ để truyền 
cảm hứng cho mọi người về thói quen lành mạnh và sức khỏe thể chất, bao gồm 
cả xu hướng thú vị là biến môi trường thiếu năng động thành trải nghiệm khám 
phá đa chiều và năng động.

Tiến sĩ giáo dục Karen Hill Scott,  
Chuyên gia tư vấn, Nội dung truyền thông về trẻ em và gia đình

Tiến sĩ Hill Scott là cộng tác viên hàng đầu trong lĩnh vực truyền thông về trẻ em. 
Hill đã tư vấn trong hơn 2.500 tập của các chương trình truyền hình và nội dung 
video đã sản xuất. Sản phẩm của cô là sự kết hợp giữa việc tuân thủ quy định của 
Ủy ban truyền thông liên bang (FCC), tính đa dạng, mức độ phù hợp theo độ tuổi 
và sự tương tác của cha mẹ. Các chương trình được sản xuất theo tất cả các dạng 
thức: tiết mục đặc biệt, phim hoạt hình, phim hành động trực tiếp, phim tài liệu và 
nội dung tạp chí, trong số đó có Humanitas và các chương trình giành giải Emmy. 

Tiến sĩ triết học Michael Cohen 
Chủ tịch, Michael Cohen Group, LLC

Tiến sĩ triết học Michael Cohen là chuyên gia tâm lý phát triển kiêm chủ tịch công 
ty Michael Cohen Group, LLC. Trong 30 năm qua, ông đã tập trung nghiên cứu sự 
giao thoa giữa giáo dục, phát triển, truyền thông và sức khỏe của trẻ em. Ông từng 
là chủ nhiệm công trình nghiên cứu và đánh giá của Bộ phận giáo dục cho sáng 
kiến Sẵn sàng học và thường xuyên tư vấn trong lĩnh vực phát triển công nghệ và 
nội dung kỹ thuật số về giáo dục. 

Mike O’Connor 
Chiến lược sáng tạo và phát triển khán giả

Mike đã từng chịu trách nhiệm chính về chiến lược và phát triển cho Cool 
School, một trong những kênh lâu đời nhất của YouTube về trẻ em, giới thiệu 
nhiều nhân vật được yêu thích như Drew Pendous, Crafty Carol và Bà Booksy 
với trẻ em ở khắp nơi. Hiện tại, Mike đang hợp tác với NBCUniversal để phát 
triển nội dung và khán giả trên các nền tảng kỹ thuật số.

Norman Stiles 
Biên kịch kiêm Nhà sản xuất

Norman Stiles là biên kịch/Biên kịch chính cho Sesame Street trong 20 năm. 
Ông là người đồng sáng tạo và là Nhà sản xuất điều hành/Biên kịch chính 
của loạt chương trình của PBS là Between the Lions và Lomax the Hound of 
Music. Ông đã giành được 15 Giải Emmy vì những cống hiến trong lĩnh vực 
truyền hình cho trẻ em.

Rick Fernandes 
Giám đốc điều hành về truyền thông cho trẻ em

Rick Fernandes đã tham gia vào lĩnh vực truyền hình cho trẻ em trong hơn 
30 năm. Ông đã từng sản xuất, đạo diễn và biên tập phim. Thành tích mà ông 
đạt được bao gồm Giải Emmy cho đạo diễn xuất sắc nhất phim Bear in the Big 
Blue House của Disney Channel và 11 đề cử Emmy (2 đề cử sản xuất, 5 đề cử 
đạo diễn và 4 đề cử biên tập). 
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Cộng tác viên

Tiến sĩ giáo dục Suzanne I Barchers, 
Biên kịch tại công ty Large

Suzanne đã sáng tác hơn 200 đầu sách cho trẻ em và giáo viên. Cô đã làm việc 
và tư vấn cho nhiều công ty quốc tế như Weekly Reader, LeapFrog, LingoKids 
và Reading Rainbow. Cô đã từng là thành viên của các ban quản trị, bao gồm 
Next Generation Media Advisory Board của PBS và Association of Educational 
Publishers. 

Tara Tiger Brown 
Giám đốc khuyến khích hiệu quả làm việc

Tara là nhà sáng lập LA Makerspace, một cộng đồng phi lợi nhuận cung cấp các 
cơ hội học tập STEM cho trẻ em ở những khu vực có thu nhập thấp. Cô cũng 
đồng thời là nhà sáng lập các công ty khởi nghiệp tập trung vào lĩnh vực STEM  
là KitHub và Connected Camps. Ngoài ra, cô còn là Giám đốc kỹ thuật của Digital 
Media Learning Research Hub. 
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Bảng công việc  >  Bảng công việc A

Bảng công việc A
Việc nên làm

Hướng dẫn  
Lập sơ đồ lộ trình xây dựng nội dung hấp dẫn 
dành cho gia đình. Chọn từ ngữ sử dụng cho 
chương trình rồi viết lại những từ đó. Bạn có  
thể thêm từ ngữ của riêng mình.
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Bảng công việc  >  Bảng công việc B

Bảng công việc B
Việc không nên làm

Hướng dẫn  
Các gia đình có cảm thấy AN TOÀN và MUỐN xem 
chương trình của bạn cùng nhau không? Hãy điền  
vào danh sách kiểm tra để xem bạn có đi đúng  
hướng không.
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Bảng công việc  >  Bảng công việc B

Không đề nghị trẻ:  

Xem các chương trình có thể không phù hợp với độ tuổi. 

Chia sẻ thông tin cá nhân. 

Giữ bí mật với bố mẹ 

Truy cập vào mạng xã hội.

Trò chuyện với người lạ. 

Mua hàng.

Đề cao sự an toàn: 

Làm gương các cách giải quyết mâu thuẫn tích cực. 

Phản đối tình trạng bắt nạt. Không ủng hộ hành vi bắt nạt.

Suy nghĩ kỹ nếu đưa cảnh ẩu đả vào video.  

Người xem thích bắt chước những gì họ xem. 

Lựa chọn từ ngữ khôn ngoan: 

Tránh sử dụng từ ngữ không được gia đình và nhà 
trường của trẻ khuyến khích. 

Sử dụng từ ngữ phù hợp với nhiều nền văn hóa.

Sử dụng từ ngữ sáng tạo và ngốc nghếch. Không 
dùng những từ không phù hợp và mang nghĩa xấu.

Lựa chọn từ ngữ khôn ngoan

Một số điểm quan trọng bạn cần lưu ý
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Bảng công việc  >  Bảng công việc C

Bảng công việc C
Câu chuyện

Hướng dẫn  
Bạn có đang xây dựng một câu chuyện hấp dẫn 
không? Hãy sử dụng danh sách kiểm tra để xác  
định những điểm chính. Sau đó, phác họa và dán  
nhãn cốt truyện của riêng bạn.
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Bảng công việc  >  Bảng công việc D

Bảng công việc D
Mục tiêu

Hướng dẫn  
VÌ SAO bạn tạo chương trình có nội dung phù hợp  
với gia đình? Hãy sử dụng hộp bên dưới để trình bày 
MỤC TIÊU LỚN của bạn. Sau đó, điền thông tin và  
sơ đồ mục tiêu để tìm ra cách thực hiện tốt nhất.
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Bảng công việc  >  Bảng công việc E

Bảng công việc E
Nghiên cứu

Hướng dẫn  
Hãy tưởng tượng người xem hỏi bạn những 
câu hỏi này. Ghi lại câu trả lời của bạn để tìm 
ra cách bạn có thể tìm hiểu sâu hơn nhằm 
mang lại nội dung hấp dẫn nhất.
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Bảng công việc  >  Bảng công việc F

Bảng công việc F
Đánh giá

Hướng dẫn  
Thiết kế mẫu phản hồi từ người xem của riêng bạn.  
Sử dụng các câu hỏi mẫu hoặc tự tạo câu hỏi riêng. 
Thử kiểm tra nội dung của bạn bằng cách mời trẻ  
em và các gia đình xem trong các giai đoạn khác  
nhau của quá trình phát triển. Điều chỉnh câu hỏi  
nếu cần để khai thác tối đa mỗi phiên phản hồi.
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Bảng công việc  >  Chứng nhận nội dung tuyệt vời
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Miễn trừ
Tài liệu hướng dẫn này có thể chứa liên kết đến các trang web bên thứ ba 
không thuộc quyền sở hữu hoặc kiểm soát của YouTube. YouTube không 
kiểm soát và không chịu trách nhiệm đối với nội dung, chính sách hoặc thực 
tiễn về quyền riêng tư của bất kỳ trang web bên thứ ba nào. Bằng việc sử 
dụng Tài liệu hướng dẫn này, bạn miễn trừ mọi trách nhiệm cho YouTube 
liên quan đến việc bạn sử dụng bất kỳ trang web bên thứ ba nào.
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