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Een bericht voor videomakers
Welkom, YouTube-videomakers! 
Gefeliciteerd, je gaat met je productietalent verrijkende, 
interessante en inspirerende content maken voor een van de 
leukste en meest uitdagende doelgroepen: gezinnen. Wij hebben 
een geweldig platform waarop jij je content kunt laten zien: 
YouTube Kids. We willen je vertellen hoe je het best kunt bijdragen 
aan dit platform, dat speciaal is ontworpen voor gezinnen en 
kinderen van alle leeftijden. 

Waar moet je beginnen? 
Denk in de eerste plaats aan het jongste gezinslid. YouTube Kids 
wordt door steeds meer gezinnen over de hele wereld bekeken, 
dus het is de bedoeling dat je video's maakt voor de hele familie, 
inclusief de jongste gezinsleden. Alleen dan zijn ze geschikt voor 
YouTube Kids. Maar daar houdt het niet op. Vraag je af hoe je de 

allerbeste content voor kinderen kunt maken. Spreekt je content 
ouders aan? Kijken oudere broers of zussen graag mee? Geef het 
hele gezin iets om samen over te praten tijdens het eten.

Dat is niet makkelijk 
Om je op weg te helpen, delen we* deze handige praktijkgids met 
je. Je vindt hierin tips voor wat je beter wel en niet kunt doen en 
je leert hoe je content maakt die geschikt is voor YouTube Kids. 
Daarnaast ontdek je hoe je kijkers kunt begrijpen, vasthouden en 
verrijken en hoe je indruk maakt. Er zijn ook meer dan 80 geweldige 
video's. En links. En gekke tekeningen.

Videomakers: je hoeft het niet alleen te doen. Gebruik deze praktijkgids. 
Je kunt hiermee van alles zelf lezen, bekijken, uitproberen en ervaren. 
En geweldige content voor YouTube Kids maken.

Basisregels  >  Een bericht voor videomakers

*  'we' zijn toonaangevende experts op het gebied van gezinsmedia, educatie en 

YouTube Kids…en een kever die Bob heet. Zie Bijdragers voor meer informatie. 

De tips in deze praktijkgids zijn 

ontwikkeld om je te helpen een 

programmering te maken die 

geschikt is voor YouTube Kids 

en die gezinnen en kinderen 

aanspreekt. De tips zijn echter 

geen garantie dat je content op 

YouTube Kids zal verschijnen.
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Tip 
Bekijk de YouTube Kids-gids voor ouders voor meer tips en het 
beleid voor advertenties en productplaatsing.

Doen
Zorg dat je de basisregels kent voordat je begint. 
Er zijn veel manieren om content te maken die 
geschikt is voor kinderen en gezinnen. Hier zijn 
een aantal voorbeelden: 

Basisregels  >  Doen

https://support.google.com/youtubekids/#topic=6130504
https://support.google.com/youtube/answer/6168681
https://support.google.com/youtubekids/answer/6130541?hl=en&ref_topic=6130504
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Basisregels  >  Niet doen

Niet doen
Er zijn bepaalde wegen die jij als slimme, betrokken 
volwassene beter NIET kunt BEWANDELEN. Het maakt 
niet uit waar je show over gaat: ouders moeten hun 
kinderen VEILIG en MET EEN GERUST HART naar je 
content kunnen laten kijken.

Tip 
Bekijk de vuistregels in de communityrichtlijnen van YouTube om uit de 
problemen te blijven. Neem deze regels serieus. Zoek geen achterdeurtjes 
of juridische spitsvondigheden om je eraan te onttrekken. Probeer de 
regels gewoon te begrijpen en volg ze op, naar de letter en de geest. 

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Basisregels  >  Niet doen

Niet doen
Hier heb je nog een handige checklist om te zorgen 
dat je op de goede weg blijft.
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Kinderen hebben sterk 
uiteenlopende cognitieve 
vaardigheden en interesses, 
afhankelijk van hun leeftijd en 
ontwikkelingsfase. 

Het YouTube Kids-publiek is ook op cultureel en 
geografisch gebied heel verschillend. Het is goed om 
bij het maken van een show echte kinderen en gezinnen 
uit je omgeving voor ogen te hebben, maar houd ook 
rekening met de enorme diversiteit aan kinderen en 
gezinnen die jouw trouwe kijkers kunnen worden als jij 
content maakt waar zij zich welkom bij voelen.

Vraag je daarom niet slechts af hoe je je content in aanmerking kunt laten 
komen voor YouTube Kids, maar vooral ook hoe je de allerbeste content 
maakt voor het diverse publiek van YouTube Kids.

Je publiek begrijpen

Bronnen

ABC’s of Child Development (PBS)  

Child’s Brain Development 
(First5California)

Developmental Charts 
(Scholastic)

Positive Parenting Tips (CDC)

http://www.pbs.org/wholechild/abc/index.html
http://www.first5california.com/learning-center.aspx?id=9
http://www.first5california.com/learning-center.aspx?id=9
http://teacher.scholastic.com/products/ect/behavior_development/dev_charts.htm
http://teacher.scholastic.com/products/ect/behavior_development/dev_charts.htm
http://www.cdc.gov/ncbddd/childdevelopment/positiveparenting/index.html
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Je publiek begrijpen  >  Wat kinderen vinden

Wat kinderen vinden
Sociaal-emotionele ontwikkeling

Wat zullen kinderen van je show vinden? Dat 
hangt voornamelijk af van de algemene sociale en 
emotionele stadia die zij doorlopen bij het opgroeien.

Wat zijn hun wensen en angsten? Hoe gaan ze met anderen om?  
Hoe ontwikkelen ze zelfvertrouwen? Hoe drukken ze hun gevoelens uit 
en hoe verwerken ze deze?

Of je nu naspeelt wat je moet doen als je vriendje en jij heel graag 
hetzelfde speelgoed willen of hoe je omgaat met groepsdruk: als je de 
sociale en emotionele uitdagingen van je kijkers begrijpt, kun je content 
maken die hen aanspreekt.

The FuZees
The FuZees koppelen iedere aflevering aan sociaal-
emotionele onderwerpen die voor peuters belangrijk zijn.

StoryBots
Grumpy as a Grizzly Bear is onderdeel van een 
StoryBots-serie over gevoelens.

Amy Poehler’s Smart Girls
De serie Modern Manners maakt kijkers wegwijs in de 
sociale interactie van het internettijdperk.

The NED Show
Be an Upstander kaart het probleem van pesten aan 
op een praktische manier.

Bronnen

Preschoolers (BabyCenter)  

Early Learning and Dev. Standards 
(GELDS)

Life and Learning (Scholastic)

Social and Emotional Learning 
(CASEL)

https://www.youtube.com/watch?v=mBcT-Bem0vg
https://www.youtube.com/watch?v=2sGrSFa15eA
https://www.youtube.com/watch?v=NY1Lbf8HTFU
https://www.youtube.com/watch?v=eeqQCyQOCPghttp://
http://www.babycenter.com/preschoolers
http://gelds.decal.ga.gov/Search.aspx
http://gelds.decal.ga.gov/Search.aspx
http://www.scholastic.com/parents/life-and-learning
http://www.casel.org/what-is-sel/
http://www.casel.org/what-is-sel/
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Je publiek begrijpen  >  Hoe kinderen denken

Hoe kinderen denken 
Cognitieve ontwikkeling

Bronnen

Next Generation Science 
Standards (NextGenScience)

Performance Expectations 
(CRScience)    

8 Mathematical Practice 
Standards (Scholastic)

Project2061 Benchmarks 
(Project2061)

Common Core State Standards 
(CoreStandards)

Denk hier goed over na. Het laatste wat je wilt, is dat je 
jonge kijkers gefrustreerd of verward raken of zich zelfs 
dom voelen. 

Als je je verdiept in de cognitieve ontwikkeling van kinderen, weet je welke 
woorden je het best kunt gebruiken, tot hoe ver je kunt tellen en hoeveel 
stappen je in beschrijvingen kunt opnemen. Zo maak je content die 
makkelijk wordt opgenomen door de hersenen van jonge kijkers.

SciShow/Why Do Bruises Change Colors?
SciShow beantwoordt lastige wetenschappelijke 
vragen in toegankelijke taal en met aansprekende 
voorbeelden.

Numberjacks/A Game of 2 Halves
De Numberjacks lossen rekenproblemen in de échte 
wereld op, in het tempo van peuters.

A Kid Explains History/PIRATES
Mr. Q duikt in ingewikkelde onderwerpen, maar met 
taalgebruik dat kinderen zoals hij begrijpen. 

http://www.nextgenscience.org/get-to-know
http://www.nextgenscience.org/get-to-know
http://www.crscience.org/pdf/K5NGSSTopicsGlance.pdf
http://www.crscience.org/pdf/K5NGSSTopicsGlance.pdf
https://www.scholastic.com/teachers/blog-posts/meghan-everette/guide-8-mathematical-practice-standards/
https://www.scholastic.com/teachers/blog-posts/meghan-everette/guide-8-mathematical-practice-standards/
http://www.project2061.org/publications/bsl/online/index.php?txtRef=https%3A%2F%2Fwww%2Egoogle%2Ecom%2F&txtURIOld=%2Ftools%2Fbenchol%2Fbolframe%2Ehtm
http://www.project2061.org/publications/bsl/online/index.php?txtRef=https%3A%2F%2Fwww%2Egoogle%2Ecom%2F&txtURIOld=%2Ftools%2Fbenchol%2Fbolframe%2Ehtm
http://www.corestandards.org/
http://www.corestandards.org/
https://www.youtube.com/watch?v=3x1yhVEDkNw
https://www.youtube.com/watch?v=eBWTP84lcUI
https://www.youtube.com/watch?v=aYhLP0wJoAY
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Je publiek begrijpen  >  Hoe kinderen bewegen

Hoe kinderen bewegen 
Fysieke ontwikkeling

Bronnen

Fine Motor Development (POTSOT)  

Physical Education Standards (CDE)

Hoe oud zijn kinderen als ze leren hinkelen? Push-ups 
doen? Dribbelen met een bal?

Kinderen laten bewegen is geweldig, maar als je verwacht dat een peuter 
met de vingers van haar linkerhand op de maat knipt, dan veroorzaak je 
alleen maar frustratie. Verdiep je in de fysieke ontwikkeling van kinderen 
en zorg voor voldoende variatie in de bewegingen, zodat gezinsleden met 
een beperking ook mee kunnen doen.

Super Simple Songs
Super Simple Songs nodigt jonge kinderen uit om te 
kwispelen als een pup, te buigen als een kameel en 
nog veel meer in hun Animal Action Verb Song.

The StarFactory, Saskia’s Dansschool
Saskia legt in haar trainingsvideo's elke beweging in 
kleine stapjes uit, zodat het hele gezin kan meedoen. 

Cosmic Kids Yoga
In deze serie worden kindvriendelijke yogahoudingen 
gecombineerd met een verhaal, zodat het hele gezin 
op een creatieve manier in beweging komt.

http://www.potsot.com/wp-content/uploads/2014/02/synopsisoffinedevelopment.pdf
http://www.cde.ca.gov/be/st/ss/documents/pestandards.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=iFuobePKER8
https://www.youtube.com/watch?v=GukdT4gUlZs
https://www.youtube.com/watch?v=Yr_zOv1JPhk
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Je publiek begrijpen  >  Hoe kinderen leven

Hoe kinderen leven 
Omgeving en ervaring

Uitbreiding van de omgeving

De wereld begint klein. Bekende omgevingen zijn in 
eerste instantie thuis, de achtertuin en de speeltuin. 

Naarmate kinderen ouder worden, breidt hun wereld zich uit met plekken 
als school, het sportveld en de huizen van vriendjes. Zorg dat je weet welke 
plekken je publiek kent en gebruik deze als referentiepunt. Hier volgt een 
handig diagram, gebaseerd op dat van de ontwikkelingspsycholoog Urie 
Bronfenbrenner:

Geïnspireerd op The Ecology of Human Development: Experiments by Nature and Design van Urie Bronfenbrenner (1979).
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TheBazillions/No Homework
Deze video gaat over algemene ervaringen op de 
basisschool. 

Nieuwe ervaringen

Naarmate kinderen ouder worden, doen ze steeds 
meer nieuwe ervaringen op. Dat klinkt logisch, toch?

Het is prima om nieuwe (en denkbeeldige) ervaringen te introduceren 
in je show. Dat is juist leuk. Maar onthoud wel dat een vierjarige nog 
niet het referentiekader heeft voor tanden wisselen, cijfers krijgen of... 
puistjes. Kinderen uit de grote stad weten misschien niet hoe een 
maiskolf eruitziet, terwijl kinderen uit een klein dorp een auto met een 
blauwe kentekenplaat niet meteen zullen herkennen als een taxi. Houd 
er rekening mee waar je kijkers vandaan komen, zodat je ze de juiste 
inleiding kunt geven voor jouw ervaring.

Je publiek begrijpen  >  Hoe kinderen leven

Sesame Street
De stedelijke omgeving van Sesame Street weerspiegelt 
het doel van de show: stadskinderen en hun ouders 
aantrekken met verrijkende content.

https://www.youtube.com/watch?v=AY6emMFlHvs
https://www.youtube.com/watch?v=b2rBhpVDzO8
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Waar op de wereld?

Is jouw show een succes in India? Vinden Koreaanse 
gezinnen je humor leuk? En de kijkers uit Ghana? 

Een van de spannendste aspecten van het maken van een show voor 
YouTube Kids is hoe groot je bereik wordt. Gebruik YouTube Analytics 
om uit te zoeken hoe je een internationaal publiek bereikt. Dit doe je 
bijvoorbeeld door een personage uit een ander land of ondertiteling in 
een andere taal toe te voegen, een aflevering op een andere plek op te 
nemen of door kijkers te begroeten in een andere taal. Grote of kleinere 
aanpassingen kunnen ertoe leiden dat meer jonge kijkers zich welkom 
voelen en dat je kijkers wereldwijd aanspreekt. 

Je publiek begrijpen  >  Hoe kinderen leven

Bronnen

Je succes meten (Creator Academy)

Bronfenbrenner’s Theory of Development 
(Study.com)

BASHO & FRIENDS
Basho probeert een taal te leren met muziekvideo's 
in het Spaans, Frans, Engels en Mandarijn en zo de 
'wereld te verbinden, beat voor beat'.

TuTiTu TV
TuTiTu heeft meer dan 12 taalspecifieke kanalen 
gemaakt om kinderen en gezinnen over de hele 
wereld aan te spreken.

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/analytics-series
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/analytics-series
http://study.com/academy/lesson/bronfenbrenners-ecological-systems-theory-of-development-definition-examples.html
http://study.com/academy/lesson/bronfenbrenners-ecological-systems-theory-of-development-definition-examples.html
https://www.youtube.com/watch?v=tKYSrFEmWb4
https://www.youtube.com/user/tutitutv/channels?view=60
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Je publiek begrijpen  >  Waar kinderen om lachen

Waar kinderen om 
lachen 
Ontwikkeling van het gevoel voor humor

Zorg dat je grappen worden begrepen en niet beledigend 
zijn voor je jonge kijkers. Of voor hun ouders. Of de ouders 
van hun ouders. Of de oom van de ouders van hun ouders. 

Onderzoek de lachmeter voor je beoogde leeftijdscategorie om te zien of 
je kijkers je grappen zullen begrijpen. Een peuter giechelt misschien om 
grappige geluiden en morsen, maar zal geen spier vertrekken na een  
Jantje-mop. Bij een zevenjarige spuit de melk misschien wel uit zijn neus 
van dezelfde mop. Een twaalfjarige heeft een verder ontwikkeld gevoel 
voor humor en lacht om woordgrapjes en parodieën. Zoek uit wat jouw 
publiek grappig vindt. En anders kun je altijd nog de grap maken van de 
koe die niet durft te zingen (omdat de andere koeien dan BOEEEE roepen).

Bronnen

Laughing Matters (AttitudeMag)

What’s Funny to a Child? (KidsHealth)

Bounce Patrol Kids/20 Kids Jokes! 
Bounce Patrol vertelt grappen voor het hele gezin, 
met beeld, tekst en een snelheid die geschikt is voor 
jonge komieken.

Bored Shorts TV/Kid Snippets/Fast Food
Kid Snippets duikt letterlijk in de kinderhumor. 
Geschreven en ingesproken door kinderen en 
gespeeld door grote mensen. Met heel grappige 
resultaten.

Oggy and the Cockroaches/Sheepcat
Soms bereiken grappen met de minste woorden nog 
het grootste publiek.

http://www.additudemag.com/adhd/article/797.html
http://kidshealth.org/en/parents/funny-schoolage.html
https://www.youtube.com/watch?v=cK1LdvpglsE
https://www.youtube.com/watch?v=m0fayuVdnzs
https://www.youtube.com/watch?v=chXhAzNrAGI
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Als je dieper in de wereld van 
gezinscontent doordringt, zijn 
er een paar principes waarop je 
steeds moet letten.

Sommige van deze tips zijn al zo oud als de weg naar 
Rome. Sommige gelden alleen voor nieuwe media. In 
dit gedeelte van de praktijkgids leer je hoe je je publiek 
vasthoudt en nieuwsgierig maakt naar je volgende 
aflevering.

Je publiek vasthouden
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Je publiek vasthouden  >  Personages

Personages
Een band scheppen

Laten we eerlijk zijn: wij mensen zijn sociale wezens. 
Voor goede content is het essentieel dat je interessante 
personages ontwikkelt met wie kinderen zich kunnen 
identificeren. Dit kunnen fictieve personages zijn, jijzelf, 
echte kinderen, sokpoppen of andere voorwerpen. Het 
maakt niet uit, zolang kinderen ze maar leuk vinden.



20 Praktijkgids voor het maken van YouTube Kids-content

Je publiek vasthouden  >  Personages

Herkenbare en imperfecte personages

Denk na over interessante en imperfecte personages. 

Personages die door hun interesses, eigenaardigheden, verwachtingen en 
angsten levensecht zijn. Personages die samen met je kijkers groeien en 
leren. Personages die ervoor zorgen dat kinderen opspringen en roepen: 

*  Net als ik: je personages kunnen drie ogen en 
spaghetti in plaats van haar hebben. We hebben het 
hier over een band door een manier van denken, als 
zielsverwanten, en niet over oppervlakkige dingen.

Of misschien wel:

SoulPancake/Kid President
Kid President vertegenwoordigt het herkenbare 
gevoel dat kinderen precies weten wat er moet 
gebeuren, maar dat niemand naar ze luistert.

Cool School/Crafty Carol
Zelfs presentatoren hoeven niet perfect te zijn. Crafty 
Carol maakt doe-het-zelf-video's met een sullig-
enthousiaste inslag. 

https://www.youtube.com/watch?v=RwlhUcSGqgs
https://www.youtube.com/watch?v=h91Spv4oGyk
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Mother Goose Club Playhouse
Vervolg op het oorspronkelijke succeskanaal Mother 
Goose Club van Sockeye Media, met een nog grotere 
verscheidenheid aan échte mensen in beeld.

Je publiek vasthouden  >  Personages

Kijk verder dan stereotypen

Goede personages hebben diepgang.

Stereotiepe personages zoals de 'bazige grote zus' en de 'nerd met interesse 
in wetenschap' (gaap!) zijn erg oppervlakkig en dragen weinig bij aan je 
show. Nog erger: met saaie personages kun je ongewild seksistische, 
racistische of andere schadelijke houdingen in stand houden.

Personages kunnen bepalend zijn voor het succes van je show. Waarom 
zouden je kijkers tijd willen doorbrengen met iemand die ze niet aardig 
vinden? Neem de tijd om unieke personages met diepgang te creëren. 
Kies personages met verschillende achtergronden en vaardigheden, die 
een afspiegeling vormen van je diverse publiek. Naast meer begrip levert 
een interessante en diverse groep personages meer betrokkenheid en 
interesse op om je show te bekijken.

SoulPancake/Why Some Muslims Don’t Wear a Hijab
Interviewer en geïnterviewde wijken regelmatig af van de 
stereotypen in de serie Have a Little Faith.

https://www.youtube.com/watch?v=Hii9Hkd_4bM
https://www.youtube.com/watch?v=FM-wO7R0W_0
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Bevorder de gendergelijkheid

Ga voor 50/50, net als in het echte leven.

Door weinig vrouwelijke personages te laten zien, geef je kinderen 
en gezinnen een subtiele, maar krachtige boodschap, namelijk 
dat vrouwen niet zo belangrijk zijn. Een aantal eenvoudige tips om 
ervoor te zorgen dat je show rekening houdt met gendergelijkheid*:

1.  Controleer je script en verander wat personages zodat ongeveer 
50% vrouw is. 

2.  Voeg meer meisjes/vrouwen toe aan groepsscènes zodat 
ongeveer 50% vrouw is.

3.  Dit hoeft geen beperking te zijn: meisjes kunnen alles doen en 
alles zijn!

Bronnen

Gender in Media (SeeJane.org)

How to Create Diverse Characters 
(LatinosinKidLit)

Talking About LGBTQ (HRC.org)

Mind the (Diversity) Gap 
(JoanGanzCooneyCenter)

* Deze handige tips komen van SeeJane.org

Je publiek vasthouden  >  Personages

Crash Course Kids
Sabrina is een slimme presentatrice die thuis is in de 
wetenschap.

KIDZ BOP
KIDZ BOP heeft een gelijke verdeling van mannelijke 
en vrouwelijke sterren. Ze behandelen elkaar met 
wederzijds, muzikaal respect.

Cartoon Network/Steven Universe
Connie en Steven bestrijden samen het kwaad en 
laten zien dat zowel mannen als vrouwen het verschil 
kunnen maken.

http://seejane.org/
https://latinosinkidlit.com/2015/01/26/how-to-create-diverse-characters/
https://latinosinkidlit.com/2015/01/26/how-to-create-diverse-characters/
http://www.hrc.org/resources/talking-with-kids-about-lgbt-issues
http://www.joanganzcooneycenter.org/2015/01/27/mind-the-diversity-gap-in-kids-digital-media/
http://www.joanganzcooneycenter.org/2015/01/27/mind-the-diversity-gap-in-kids-digital-media/
https://www.youtube.com/watch?v=JMdeTNSO_gw
https://www.youtube.com/watch?v=BlPtF_NqIQI
https://www.youtube.com/watch?v=aec24lR11LA
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Pocoyo/A Little Something Between Friends
Kijkers leven mee met Pocoyo als hij ruzie maakt met 
Pato en ontdekt dat een goedmaakknuffel uiteindelijk 
veel leuker is dan boos blijven.

Zorg voor empathie

Het is algemeen bekend dat kinderen tegenwoordig 
veel dingen hebben om zich druk over te maken.

Is er een toilet op school? Gaan mijn ouders scheiden? Zit er een 
buitenaardse slang in mijn sokkenla? Vindt mama de nieuwe baby liever 
dan mij? Word ik weer als laatste gekozen? Mag mijn beugel er ooit uit? 

Wat kun jij doen? Wat heel goed werkt, is het verwachte gedrag te 
verbeelden via een personage (of voorwerp) om de angst te verminderen en 
constructieve oplossingen te bieden. Als kinderen zich kunnen herkennen in 
een personage, leven ze emotioneel mee en raken misschien geïnspireerd 
om ook een bepaalde hindernis te overwinnen. Met andere woorden:

Natuurlijk weten we dat een goed verhaal niet alleen maar rozengeur 
en maneschijn is. Slecht gedrag kan worden gebruikt om het positieve 
voorbeeld krachtiger en duidelijker te maken. En zelfs de slechtste 
personages moeten een zachte kant hebben die ze 'menselijk' maakt. 
Weet je nog hoe dol Oscar de Mopperkont op zijn tamme worm was?

Je publiek vasthouden  >  Personages

Sesame Street/Trash Gordon’s Workout

MattyBRaps/Cyndi Lauper–True Colors

https://www.youtube.com/watch?v=AHOUcTSsNvc
https://www.youtube.com/watch?v=EtyfmRChwRw
https://www.youtube.com/watch?v=dXmaE0041Y0
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Je publiek vasthouden  >  Personages

Kinderen in video's

Over inleven gesproken: laten we het even hebben over 
échte kinderen in je video's. Kinderen vinden het vaak 
leuk om naar echte kinderen en gezinnen te kijken.

Dit kan motiverend en inspirerend zijn. Zorg wel dat de kinderen in je video 
enthousiast zijn over hun deelname en er 100% achter staan. Vraag altijd 
toestemming aan de ouders van alle deelnemende kinderen. En behandel 
je jonge sterren natuurlijk met respect. Lach ze nooit uit, verneder of 
kleineer ze niet en breng ze nooit in schadelijke of ongepaste situaties 
die emotioneel of fysiek leed kunnen veroorzaken. Vergeet ook niet om 
je in de kijkers te verplaatsen. Wat voor jou en je gezin gepast lijkt, is dat 
mogelijk niet voor iedereen. YouTube Kids wordt wereldwijd bekeken, dus 
upload geen video's die je publiek ongepast zou kunnen vinden.

Opmerking: Dit is een goed moment om onze tips voor wat je wel en niet 
moet doen nog eens door te lezen, nu met echte kinderen in gedachten. 
Volg altijd de communityrichtlijnen van YouTube en zorg dat je alle 
toepasselijke wetten op kinderarbeid en andere wet- en regelgeving 
naleeft als je minderjarigen in je content laat zien.

Bronnen

Making Caring Common Project 
(Harvard U.) 

Social and Emotional Learning 
(Edutopia)

CharlisCraftyKitchen/Birthday Fruit Pops & Veggie 
Men

Cute Girls Hairstyles/Dad Teaches How to Create 
Pippi Longstocking Braids

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
http://mcc.gse.harvard.edu/
http://mcc.gse.harvard.edu/
http://www.edutopia.org/social-emotional-learning
http://www.edutopia.org/social-emotional-learning
https://www.youtube.com/watch?v=8kAg-xS7MN4
https://www.youtube.com/watch?v=CE3Kas8Pn_A
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Je publiek vasthouden  >  Verhaal

Verhaal
Vertel een goed verhaal

Het verhaal van je show kan een 'Er was eens...'-verhaal 
zijn, of 'Mijn uitstapje naar de brandweerkazerne'. Het 
maakt niet uit wat voor verhaal je vertelt, neem gewoon 
een van de BESTE voorleesboeken als voorbeeld:

Begin: wek meteen de interesse 
van je publiek 

Midden: presenteer een probleem 
of obstakel dat overwonnen moet 
worden

Einde: vind een oplossing en zorg 
voor fijne dromen
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Je publiek vasthouden  >  Verhaal

Aandacht trekken

Je kijkers moeten in de eerste 5-15 seconden 
van je video gegrepen worden door het verhaal. 
Gebruik verrassende beelden, een kort en pakkend 
introliedje of een uitnodigend personage om 
meteen de aandacht te trekken en laat de kijker 
vervolgens niet meer los.

De verhaallijn compleet maken

De opbouw van het verhaal is belangrijk voor het 
maken van een leuke video met een boeiend verhaal. 
De verhaallijn moet de verschillende stappen van de 
emotionele reis van je personage volgen.
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Geef er je eigen draai aan

Voeg er iets van jezelf aan toe en gebruik een frisse, 
fruitige stijl. Net als vingerafdrukken en sneeuwvlokken 
zijn geen twee verhalen hetzelfde.

Neem bijvoorbeeld een klassiek kinderliedje of -rijmpje. Misschien maak 
jij er wel een heel andere versie van met een heel andere verhaallijn. Of 
misschien voeg je wel gekke geluidseffecten toe en moedig je de kijkers 
aan om ontbrekende woorden in te vullen. Of je probeert alles in heel 
hoog tempo te zeggen.Of juist heeeeeel langzaaaaam. Of onder water. 
Of in het Nepalees.

De mogelijkheden zijn eindeloos. Ga niet altijd voor hetzelfde, bekende 
liedje. Maak je eigen verhaal.

Bron

The Story Map (PBS Kids)

Je publiek vasthouden  >  Verhaal

http://www-tc.pbskids.org/arthur/parentsteachers/lesson/storywriting/pdf/story_map.pdf
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Je publiek vasthouden  >  Verhaal

notebookbabies/Someone Who Gets You
In dit korte verhaal volg je de hoofdpersoon op een 
eenvoudige, maar ontroerende zoektocht naar iemand 
die zijn grappen wel snapt. 

Air Bud TV/Puppy Preschool
Ms. Lena maakt mysterievideo's met een vrolijk en 
interactief verhaal voor peuters. 

HISHE Kids/Fixed Fairy Tales
De serie Fixed Fairy Tale begint met klassieke verhalen, 
maar maakt ieder verhaal uniek door er een slimme, 
moderne twist aan te geven.

https://www.youtube.com/watch?v=NakXfufz0ZA
https://www.youtube.com/watch?v=aQwtcVstfDY
https://www.youtube.com/watch?v=IPytbUghpJM


29 Praktijkgids voor het maken van YouTube Kids-content

Je publiek vasthouden  >  Interactie

Interactie
Ga verder dan het scherm

Bedenk manieren om de ervaring van je show buiten 
het scherm een vervolg te geven.

Moedig kinderen aan om in beweging te komen zodat er zuurstof 
naar hun hersenen gaat en jouw ideeën doorwerken in hun leven. 
Een beroemde neurofysioloog* zei ooit: "Bewegen leidt tot nadenken". 
Dus trek je sportschoenen aan en:

Spring omhoog! Huppel rond als een pony! Kus je ellebogen!** Pak je 
rolschaatsen en geef je kennis alle ruimte over de hele wereld!

* Die beroemde neurofysioloog is Dr. Carla Hannaford

**  Als jij je ellebogen kunt kussen, sturen wij je een eenhoorn toe***

***  Dit is een grapje. Eenhoorns houden niet van kleine ruimten en we zouden 

ze nooit toevertrouwen aan de pakketpost.
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Kom in beweging

Kom met je billen van die bank af! Bedenk hoe je 
kinderen laat dansen, zingen en bewegen. Dat is 
goed voor hun lichaam, hersenen EN betrokkenheid.

Je publiek vasthouden  >  Interactie

Praat terug

Dora (alweer) helpen of klappen voor Tinkelbel: jonge 
kijkers reageren als je daarom vraagt.

Probeer meezingliedjes, vraag-en-antwoordliedjes, antwoorden roepen, 
iemand toejuichen... wacht, wat denk je zelf dat de beste manier is om 
reacties van je publiek te krijgen? (pauze) Wauw. BRILJANT!

ThePopUps/Pretend We Forgot 

Cosmic Kids Zen Den/Hidden Treasure!

Stel vragen waarop maar ÉÉN antwoord goed is: "Hoe veel 
slakken kwamen er naar de picknick? ...Zeven!"

Stel vragen waarop ELK antwoord goed is: "Waar zou JIJ heen 
gaan in een ruimteschip? ...Echt? Geweldig!"

https://www.youtube.com/watch?v=8mSYPD4AqUQ
https://www.youtube.com/watch?v=gj9mTHs46DY
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Je publiek vasthouden  >  Interactie

Iets maken
Hoe kun je beter een safari tot leven brengen dan door je eigen verrekijker 
te maken van wc-rollen? Of je familie te verbazen met een wetenschappelijk 
experiment? Knutselen is leuk. Volg alleen wel deze drie eenvoudige regels:

1. Gebruik een korte lijst materialen die je in elk huis kunt vinden.  
2. Stem het aantal stappen en de moeilijkheid af op de leeftijdscategorie. 
3. Maak iets wat echt werkt. En goed ook.

Full-Time Kid/DIY Piñata

Iets zoeken
Haal een frisse neus! Inspireer je publiek om op zoek te gaan naar iets in 
het thema van je show: zoek bladeren, wormen, flessendopjes, fossielen 
of andere fascinerende vondsten. En als het leeft, zeg dan dat ze er 
voorzichtig mee moeten zijn. Vooral bij poema’s.

Iets testen
Wat valt sneller, een teddybeer of een boek? Is een algenlaag een zuur 
of een base? Hoe vaak kun je een vel papier dubbelvouwen? Inspireer 
kinderen om zelf op onderzoek uit te gaan. Stem je aanwijzingen af op 
een jong publiek, anders floppen je experimenten als een zelfgemaakte 
vulkaan zonder bakpoeder.

Peep and the Big Wide World/Collecting and Sorting

WhizKidScience/ EGG IN A BOTTLE Easy Kids  
Science Experiments

https://www.youtube.com/watch?v=VArvKNwx9mw
https://www.youtube.com/watch?v=xLEEM0t6kCo&index=14&list=PL785DC60BF4E025EF
https://www.youtube.com/watch?v=X-AldaPHQdE
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De wereld redden

Laten we eerlijk zijn. Kinderen zijn onze hoop voor de toekomst. 
Ze kunnen bijdragen aan duurzame verandering en dat begint 
bij hun eigen gezin. Aangemoedigd door goed ontwikkelde, 
leuke media hebben kinderen hun ouders al gewezen op het 
belang van recycling en gezeurd dat ze moesten stoppen met 
roken. Waartoe inspireert jouw content? 

Je publiek vasthouden  >  Interactie

NFSA Films/Change The World In 5 Minutes–
Everyday at School

https://www.youtube.com/watch?v=oROsbaxWH0M


33 Praktijkgids voor het maken van YouTube Kids-content

Authenticiteit
Wees echt

Laat zien wie jij bent.  
Dat verwachten YouTube Kids-kijkers.

Jouw unieke stem zorgt ervoor dat jouw show opvalt tussen de vele andere. 
Je kunt ervoor kiezen om je publiek direct aan te spreken, of juist niet. Je 
show kan zich afspelen in de echte wereld, of juist niet. Vergeet vooral niet 
om jezelf te verplaatsen in de kijkers. Wat op jou overkomt als authentiek is 
dat misschien niet voor iedereen. Hoewel het verleidelijk is op trends in te 
spelen en kijkers te choqueren om reacties uit te lokken en meer kijkers aan te 
trekken, kun je dit toch beter niet doen. Het is niet gezinsvriendelijk en maakt 
je unieke stem minder authentiek. Het belangrijkste voor authenticiteit is...

Dus het maakt niet uit of je show over een rondleiding door je werkplaats gaat 
of over een eigenzinnige zeekomkommer die op zoek is naar avontuur. Deel 
jouw passie en jouw stem met je kijkers. Dat verdienen ze. Zorg dat ze zich 
onderdeel voelen van de schitterende, authentieke content die jij creëert. 

Opmerking: Denk altijd aan onze tips voor wat je beter wel en niet kunt doen, 
volg de communityrichtlijnen van YouTube en zorg dat je alle toepasselijke 
wetten op kinderarbeid en andere wet- en regelgeving naleeft als je 
minderjarigen in je content laat zien.

Je publiek vasthouden  >  Authenticiteit

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Laat je hart spreken

Maak video's over onderwerpen die JIJ belangrijk vindt. 
Laat jouw passie en toewijding van het scherm spatten 
en maak je kijkers wild.*

Je publiek vasthouden  >  Interactie

*  Opmerking: Wild van enthousiasme, niet als wilde beesten.  

Dat is namelijk niet zo veilig.

RockBandLandOfficial/Rainbow Beast (w/ Psycho 
Penguins)

https://www.youtube.com/watch?v=iil2WAWN5P8
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Je publiek vasthouden  >  Interactie

Kijkje achter de schermen

Geef in je video's een blik achter de schermen of voeg 
extra's en bloopers toe om je kijkers de kick van het 
productieproces te laten meebeleven.

Bron

Communicatie (Creator Academy)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/creative-fundamentals-bootcamp#yt-creators-strategies-2
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Gezin
Samen kijken en vloggen

Is je show nuttig, leuk, interessant en toegankelijk? 
Kijken ouders en kinderen uit naar de volgende 
aflevering? 

Ja? Dan heb je een opvallende show gemaakt die geschikt is voor 
YouTube Kids en waar het hele gezin van kan genieten. Pak je show 
aan met fluwelen kinderhandschoenen. Introduceer niets ongepasts. 

Stel jezelf de volgende vraag:

Je publiek vasthouden  >  Gezin

Jamie Oliver’s Food Tube/Homemade Chicken Nuggets

BlueWorldTV/JONATHAN BIRD’S BLUE WORLD

https://www.youtube.com/watch?v=vrkkQO9zVfA
https://www.youtube.com/watch?v=eW2hYfnCfXs
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Even over vlogs van ouders

Vlogs van ouders vormen een genre dat enorm is 
gegroeid binnen de YouTube-community.

Als je met het hele gezin samenwerkt, moet je over een aantal dingen 
goed nadenken om te zorgen dat kinderen en gezinnen op de eerste plek 
komen in jouw content. Populaire vlogs hebben eigen, actieve community's 
opgebouwd. Veel van deze vlogs zien in dat zij een positief rolmodel 
kunnen en moeten zijn voor hun kijkers. Sommige vlogs gebruiken hun 
wijdverbreide invloed zelfs om de samenleving te verbeteren. De volgende 
videomakers zijn goede voorbeelden van gezinnen die kijkers bij hun leven 
betrekken en interessante en nuttige content maken over het gezinsleven.

Opmerking: Dit is een goed moment om onze tips voor wat je wel en niet 
moet doen nog eens door te nemen. Volg altijd de communityrichtlijnen van 
YouTube en zorg dat je alle toepasselijke wetten op kinderarbeid en andere 
wet- en regelgeving naleeft als je minderjarigen in je content laat zien.

Je publiek vasthouden  >  Gezin

La Guardia Cross/Interview With A Toddler

https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
https://www.youtube.com/watch?v=8hSEus9jvHc
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Je publiek vasthouden  >  Gezin

Judy Travis begon als student al met het posten van beautytutorials. 
Toen ze kinderen kreeg, begon ze een tweede kanaal, It’s Judy’s Life, 
om haar dagelijkse gezinsleven vast te leggen. Dit is wat het gezin 
Travis goed doet:

Positief blijven  
De familie Travis deelt 'het goede, het slechte en het gekke' met charme 
en humor.

Grenzen stellen  
Judy en haar man Benji zijn het eens over wat privé is en hebben allebei 
vetorecht over de uiteindelijke aflevering. 

Echt zijn 
Judy houdt haar vlog herkenbaar, ze doet niet alsof ze perfect is.

Een verschil maken 
De familie Travis gebruikt haar sterrenstatus en vele volgers ten 
behoeve van maatschappelijk welzijn..

It’s Judy’s Life

http://https://www.youtube.com/user/itsJudysLife
https://www.youtube.com/user/itsJudysLife
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Je publiek vasthouden  >  Gezin

Er zijn allerlei beauty- en gezinsvriendelijke video's, maar de Cute Girls 
Hairstyles onderscheiden zich doordat kijkers om dit gezin geven. Echt 
om hen geven.

Videomaker Mindy McKnight combineert haar geweldige haardemo's met 
een cast vol vriendelijke gezinsleden. Ze lanceerde haar YouTube-kanaal 
in 2009 met een korte demonstratie voor het maken van een rommelige 
knot. In 2016 had het gezin al vier spin-off-kanalen. Dit is wat het gezin 
McKnight goed doet:

Eenvoud  
De video's zijn duidelijk en simpel en voelen nooit overgeproduceerd.

Voor iedereen leuk 
Kinderen en ouders vinden het leuk om samen aan de video's te werken. 
De tweelingen Brooklyn en Bailey vonden het zo leuk, dat ze om een eigen 
kanaal hebben gevraagd.

Betekenisvol 
De video's van Mindy gaan over meer dan een leuk kapsel, ze gaan ook 
over de speciale band tussen moeders en dochters.

De wereld over 
Duidelijke, stapsgewijze video's nodigen kijkers over de hele wereld uit 
om te kijken. De McKnights gebruiken ook zoekmachineoptimalisatie om 
videometadata te vertalen voor een wereldwijd publiek.

Cute Girls Hairstyles

https://www.youtube.com/user/CuteGirlsHairstyles
https://www.youtube.com/user/CuteGirlsHairstyles
https://www.google.com/url?q=https://support.google.com/youtube/answer/6289575&sa=D&ust=1466617894442000&usg=AFQjCNFNItK1BquC_TNrdPpaNPjfdX0vqA
https://www.youtube.com/user/CuteGirlsHairstyles
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Je publiek verrijken

Je show kan op de traditionele 
manier educatief zijn of niet, 
maar jonge kijkers zullen altijd 
wel iets van je show leren. 

Ze kunnen er niets aan doen. Kinderen absorberen 
alles wat je aanreikt en mengen het allemaal om 
betekenis te geven aan hun wereld. Er zijn veel klein- 
of grootschalige manieren om te zorgen dat kijkers 
nog meer uit je geweldige show kunnen halen. Dus 
vraag jezelf in een vroeg stadium en steeds weer het 
volgende af:
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Doelen
Maak een plan

Of je nu lesgeeft in manden vlechten onder water of 
uitlegt hoe je het negatieve reciproque getal pi in het 
kwadraat kunt uitrekenen*, je moet je goed voorbereiden. 
Stel heldere doelen en maak een waterdicht plan, want 
zelfs jonge kijkers ontdekken altijd de zwakke plekken. 

Je publiek verrijken  >  Doelen

*   Het negatieve reciproque getal van pi kwadraat is negatief 1/10e.  

Dit is trouwens altijd een goed antwoord op iedere vraag.
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Je publiek verrijken  >  Doelen

Begin met WAAROM

Misschien een overbodige vraag, maar WAAROM maak je 
deze show voor YouTube Kids? Vul je er een leegte mee op? 
Geef je kinderen en gezinnen iets wat ze nodig hebben? 
Wat is je PRIMAIRE DOEL? Dus, echt: WAAROM?

Mother Goose Club
Maakt kleuters bekend met de wereld

Kid President
Kinderen kunnen de wereld veranderen 

Geek Gurl Diaries 
Ook meisjes kunnen nerds zijn

https://www.youtube.com/watch?v=5rjOr6zh9Pw
https://www.youtube.com/watch?v=4z7gDsSKUmU
https://www.youtube.com/watch?v=3K7cwXlnSqE
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Je publiek verrijken  >  Doelen

Eindig met HOE

Geweldig! Stippel nu een pad uit naar je primaire doel. 
Afhankelijk van je doel kan dit pad heel gedetailleerd of 
vrij globaal zijn. Het gaat er vooral om dat je een goed 
doordacht plan maakt om je kijkers mee te nemen op 
een reis die ze innerlijk verrijkt. Hier is een voorbeeld. 
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Duik in de details

Je kunt vervolgens onderzoek doen, ideeën uitproberen 
en ieder van deze HOE's uitwerken om tot een duidelijk 
omlijnd plan te komen voor de productie.

Maar wacht! Wat als je show niet educatief is? Wat als je niet probeert 
kijkers iets te leren?

Hierboven las je al dat je van iedere show wel iets kunt leren. Met alles 
wat je online zet, breng je een boodschap over aan je kijkers. Dus of je nu 
kinderen wilt leren hun veters te strikken of ze wilt inspireren om hardop 
te zingen, zorg voor een goed doordacht plan. En, wie weet? Misschien 
vind je wel meer mogelijkheden om je publiek verrijken dan je in eerste 
instantie dacht.

Bekijk je plan nog eens met een frisse blik

Een plan gemaakt? Mooi! Deel je plan en herzie het waar 
nodig. Een goed plan kan seizoenen lang meegaan en 
uitstekende, verrijkende content opleveren.

Je publiek verrijken  >  Doelen
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Onderzoek
Graaf diep

Een boeiend onderwerp dat JOU interesseert is de 
beste start voor elk onderzoeksproject.

Bespreek de basisbeginselen en ga vervolgens helemaal los! Dit is geen 
school. Je publiek WIL graag blijven kijken omdat je show fascinerend 
is. Zoals de grote Theodor Geisel* eens zei: "Omdat de meeste mensen 
stoppen bij de Z, maar ik niet!"**

Mister Histor van Cool School duikt diep in de geschiedenis van de 
sneaker, en dat in drie minuten.

Je publiek verrijken  >  Onderzoek

*    Theodor Geisel staat ook wel bekend als Dr. Seuss.  

Een pseudoniem kan heel leuk zijn.  

Vraag het Lemony Snicket maar. Of Lady Gaga.

*  *   Uit Dr. Seuss’ klassieker On Beyond Zebra! (1955).

Cool School/The History of Sneakers

https://www.youtube.com/watch?v=_slYD_EzDMM
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Bespreek de basisbeginselen

Zorg dat je kijkers wat algemene kennis hebben over 
je onderwerp. Waarom hebben mensen eigenlijk 
schoenen nodig?

Je publiek verrijken  >  Onderzoek

Word expert

Duik dieper in het onderwerp om de interessantste feiten 
boven te halen. Wist je bijvoorbeeld dat de eerste schoen 
niet voor de linker- of rechtervoet was? Of dat de eerste 
sneakers 'plimsolls' werden genoemd? Of dat ze sneakers 
heten omdat je er stilletjes mee naar iemand toe kunt 
sluipen (sneaken)? Mister Histor weet het allemaal.

Voorbeeld 1

Voorbeeld 2
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Geef het betekenis

Probeer een vergelijking te maken met iets wat kinderen 
kennen. Mister Histor begrijpt bijvoorbeeld dat jonge 
kijkers misschien niet weten wat 'canvas' is, dus legt hij 
uit dat het hetzelfde materiaal is als waar schilders vaak 
op schilderen. 

Je publiek verrijken  >  Onderzoek

Ga een stap verder

Ga verder dan je kijkers verwachten. De eerste sneakers 
zijn uitgevonden door ene Norman, een man met 
enorme voeten. Hij stond bekend als Enorme Norman. 
Mister Histor gaat veel verder dan zolen en veters.

Voorbeeld 3

Voorbeeld 4



49 Praktijkgids voor het maken van YouTube Kids-content

Mogelijkheden tot opscheppen

Geef kijkers informatie die ze kunnen gebruiken 
om indruk te maken en op te scheppen.

Diepzinnige vragen

Stel je voor dat je kijkers het volgende vragen.

Je publiek verrijken  >  Onderzoek
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Taalgebruik
Zorg dat je begrepen wordt

Alleen in het hypothetische geval dat je doctor in de fysische chemie bent met 
een specialisatie in laserspectroscopie.

Zo voelen kinderen zich dus als jij woorden gebruikt die niet zijn afgestemd 
op hun niveau. Kies je woorden daarom zorgvuldig, zodat kinderen begrijpen 
wat je vertelt. Als je dat niet doet, schiet je content met de snelheid van het 
licht* het ene oor in en het andere weer uit. Zoef!

Je publiek verrijken  >  Taalgebruik

*   Snelheid van het licht: 299.792.458 m/s

Snap je?
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Woorden begrijpen

Als je woorden introduceert die kinderen mogelijk niet 
kennen, kun je die beter beschrijven dan een saaie 
definitie te geven:

Woorden lezen

Houd er rekening mee dat jonge kijkers veel meer 
woorden begrijpen dan ze kunnen lezen. Als je tekst 
in beeld brengt, kun je die voor beginnende lezers 
toegankelijk maken volgens de bronnen aan het einde 
van dit gedeelte van de gids.

Je publiek verrijken  >  Taalgebruik

Woorden over de hele wereld

Als kijkers thuis een andere taal spreken, houd er dan 
rekening mee dat idioom, volkstaal en spreektaal verloren 
kunnen gaan in de vertaling.

Dit betekent niet dat je het S-A-A-I hoeft te maken, maar wel dat je goed 
moet nadenken over je taalgebruik en kijkers moet helpen om uitdrukkingen 
te begrijpen die ze nog niet kennen.

YouTube biedt ook verschillende tools aan om de ondertiteling, titels en 
beschrijvingen van je video's te vertalen, zodat je show toegankelijk is voor 
een internationaal publiek.

https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=en&ref_topic=3014331
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Moeilijke woorden

Wees niet bang om indrukwekkende, moeilijke 
woorden als PACHYDERM of EPIDERMIS te gebruiken. 

Kinderen vinden het juist GEWELDIG om moeilijke woorden te kunnen 
gebruiken die volwassenen misschien niet eens kennen. Zorg wel dat je 
ze goed beschrijft, herhaalt en niet in de verkeerde context gebruikt.

Je publiek verrijken  >  Taalgebruik

Bronnen

Lexile Analyzer (Lexile)

Tools waarmee je je content kunt vertalen  
(YouTube Help)

Rhyming Dictionary (RhymeZone)

The FuZees/I’m Me Sing Along
Het woord uniek wordt aan peuters uitgelegd door 
herhaling, voorbeelden en doordat een personage 
vraagt wat het betekent.

FlocabularyYT/Little Minnie
Flocabulary gebruikt liedjes om woorden en hun context 
te leren aan kinderen van een jaar of zeven, acht.

BASHO & FRIENDS/Spanish greetings, feelings 
and locations
Basho laat kijkers kennismaken met Spaanse woorden 
door middel van woorden die in beeld komen, veel 
herhaling en een aanstekelijk ritme.

https://lexile.com/analyzer/
https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=en&ref_topic=3014331
https://support.google.com/youtube/answer/4792576?hl=en&ref_topic=3014331
http://www.rhymezone.com
https://www.youtube.com/watch?v=-2JlaaQ2P2Y
https://www.youtube.com/watch?v=_bVctQpKK2I
https://www.youtube.com/watch?v=bFIJN5mkRG4
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Geheugensteuntjes
Zorg dat het blijft hangen

Weet je nog die leuke leraar die je hielp om het aantal 
dagen per maand te onthouden door op je knokkels 
te tellen? Of dat ezelsbruggetje Meneer Van Dalen 
Wacht Op Antwoord? Als je belangrijke informatie wilt 
delen, zorg er dan voor dat je kijkers die goed kunnen 
onthouden.

Je publiek verrijken  >  Geheugensteuntjes
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Coma Niddy/Dinosaur Rap

Liedjes

Heb je wel eens gehad dat je het begin van een liedje 
van jaren geleden hoorde, en je nog de hele tekst kon 
meezingen? Liedjes blijven hangen.

Zo kun je van alles onthouden, van wiskundige regels en talen tot 
gezonde gewoonten. Van de langste verhalen die op aarde worden 
verteld, werden er verschillende als lied doorgegeven voordat de mensen 
begonnen te schrijven. 

Bronnen

Learning Through Music  
(CommunityPlaythings)

Songs and Rhymes to Foster 
Literacy (EarlyChildhoodNews)

Je publiek verrijken  >  Geheugensteuntjes

Rijm

Rijmpjes nestelen zich zo goed in je geheugen dat je ze 
niet meer kunt vergeten. Probeer deze maar eens uit je 
hoofd te krijgen. Wedden dat je dat niet kunt.

FlocabularyYT/Dividing Fractions

LittleBabyBum/Wash Your Hands Song for Children

https://www.youtube.com/watch?v=A0mEb_LsNTI
http://www.communityplaythings.com/resources/articles/2006/learning-through-music-the-support-of-brain-research
http://www.earlychildhoodnews.com/earlychildhood/article_home.aspx?ArticleID=478
http://www.earlychildhoodnews.com/earlychildhood/article_home.aspx?ArticleID=478
https://www.youtube.com/watch?v=uMz4Hause-o
https://www.youtube.com/watch?v=l_RLJswjUYk&list=RDOr8iYWRg2w8&index=23
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FlocabularyYT/Order of Operations—PEMDAS

Alliteratie

Speelse taal, zoals alliteratie, ligt lekker in het gehoor 
en is dus geschikt voor ingewikkelde onderwerpen. 

Het is ook een leuke les in het leren van letters. Volgens een onderzoek 
waar de Association for Supervision and Curriculum Development naar 
verwijst, is het leren onderscheiden van fonemen, de bouwstenen van de 
taal, essentieel om goed te leren lezen in de eerste schooljaren. 

De grote zus van alliteratie is de tongbreker, ook leuke mondacrobatiek.

Bron

Developing Phonemic Awareness (ACSD)

Je publiek verrijken  >  Geheugensteuntjes

StoryBots/ABC Song: The Mighty M

Afkortingen

Soms maakt een handige afkorting het verschil voor je 
kijkers. Neem deze gouwe ouwe ezelsbrug:

https://www.youtube.com/watch?v=zanq7gmXY88
http://www.ascd.org/publications/books/103316/chapters/Readiness~Phonemic-Awareness.aspx
https://www.youtube.com/watch?v=kk8zEeD47qw
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Visuele geheugensteuntjes

Help die grijze massa een handje.

Visuele geheugensteuntjes kunnen veel effectiever zijn dan alleen verbale 
geheugensteuntjes, helemaal voor langere lijsten met voorwerpen.

Je publiek verrijken  >  Geheugensteuntjes

StoryBots/Rhombus

Memorize Academy/How to Memorize Fast and Easily

https://www.youtube.com/watch?v=V5B_ScUs1oo
https://www.youtube.com/watch?v=5EBew_WybXU
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Sesame Street/Aziz Ansari and Grover Get  
Ridiculous

Herhaling

Herhaling is vooral belangrijk voor de jongere 
leeftijdscategorie.

Voor de jongste gezinsleden moeten concepten vaak een paar 
keer worden herhaald voordat ze onthouden en toegepast kunnen 
worden. Plus, je weet nooit zeker of je kijkers ook echt luisteren.

Probeer ze dus met geluid en beeld aanwijzingen te geven dat 
iets *belangrijk* is en kom er later nog eens op terug voor het 
geval ze het gemist hebben.

Je publiek verrijken  >  Geheugensteuntjes

Bounce Patrol Kids/“Counting to 10” Song in  
Four Languages! 

Humor

Giechelen is meer dan alleen maar leuk en gezellig. 
Grappige scenario's blijven goed hangen bij kinderen, 
als stopverf op een egel.

https://www.youtube.com/watch?v=6r-m6E8c2_E
https://www.youtube.com/watch?v=uTsFBOIoLxY
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Claims
Doe geen loze beloftes

Thumbnails en metadata, waaronder videotitels, -tags en 
-beschrijvingen, kunnen heel nuttig zijn voor je kijkers en 
voor het succes van je kanaal.

Maar wat voor soort educatie je ook aanbiedt, doe geen loze beloftes. Beweer 
niet dat kinderen die naar je show kijken, zeker worden aangenomen op een 
prestigieuze universiteit. Of ineens torenhoog kunnen springen. Of hun oren 
afzonderlijk van elkaar kunnen bewegen. Dit soort dingen kun je NIET bereiken 
door alleen maar naar jouw show te kijken.

Opmerking: Bekijk het beleid over misleidende metadata en misleidende 
thumbnails in de communityrichtlijnen van YouTube.

Je publiek verrijken  >  Claims

https://support.google.com/youtube/answer/2801973?hl=en
https://support.google.com/youtube/answer/2801973?hl=en
https://www.youtube.com/yt/about/policies/#community-guidelines
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Wees eerlijk

Wees eerlijk over je show (zie Doelen). Dit begint al bij 
de thumbnail. Deze moet geschikt zijn voor kinderen. 
Ook moet de videotitel aansluiten bij de content en 
grammaticaal correct zijn. Dit betekent dat je geen 
misbruik mag maken van zoekwoorden om optimaal 
naar voren te komen in zoekresultaten en dat je 
metadata juist moeten zijn. Misleid kijkers niet over het 
soort content dat ze kunnen verwachten. Door eerlijk 
te zijn over je show win je niet alleen het vertrouwen 
van gezinnen, maar verklein je ook de kans op 
schadelijke kritiek en beschuldigingen. 

Wees specifiek

Help ouders, verzorgers en leraren vinden wat ze 
nodig hebben door specifiek en nauwkeurig te zijn 
in je videotitels, -tags en -beschrijvingen. Als ze 
weten dat het makkelijk is om iets te vinden op je 
kanaal en als je levert wat ze verwachten, komen ze 
sneller terug. Kies een redelijk aantal tags die goed 
overeenkomen met je videocontent. Als je hoopt dat 
je video wordt gebruikt op scholen, zou je kunnen 
vermelden aan welke leerdoelen je video bijdraagt.

Je publiek verrijken  >  Claims
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Wees voorzichtig

Als het om gezinsvriendelijke media gaat, is er een 
groot verschil tussen woorden die een ontdekkingstocht 
beschrijven, zoals 'onderzoeken' of 'introduceren', en 
woorden met een geïmpliceerde uitkomst, zoals 'leren' 
en 'beheersen'. Voor dit soort claims is bijna altijd serieus 
onderzoek nodig door een onderwijskundige en een jurist.

Je publiek verrijken  >  Claims

Sesame Street
Met de thumbnails van het Sesame Street-kanaal kunnen gezinnen precies en zonder veel moeite vinden wat ze zoeken. 

Crash Course Kids
Crash Course Kids noemt in de beschrijving van elke 
video de Next Gen Science Standards (leerdoelen) die 
in de video worden behandeld.

Bronnen

Effectieve thumbnails maken (Creator Academy)

https://www.youtube.com/user/SesameStreet/videos
https://www.youtube.com/watch?v=QTPY4j65O10
https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/thumbnails?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Title%20and%20thumbnail%20-%20Generic
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Indruk maken op je publiek

Je hebt nu een interessant en 
verrijkend plan voor je show 
gemaakt dat aansluit bij je 
publiek. Hier volgen nog een 
paar tips waarmee je valkuilen 
bij de productie kunt vermijden. 
Zo vergroot je de kans dat je 
gezinsvriendelijke show wordt 
gedeeld.
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Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Uitstraling
Visuele productie

Zorg voor optimale belichting, kleuren en focus voor je 
show.

Welke technieken je kiest, is afhankelijk van je content, maar hier volgen 
een aantal overwegingen voor gezinsvriendelijke visuele producties. 

Bron

Belichting en camerahoeken (Creator Academy)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/camera-lighting?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Direct%20lighting%20camera%20-%20Generic
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Zorg voor een duidelijke structuur

Maak het je publiek makkelijk om je geweldige show en 
kanaal te vinden en te bekijken.

Bekijk de beste strategieën voor de YouTube Kids-app. Hier vind je tips 
voor een gezinsvriendelijke structuur waardoor je kanaal goed uitkomt, 
zelfs voordat kijkers nog maar iets hebben gekeken.

Aangenaam tempo

Neem je tijd.

Vergeet niet dat jonge gezinsleden media en kennis op een andere manier 
consumeren dan volwassen kijkers. Zij zijn bezig met het verwerven van 
kennis, terwijl volwassenen informatie juist snel proberen in te delen om 
de beste categorieën en associaties te bepalen. Vermijd jump cuts als 
je ook van jonge kijkers de aandacht wilt vasthouden. Als je te snel gaat, 
missen ze misschien belangrijke punten en verliezen ze hun interesse. 

Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Ben and Holly’s Little Kingdom 
Deze show heeft een goed tempo en geeft jonge kijkers 
de tijd die ze nodig hebben om ieder moment in zich op 
te nemen.  

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/lesson/kids-app?hl=en#yt-creators-strategies-7
https://www.youtube.com/watch?v=wgHVILGbmZY
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Kader en focus

Probeer de camera als een behulpzame gids te zien.

Gebruik je shots om kinderen te helpen verbanden te leggen en de 
belangrijke elementen meteen te begrijpen. Het beeldkader en de focus 
worden zelfs nog belangrijker als je te maken hebt met een onderwerp 
dat nieuw en uitdagend is voor je kijkers.

Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Baby Einstein/Baby MacDonald
Deze video's gebruiken een groot, goed leesbaar 
lettertype en een duidelijk kader zodat het verband 
tussen woord en beeld makkelijk te leggen is.

The Pop Ups/All These Shapes
Dit pakkende liedje gaat snel en spreekt alle leeftijden 
aan, maar de woorden en beelden zijn duidelijk 
genoeg om kijkers verbanden te laten leggen.

https://youtu.be/xbMF6zBzaKI
https://www.youtube.com/watch?v=3nHKPdskVdU
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Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Bewuste kleuren
Of je nu werkt met animatie of live actie of iets daartussenin, goed 
doordachte kleurenpaletten kunnen ervoor zorgen dat kinderen zich 
focussen op de belangrijkste elementen. Zo creëer je samenhang en 
herkenbaarheid in je show. Het kleurenpalet van je show mag jouw 
persoonlijke stijl en gevoeligheid weerspiegelen, zolang je maar  
rekening houdt met de jongste gezinsleden.

Vermijd een overdosis aan prikkels

Als je te veel kleuren tegelijk gebruikt, komt er niets terecht van je idee. 
Gebruik kleurexplosies dus strategisch en met mate.

Debbie and Friends/Willy Won’t Smile for the Camera
Stevige contouren zorgen dat de personages goed 
naar voren komen, zodat de kijkers zich kunnen 
richten op de actie.

Super Simple ABCs/The Super Simple Alphabet 
Song (Uppercase)
Lichtaccenten zorgen dat je kijkers je blijven volgen en 
dragen bij aan het leerproces.

Kies voor stevig

Stevige contouren en accenten kunnen handig zijn om de aandacht 
van de jongste gezinsleden op de belangrijkste personages en 
onderwerpen te vestigen.

https://www.youtube.com/watch?v=rxbbtGFbOzI
https://www.youtube.com/watch?v=9o3RmdiLnI8
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Pocoyo/The Best Moments of Sleepy Bird!
Dankzij de strakke, witte achtergronden krijgen de 
speelse personages uit Pocoyo alle aandacht.

Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Houd het simpel

Strakke en eenvoudige achtergronden dragen bij aan de concentratie.

Wees consequent

Een goed doordacht kleurenpalet geeft je show een herkenbare uitstraling 
en zorgt ervoor dat kijkers de content gemakkelijk kunnen volgen.

Peppa Pig/Compilation 1
Peppa Pig gebruikt een constant kleurenpalet 
met een eenvoudige achtergrond, geïnspireerd op 
kindertekeningen. 

Kleurenblindheid

8% van de jongens is tot op zekere hoogte kleurenblind (bij meisjes is dit 
percentage veel lager). Het is goed om je bewust te zijn van kleurenblindheid, 
zeker als je educatieve onderwerpen behandelt. Sommige kijkers kunnen gewoon 
NIET de rode besjes in een groene boom tellen, hoe hard ze hun best ook doen. 

Bron

Introduction to Colorblindness 
(WeAreColorblind)

https://www.youtube.com/watch?v=0QQ6iKmlcR0&list=PLF06QSQtcR4cRsQ1kupyZXbuli5WiKHsw&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=pXOqf9i3L1E
http://wearecolorblind.com/
http://wearecolorblind.com/
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Leesbaar lettertype

Doe eens alsof je van een andere planeet komt en 
alle gelijke letters en cijfers moet sorteren op nette 
stapeltjes. 

Zo loop je tegen de koude, harde feiten aan. Er zijn van die gekke kleine 
g's en bijzondere 7's. En dan hebben we het nog niet eens over cursieve 
letters. Dus zorg dat je weet waar je mee bezig bent en wie je publiek is 
als je letters en cijfers gebruikt op het scherm. 

Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling
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Feiten (en meningen) over lettertypen
Ga voor groot 
Grote, duidelijke lettertypen zijn het beste voor beginnende lezers.

Voorkom verwarring 
Zorg dat letters die op elkaar lijken, zoals de hoofdletter i en de kleine letter L, 
duidelijk verschillen.

Lettertypen 
Duidelijk leesbare lettertypen, met letters die los of aan elkaar worden 
geschreven, zijn een veilige keuze voor beginnende lezers.

Schrijven versus lezen 
Lettertypen om te leren schrijven zijn vaak anders dan lettertypen die geschikt 
zijn om te leren lezen.

Indruk maken op je publiek  >  Uitstraling

Bronnen

Reading on YouTube Kids (Kidscreen)

http://kidscreen.com/2016/06/14/a-new-reading-movement-for-youtube-kids/
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Indruk maken op je publiek  >  Geluiden

Geluiden
Audioproductie

Geluidskwaliteit is essentieel. Je content moet duidelijk 
en aangenaam het oor van je luisteraars bereiken. 
Houd rekening met het volgende als je prettig klinkende 
geluiden wilt maken.

*   Vertaling: Gebruik een goede microfoon.
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Air Bud TV/Monkey Up-Zoo Minutes 
De verteller Mort the Monkey geeft de Monkey Up-
serie tal van speelse persoonlijkheden.

Spreek in het tempo van je publiek

Verlaag het tempo zodat kinderen bij kunnen blijven, 
helemaal als je educatief materiaal presenteert. Geef 
kijkers de tijd om jouw uitstekende content te horen 
en te verwerken. Probeer dialoog af te wisselen met 
muziek, beeld en soms zelfs. . . . . . . . . . . . . . stilte.

Gebruik aangename stemmen

Zou je show ook goed klinken in het donker? Tijdens een 
lange autorit? Gezinnen moeten graag naar je luisteren. 
Of je nu je eigen stem gebruikt of de stemmen van 
grappige personages (of allebei), zorg dat het in ieder 
geval aangename stemmen zijn.

Indruk maken op je publiek  >  Geluiden

Denk na over voice-overs

Met voice-overs kun je kinderen helpen je video's te 
volgen en geef je ze het gevoel van een voorleesboek. 
Je kunt er ook belangrijke concepten mee versterken 
of kijkers bij je verhaal betrekken door vragen te stellen.

Peep and the Big Wide World/The Disappearing Drink
In Peep and the Big Wide World hebben de personages 
aangename stemmen, is er een rustige voice-over, en 
dankzij het tempo hebben de kijkers de tijd om samen 
met de personages problemen op te lossen. 

https://www.youtube.com/watch?v=weIWpucmMKg
https://www.youtube.com/watch?v=h3OXjNIp6yY
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Houd achtergrondmuziek subtiel

Goede achtergrondmuziek kan de sfeer van je video 
bepalen, een dramatisch effect creëren, humor 
toevoegen, emoties benadrukken en ervoor zorgen 
dat je show samenhang heeft en tot LEVEN komt!

Minder goede achtergrondmuziek leidt af van het 
onderwerp, doet pijn aan je hoofd, maakt dialogen 
onduidelijk en is vervelend om te horen.

Indruk maken op je publiek  >  Geluiden

Masha and The Bear/Recipe For Disaster

Sick Science!/Homemade Projector

https://youtu.be/KYniUCGPGLs
https://www.youtube.com/watch?v=G3CjntnEyGA
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Klabam!

We weten allemaal dat geluidseffecten positief werken. 
Alleen al daarom is het de moeite waard een prachtig 
geluidslandschap te maken voor je kijkers. Maar 
geluidseffecten kunnen ook grappig en nuttig zijn. 

Indruk maken op je publiek  >  Geluiden

Bronnen

Geluid en muziek (Creator Academy)

Public Domain Songlist (pdinfo) 

Royalty Free Music and SFX 
(PartnersInRhyme)

TuTiTuTV/Phone

Action Movie Kid/James vs. Shark

Een paar manieren om geluidseffecten optimaal te gebruiken: 

Keuzes benadrukken (POING!)

De aandacht op activiteit op het scherm richten (WOESJ)

Werken als geheugensteuntje (Gordel om! Klik klik TOET klik)

Overgangen of herhalingen aankondigen (PIEP PIEP PIEP PIEP)

https://creatoracademy.withgoogle.com/creatoracademy/page/course/sound-music?utm_source=YouTube&utm_medium=Help_Center&utm_campaign=Help%20Center%20-%20Use%20sound%20and%20music%20-%20Generic
http://www.pdinfo.com/public-domain-music-list.php
http://www.partnersinrhyme.com/pir/PIRsfx.shtml
http://www.partnersinrhyme.com/pir/PIRsfx.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=JI-5kh_4gO0
https://www.youtube.com/watch?v=0Y5c7YZVScE
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Indruk maken op je publiek  >  Buzz

Buzz
Delen is leuk

Content viraal laten gaan op YouTube Kids is een 
hele uitdaging, omdat kinderen geen reacties kunnen 
plaatsen of video's van YouTube Kids kunnen delen.

Maar dat betekent niet dat je geen buzz kunt creëren waardoor gezinnen 
jouw show willen zien. Hoe kun je zorgen dat er wordt gepraat over jouw 
inspirerende, mooie, goed klinkende en verrijkende show voor het hele gezin?
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Bespreek knelpunten

Kinderen staan tijdens hun groei- en leerproces voor 
allerlei uitdagingen en problemen.

Kun jij helpen om overgangen gemakkelijker te maken? Bij modecrises? 
Saaie roosters? Kan jouw show kinderen tools geven die ze in het echte 
leven kunnen gebruiken?

Daarvoor moet je onderzoek doen. Praat met kinderen over wat ze 
dwarszit. Praat met ouders, verzorgers en leraren over de uitdagingen 
van kinderen. Lees blogs van ouders. Zorg dat je expert wordt op het 
gebied van kinderproblemen en bied hulp waar je maar kunt!

Bron

What Can Parents Do? (PBS)

Indruk maken op je publiek  >  Buzz

Cute Girls Hairstyles/Feather Waterfall & Ladder  
Braid Combo

LittleBabyBum/This Is the Way We Brush Our Teeth

http://www.pbs.org/parents/education/going-to-school/social/what-can-parents-do/
https://www.youtube.com/watch?v=Pd4WnsXwdqw
https://www.youtube.com/watch?v=PU1pEtcQxHk
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Maak ze aan het lachen

Iedereen hunkert naar nieuwe kennis. En lachen 
werkt van nature aanstekelijk. Dus als het bij je show 
past, werk dan met grappen, gekke sketches, aparte 
stemmetjes en maffe kreten waar gezinnen het nog 
lang over zullen hebben.

Indruk maken op je publiek  >  Buzz

The Official Gummibär Channel/The Gummy Bear 
Song 

https://www.youtube.com/watch?v=mB1PuesGGBc
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Ontroer je publiek

De populairste video's zijn video's die de kijkers echt 
raken. Als je kunt meeleven met een video, maakt deze 
een onuitwisbare indruk. Creëer daarom momenten die 
fijn en belangrijk genoeg zijn om te delen. 

Denk aan iedereen

Zonder ouders heb je geen gezinspubliek. Hoe kun je 
laten weten dat je ook aan hen hebt gedacht? 

Bijvoorbeeld door verwijzingen en grapjes te gebruiken die op meerdere 
niveaus werken. Deze 'knipogen' kunnen de oudere gezinsleden verrassen 
en ertoe aanzetten dat ze anderen over je show vertellen. Sesame Street 
maakt al veertig jaar lang content voor het hele gezin, met meerdere 
lagen. Share It Maybe is al meer dan 20 miljoen keer bekeken.

Indruk maken op je publiek  >  Buzz

SoulPancake/Street Compliments

Sesame Street/Share It Maybe

https://www.youtube.com/watch?v=-OBgdoAmuwI
https://www.youtube.com/watch?v=-qTIGg3I5y8
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Bied mogelijkheden tot opscheppen

Geef kinderen iets om over op te scheppen: moeilijke 
woorden, verrassende feiten, ongelooflijke bewegingen, 
gekke berekeningen. Eigenlijk alles waarbij hun publiek 
zal vragen: "Hé, waar heb je dat geleerd??"

Indruk maken op je publiek  >  Buzz

MakeMeGeniusIndia/Solar System Planets 
Interesting Facts for Kids

CharlisCraftyKitchen/WATERMELON POPSICLES

Full-Time Kid/Multiplication Trick

https://www.youtube.com/watch?v=xKKzIoJgMSQ
https://www.youtube.com/watch?v=iB5HSxNYpCY
https://www.youtube.com/watch?v=Wu3JSnRaaV0
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Beoordelingen
Feedback en analyse

Test je materiaal vroeg en vaak onder de echte experts: 
je vaste publiek. Afhankelijk van het project kun je 
kinderen en gezinnen op verschillende momenten van 
het productieproces om advies vragen, zoals:

Indruk maken op je publiek  >  Beoordelingen

Vermijd suggestieve vragen

Moedig kijkers aan om hun eigen mening te geven.

Je kunt bijvoorbeeld wel vragen: "Vond je dat er grappige stukjes in 
zaten?" Als het antwoord 'ja' is, kun je verdergaan met een open vraag, 
zoals: "Wat vond je het grappigste stuk?"

Stel diepgaande vragen

Stel vervolgvragen om de onderliggende redenen van 
een antwoord te achterhalen.

Een goed begin is bijvoorbeeld: "Zou je er nog een keer naar willen kijken?" 
Ga dan verder met wat je eigenlijk wilt weten: "Waarom?" "Waarom niet?" 
en misschien zelfs: "Wanneer?" en "Waar?" Deze diepgaande vragen zijn 
belangrijk om feedback te krijgen waarmee je je content kunt verbeteren.
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Diverse testgroepen

Hoe diverser je testgroep, hoe beter.

Praat met gezinnen. Test je materiaal op kijkers van verschillende leeftijden, 
misschien heeft je show wel een breder publiek dan je dacht. Testen op 
kijkers hoeft geen formele aangelegenheid te zijn. Je kunt je personages 
laten zien, een grap uitproberen of gewoon kijken of gezinnen 'het snappen'.

Indruk maken op je publiek  >  Beoordelingen

Analyseren met Analytics

Met YouTube Analytics kun je weergavestatistieken van 
over de hele wereld verzamelen. In de geaggregeerde 
rapporten van Analytics kun je zien waar en hoelang 
mensen naar je show kijken, om zo je show verder te 
ontwikkelen en te verbeteren voor je nieuwsgierige 
publiek. 
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Einde

Deze praktijkgids voor YouTube Kids-
content wordt je aangeboden door YouTube 

Family & Learning en YouTube Spaces. 
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Bijdragers

We bedanken hierbij alle YouTube-videomakers die 
met hun geweldige werk hebben bijgedragen aan deze 
praktijkgids, en verder de hieronder genoemde experts 
op het gebied van gezinsmedia en educatie.

Rachael Sophia Tobener 
Writer and Interactive Designer

Rachael is de Lead Contributor voor de praktijkgids voor gezinsvriendelijke 
video's van YouTube en ontwikkelde bekroonde video's, speelgoed, 
mobiele apps en boeken voor verschillende bedrijven, waaronder Disney, 
Crayola, LeapFrog en Discovery Kids. 

Alice Cahn  
Consultant, Youth and Family Media

Alice Cahn is adviseur op het gebied van jeugdmedia en werkt voor 
klanten als de Harvard Graduate School of Education en YouTube Kids. 
Cahn startte het bekroonde project STOP BULLYING SPEAK UP en 
was de Managing Director Interactive Media bij de Markle Foundation, 
President of Television and Film bij Sesame Workshop en hoofd 
kinderprogrammering bij PBS. 

Anne E. Cunningham, Ph.D. 
Professor Human Development aan de universiteit van Californië, Berkeley

Dr. Cunningham heeft in de educatieve adviesraden van verschillende 
technologische en educatieve mediabedrijven gezeten, zoals Sesame 
Street, Leapfrog, Scholastic en HMH. Ze is de auteur van Book Smart: 
How to Develop and Support a Successful Motivated Reader, waarin 
ze onderzoekt wat ouders en leraren kunnen doen om lezen leuk en 
interessant te maken voor kinderen.

Bob Hirshon 
Program Director for Technology and Learning, AAAS

Bob produceert het radioprogramma 'Science Update' bij de American 
Association for the Advancement of Science en staat aan het hoofd van 
verschillende innovatieve wetenschappelijke educatieprogramma's, zoals 
KC Empower, Science NetLinks en Kinetic City. Tijdens Kids’ Place Live 
op de radiozender XM Sirius beantwoordt hij als Bob the Science Slob 
wetenschappelijke vragen. 

Julie Clark 
CEO weeSchool

Julie is de maker van Baby Einstein, The Safe Side en het nieuwe 
weeSchool. Deze voormalige lerares wordt beschouwd als een van 
de eerste 'videomakers'. Vanuit haar huis zette ze een bedrijf op voor 
kinderentertainment, waarmee ze internationaal succes behaalde en een 
van de meest toonaangevende merken ter wereld werd. Ze zet zich in voor 
de educatie van jonge kinderen.

Bijdragers
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Bijdragers

Kathleen L. Huntley 
Senior Health Educator, Kaiser Permanente

Kathleen vindt het geweldig om onderdeel te zijn van een team dat samenwerkt 
om de ervaringen van kinderen en gezinnen te verbeteren. Ze gebruikt graag 
technologie om gezonde gewoonten en fysiek welzijn te bevorderen, zoals 
de spannende trend om zittend mediagebruik te veranderen in een actieve, 
multidimensionale ontdekkingstocht.

Karen Hill Scott, Ed.D. 
Consultant, Children’s and Family Media Content

Dr. Hill Scott is een belangrijke bijdrager aan kindermedia en was als adviseur 
betrokken bij meer dan 2500 afleveringen voor televisie en video. In haar werk 
heeft ze aandacht voor het naleven van FCC-richtlijnen, diversiteit, geschiktheid 
voor een bepaalde leeftijd en betrokkenheid van ouders. Ze werkt aan allerlei 
soorten shows: films, animatie, live actie, documentaires en content voor 
tijdschriften. Er zitten zelfs winnaars van Humanitas- en Emmy-awards bij.

Michael Cohen Ph.D. 
President, Michael Cohen Group, LLC

Michael Cohen Ph.D. is ontwikkelingspsycholoog en voorzitter van de Michael 
Cohen Group, LLC. De afgelopen dertig jaar heeft hij zich met zijn werk gericht op 
het snijpunt van educatie, ontwikkeling, media en het welzijn van kinderen. Hij is 
betrokken bij het onderzoeks- en evaluatiewerk van het Amerikaanse Ministerie  
van Onderwijs voor het Ready-to Learn-initiatief en wordt regelmatig geraadpleegd 
bij de ontwikkeling van educatieve digitale content en technologie. 

Mike O’Connor 
Creative Strategy and Audience Development

Mike is de man achter de strategie en verdere ontwikkeling van de Cool 
School, een van de oudste kinderkanalen op YouTube. Hij introduceerde 
geliefde personages als Drew Pendous, Crafty Carol en Ms. Booksy 
bij kinderen over de hele wereld. Momenteel werkt Mike samen met 
NBCUniversal aan de ontwikkeling van content en doelgroepen voor 
verschillende digitale platforms.

Norman Stiles 
Writer and Producer

Norman Stiles was 20 jaar lang schrijver/hoofdredacteur voor Sesame 
Street. Hij werkte mee aan en was uitvoerend producent/hoofdredacteur 
van de PBS-series Between the Lions en Lomax the Hound of Music. Hij 
won vijftien Emmy-awards voor zijn werk voor kindertelevisie.

Rick Fernandes 
Children’s Media Executive

Rick Fernandes werkt al meer dan 30 jaar op het gebied van  
kindertelevisie. Hij heeft ervaring als producer, regisseur en editor.  
Hij heeft onder andere een Emmy gewonnen voor het regisseren van Bear 
in the Big Blue House van Disney Channel en is elf keer genomineerd voor 
een Emmy (twee keer voor productie, vijf keer voor regie en vier keer voor editing).
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Bijdragers

Suzanne I Barchers, Ed.D. 
Auteur

Suzanne schreef meer dan 200 boeken voor kinderen en leraren. Ze 
heeft onder andere als adviseur gewerkt voor internationale bedrijven 
zoals Weekly Reader, LeapFrog, LingoKids en Reading Rainbow. 
Daarnaast zat ze in verschillende adviesraden, zoals de PBS Next 
Generation Media Advisory Board en de Association of Educational 
Publishers. 

Tara Tiger Brown 
Chief Encouragement Officer

Tara is de oprichter van LA Makerspace, een non-profitcommunity die 
kinderen in arme wijken leermogelijkheden op het gebied van wetenschap 
en techniek biedt. Ze is ook oprichter van de start-ups KitHub en Connected 
Camps, en is technisch directeur van de Digital Media Learning Research Hub. 
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Werkbladen  >  Werkblad A

Werkblad A
Doen

Aanwijzingen  
Stippel je pad uit naar geweldige gezinscontent.  
Kies woorden die goed bij je show passen. 
Voeg vooral ook je eigen woorden toe.
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Werkbladen  >  Werkblad B

Werkblad B
Niet doen

Aanwijzingen  
Voelen gezinnen zich VEILIG en kijken ze met 
een GERUST HART samen naar je show? Vul de 
checklist in om te zien of je op de goede weg bent.
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Werkbladen  >  Werkblad B

Vraag kinderen niet om:  

Shows op te zoeken die mogelijk niet geschikt zijn voor 
hun leeftijd. 

Persoonlijke gegevens te delen. 

Dingen geheim te houden voor hun ouders. 

Sociale media te bezoeken.

Met vreemden te communiceren. 

Dingen te kopen.

Zorg voor veiligheid: 

Bied positieve manieren aan om conflicten op te lossen. 

Spreek je uit tegen pesten en moedig pestgedrag niet aan.

Denk goed na over het gebruik van vechtscènes.  
Kijkers doen graag na wat ze zien. 

Kies je woorden zorgvuldig: 

Vermijd taalgebruik dat thuis en op school niet wordt 
gebruikt. 

Gebruik woorden die ook in andere culturen gepast zijn.

Gebruik creatieve en gekke woorden, maar geen gemene 
of ongepaste woorden.

Kies je woorden zorgvuldig.

Een aantal belangrijke herinneringen
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Werkbladen  >  Werkblad C

Werkblad C
Verhaal

Aanwijzingen 
Maak je een interessant verhaal? Gebruik de 
checklist om de belangrijkste punten te bepalen. 
Maak vervolgens je eigen verhaallijn.
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Werkbladen  >  Werkblad D

Werkblad D
Doelen

Aanwijzingen  
WAAROM maak je deze gezinsvriendelijke show? 
Gebruik het vak hieronder om jouw PRIMAIRE DOEL 
te beschrijven. Vul vervolgens het overzicht in om uit 
te stippelen hoe je dit doel het best kunt bereiken.
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Werkbladen  >  Werkblad E

Werkblad E
Onderzoek

Aanwijzingen  
Stel je voor dat je kijkers deze vragen stellen. 
Schrijf je antwoorden op om erachter te 
komen hoe je verder kunt werken aan de 
beste content.
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Werkbladen  >  Werkblad F

Werkblad F
Beoordelingen

Aanwijzingen  
Ontwikkel je eigen try-outs. Gebruik de voorbeeldvragen 
of maak je eigen vragen. Test je materiaal op 
verschillende momenten in de ontwikkelingscyclus uit 
op kinderen en gezinnen. Pas je vragen zo nodig aan 
om iedere sessie optimaal te benutten.
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Werkbladen  >  Certificaat van fantasticiteit
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Verklaring van afstand
Deze praktijkgids kan links bevatten naar websites van derden die geen 
eigendom zijn van YouTube of niet worden gecontroleerd door YouTube. 
YouTube heeft geen controle over en aanvaardt geen verantwoordelijkheid 
voor de content, het privacybeleid of de procedures van websites van derden. 
Door deze praktijkgids te gebruiken, onthef je YouTube nadrukkelijk van enige 
verplichtingen voortvloeiend uit het gebruik van websites van derden.
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