Reklam etkinlik olgumu

hazir

stratejinizi gelistirmek i¢in
kisisellestirilmis planiniz

Reklam kampanyanizin élgcimleme dogrulugunu gelistirmek ve sonug almak icin geri
donuslere baglh olarak adimlar uygulayabilirsiniz. Bunun icin asagidaki ¢ézumleri uygulayin:

1. Site genelinde etiketleme ile baslayin

Faydalari

Etiketler, gizlilik merkezli dlgimlemenin temelini olusturur. Hangi
etkilesimlerin Google Ads donusumleri olarak sayilacagini belirleyerek
daha dogru donustim izleme saglarlar.

C6zum olusturun
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Nasil baslanir

Web sitenizin arkayuzu, Google Ads ve Google Etiket Yoneticisi
(kullaniyorsaniz) icin yonetici erisimine ihtiyaciniz olacak. Google Ads
hesabinizda otomatik etiketlemeyi de etkinlestirmelisiniz.

C6zum olusturun
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Nasil calisir

Site etiketleri, birinci taraf cerezleri web sitenize yerlestirir. Bir mUsteri
donusttuginde etiket bu cerezleri okuyabilir ve dontsumui Google Ads
hesabinizda kaydedebilir.

C6zum olusturun

Bir video egitim izleyin

Saglam bir etiketleme altyapisi ile birinci taraf verilerinizden nasil en iyi
sekilde yararlanabileceginizi 6grenin. Baslamak icin YouTube'da
asagidaki Google Ads egitim videosunu izleyin.

Simdi izleyin

2. Onay Modu'nu Kurun

Faydalari

Onay Modu, site etiketlerinizin davraniglarini kullanicilarinizin onay
durumuna gore ayarlamanizi sagladigindan c¢erezler igin onay
verilmediginde kayip donusumleri geri kurtarma sansina sahip
olursunuz. Bu ozellik, reklam kampanyanizin performansini tim
ayrintilariyla gorebilmeniz icin gelismis donusumlerle birlikte ¢alisir.

Co6zum olusturun

Nasil baglanir

Web sitenizin arkayuzine, Google Ads ve Google Analytics 4 icin
yonetici erisimine ihtiyaciniz olacak. Bir onay yonetim platformu

kullanip kullanmadiginizi ve ¢erez onay banner'inizin gerez bloklamaya

izin verip vermedigini de kontrol edin.

Co6zum olusturun
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Nasil caligir

Bir mUsteri cerezlere onay vermezse, Onay Modu modellemeyi
kullanarak dénusumu geri kurtardigi igin, kullanicinizin onay tercihine
saygi gosterirken donusumleri de odlgebilirsiniz.

C6zum olusturun

Bir video egitim izleyin

Gizlilik merkezli reklam dlgum sistemi stratejinizi olusturmak igin Onay
Modu'nu nasil uygulayacaginizi 6grenin. Baslamak i¢in YouTube'da
asagidaki Google Ads egitim videosunu izleyin.

Simdi izleyin

Reklam Gizlilik araclari bir
arada nasil calisir

Bu ¢cozUmler, birinci taraf verileri olusturmak ve
kullanmak icin es zamanl bir sekilde ¢alisarak reklam
performansini optimize etmenizi saglar.

Bir musteri reklaminiza tiklar

Site genelinde etiketleme, etkilesimleri ve izlenebilir donustimleri

olcmek igin birinci taraf cerezleri sitenizde kurar ve bu sayede hangi
anahtar kelimelerin, reklamlarin, reklam gruplarinin ve kampanyalarin

musteri etkinligiyle sonuclandigini gorebilirsiniz.

Sitenize g6z atarlar

Google Analytics 4, musteri yolculugunun tamamini gérmenizi saglar ve

pazarlamanizi gelistirmenize yardimci olmak amaciyla musteri
icgorulerini ortaya ¢ikarmak icin Google Yapay Zeka’yi kullanir.

Bir sey satin alirlar

Web icin gelismis dontsumler, donusumlerinizin dogrulugunu
iyilestirmek amaciyla bosluklari doldurur ve Onay Modu ise,

musterinizin ¢erezleri kabul etmemis olmasi durumunda bilinmeyenleri

coOzer. Birlikte, reklam kampanyanizin performansini en iyi sekilde
anlamanizi saglarlar.
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Alinacak sonug yasal tavsiye teskil etmez ve higcbir zaman bir élgimleme tavsiyesi olarak konumlandiriimamalidir. Misteri, yasal yukimlluklere nasil uyulacagina dair tim sorulari igin

yasal tavsiye almalidir.


https://support.google.com/google-ads/answer/12216424
https://support.google.com/google-ads/answer/12216424
https://support.google.com/google-ads/answer/12216424
https://www.youtube.com/watch?v=AfrEv-Lnnoo
https://support.google.com/analytics/answer/9976101
https://support.google.com/analytics/answer/9976101
https://support.google.com/analytics/answer/9976101
https://www.youtube.com/watch?v=x_N7ZwWEXoY&list=PL9piTIvKJnJOZK2VgDJFRV6z7JQUxgCoM&index=8&t=2s

