
1. 웹용 향상된 전환 활성화하기

이점

향상된 전환은 귀하의 Google 태그가 수집할 수 있는 관찰 가능한 자사 데이터의
양을 증가시켜 사용자의 전환 측정 정확성을 개선할 수 있습니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

작동 방식

고객이 전환할 때 수집하는 자사 데이터는 로그인한 Google 계정과 일치하도록 해
시화된 형태로 Google에 전송됩니다. 이 방식을 통해 전환은 개인정보 보호를 중
심으로 하는 방식으로 광고에 기여할 수 있습니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

시작 방법

귀하의 백엔드 웹사이트, Google Ads, Google 태그 관리자(사용하는 경우)에 관
리자로 액세스해야 합니다. 또한, 고객 데이터를 귀하의 전환 페이지에서 사용할 수
있는지 확인하기 위해 테스트 전환을 실시해야 합니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

튜토리얼 보기

웹용 향상된 전환 및 태그 구현을 설정하여 전환 측정의 정확도를 개선하는 방법을
알아보세요. YouTube에서 이 Google Ads 튜토리얼을 시청하고 시작해 보세요.

지금 시청하기

2. 동의 모드 설정하기

이점

동의 모드는 귀하의 사이트 사용자의 동의 상태를 기반으로 태그 작동을 조정하기
때문에 쿠키 동의를 얻지 못한 경우 손실된 전환을 복구할 수 있습니다. 귀하의 광고
캠페인 성과에 대한 완전한 그림을 제공하기 위해 향상된 전환과 함께 작동합니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

작동 방식

고객이 쿠키에 동의하지 않기로 결정한 경우 동의 모드는 모델링을 사용하여 전환을
복구하므로 사용자의 동의 여부 선택을 존중하는 동시에 전환을 측정할 수 있습니
다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

시작 방법

귀하의 백엔드 웹사이트, Google Ads, Google 애널리틱스 4에 관리자로 액세스
해야 합니다. 또한, 동의 관리 플랫폼을 사용하는지, 동의 배너가 쿠키 차단을 허용
하는지 등을 확인해야 합니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

튜토리얼 보기

개인정보 보호 중심의 광고 성과 측정 전략을 구축하기 위해 동의 모드를 구현하는
방법을 알아보세요. YouTube에서 이 Google Ads 튜토리얼을 시청하고 시작해
보세요.

지금 시청하기

3. Google 애널리틱스 4 설정하기

이점

Google 애널리틱스 4는 Google AI를 사용하여 사용자의 자사 데이터를 통해 고
객 인사이트를 도출하여 고객을 완전히 이해하고 마케팅 ROI를 향상시킬 수 있습니
다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

작동 방식

Google 애널리틱스 4는 사용자가 수집한 자사 데이터를 사용하여 고객 인사이트
를 제공하고 사용자화된 잠재고객을 구축하는 보고서를 생성할 수 있습니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

시작 방법

귀하의 웹사이트 및 Google 애널리틱스에 관리자로 액세스해야 합니다. 또한, 최
대 다섯 명의 잠재고객 목록 및 설정하고자 하는 이벤트를 준비합니다.

디지털 광고 솔루션 설정하기

튜토리얼 보기

Google 태그 관리자를 사용하는 Google 애널리틱스 4를 설정하여 인사이트를 얻
는 방법을 알아보세요. YouTube에서 이 Google Ads 튜토리얼을 시청하고 시작
해 보세요.

지금 시청하기

광고 개인정보 보호 솔루션이 함께
작동하는 방식

이러한 솔루션은 자사 데이터를 생성하고 사용하기 위해 동기화 상
태로 작동함으로써 사용자가 광고 성과를 최적화할 수 있도록 합니

다.

고객이 광고를 클릭

사이트 전체 태그는 참여 및 관찰 가능한 전환을 측정하기 위해 귀하의 사이트에 자
사 쿠키를 설정하여 어떤 키워드, 광고, 광고 그룹, 캠페인이 고객 활동을 이끄는지
파악할 수 있습니다.

웹사이트를 탐색

Google 애널리틱스 4는 고객 여정의 완전한 그림을 제공하며 Google AI 사용으로
고객 인사이트를 사용하여 사용자가 마케팅을 개선할 수 있도록 합니다.

구매

웹용 향상된 전환은 사용자 전환 정확성을 개선하기 위해 격차를 메우고 동의 모드
(EEA에서 운영하는 고객에게 적용 가능)는 고객이 쿠키에 동의하지 않은 경우 익명
의 방문자를 해결합니다. 이 두 가지가 함께 사용되었을 때 사용자 광고 캠페인의 성
과를 가장 확실하게 이해할 수 있게 됩니다.

이러한 결과는 법적 조언으로 간주하지 않으며 광고 성과 측정 권장 사항으로 지정되어서는 안 됩니다. 고객은 법적 의무를 준수하는 방법에 관련한 모든 문의 사항에 직접 법적 자문을 구해야 합니다.

귀하의 광고 성과 측정 전략
을 개선하기 위한 맞춤형 계
획을 소개합니다
결과를 기반으로 광고 캠페인의 광고 성과 측정 정확도를 개선하고 결과를 이끌어 내기 위한 추가
조치를 취할 수 있습니다. 이를 위해서는 다음의 디지털 광고 솔루션을 구현하십시오.

https://support.google.com/google-ads/answer/9888656
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https://www.youtube.com/watch?v=x_N7ZwWEXoY&list=PL9piTIvKJnJOZK2VgDJFRV6z7JQUxgCoM&index=8&t=2s
https://support.google.com/analytics/answer/10089681
https://support.google.com/analytics/answer/10089681
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https://youtu.be/UuE37-MM1ws

