Podrecznik startowy optymalizacji pod
katem wyszukiwarki Google

Wersja 1.1, opublikowana 13 listopada 2008 r.

Zapraszamy do podrecznika startowego optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google. Ten dokument
opracowano poczatkowo jako pomoc dla zespotéw firmy Google, ale pomyslelismy, ze bedzie on
réwnie przydatny dla webmasterdw, ktorzy dopiero poznajg tematyke optymalizacji wyszukiwarek

i chcg usprawnié interakcje wtasnych witryn z uzytkownikami i wyszukiwarkami. Mimo ze podrecznik
nie zawiera zadnych sekretéw, dzieki ktérym witryna bytaby automatycznie umieszczana na pierwszej
pozycji wynikéw wyszukiwania w Google (przepraszamy!), postepowanie zgodnie z podanymi
poradami praktycznymi utatwi przeszukiwanie i indeksowanie jej tresci.

Optymalizacja pod katem wyszukiwarki czesto polega na wprowadzaniu niewielkich modyfikacji we
fragmentach witryny. Kazda taka zmiana moze wydawac sie niewielkim ulepszeniem, ale razem moga
mie¢ one zauwazalny wptyw na sposob korzystania przez uzytkownika z witryny oraz wydajnosé
wyszukiwania organicznego. Wiele tematéw przedstawionych w tym podreczniku jest prawdopodobnie
znanych, gdyz stanowig one istotne skfadniki kazdej strony internetowej — jednakze moga nie byc¢

w petni wykorzystywane.
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Optymalizacja pod kgqtem wyszukiwarki dotyczy jedynie wynikow wyszukiwania organicznego,
nie ma natomiast wptywu na wyniki ptatne lub ,,sponsorowane’, takie jak Google AdWords.
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Mimo ze w tytule niniejszego podrecznika wystepuje stowo ,wyszukiwarka”, decyzje w zakresie
optymalizacji nalezy podejmowac przede wszystkim pod katem oséb odwiedzajgcych witryne. To oni
sg gtownymi odbiorcami publikowanych tresci i uzywajg wyszukiwarek do znajdowania efektéw Twojej
pracy. Zbyt mocne skupienie sie na konkretnych ulepszeniach, ktére poprawiajg pozycje witryny

w wynikach wyszukiwania, moze nie da¢ oczekiwanych rezultatéw. Optymalizacja pod katem
wyszukiwarek polega na wyeksponowaniu najwiekszych zalet witryny, aby zwiekszy¢ jej widzialnos¢
w wyszukiwarkach.

Powyzsze rozwazania dobrze jest poprze¢ przyktadem, wiec przygotowalismy fikcyjng witryne, ktérg
bedziemy sie postugiwa¢ w tym podreczniku. Dla kazdego tematu przedstawiliSmy wystarczajgca ilos¢
informacji dotyczacych witryny, aby zobrazowaé omawiane zagadnienie. Oto kilka podstawowych
informacji na temat witryny, ktéra bedzie wykorzystywana:

- Nazwa witryny/firmy: ,Karty baseballowe Bartka”

- Nazwa domeny: kartybaseballowebartka.com

. Tematyka: internetowa sprzedaz kart baseballowych, cenniki, artykuty i aktualnosci
« Rozmiar: mata, ~250 stron

Witryny moga by¢ mniejsze lub wieksze od prezentowanej i mogq oferowac catkowicie inng tres¢, ale
omawiane ponizej tematy zwigzane z optymalizacjg powinny mie¢ zastosowanie niezaleznie od ich
typu czy wielko$ci.

Mamy nadzieje, ze podrecznik bedzie zrodtem nowych pomystéw na ulepszenie obstugiwanych witryn
— zachecamy do zadawania pytan, zgtaszania opinii i opisywania historii sukcesu swoich witryn na
forum pomocy Google dla webmasterow.

Tworzenie unikatowych i dokiadnych tytutow witryn

Tag tytutowy informuje uzytkownikéw i wyszukiwarki o temacie witryny. Tag <title> powinien by¢
umieszczony wewnatrz tagu <head> dokumentu HTML. Najlepiej by byto, gdyby kazda strona witryny
miata unikatowy tytut.

<html=>
<head>
<title>Brandon's Baseball Cards - Buy Cards, Easeball Mews, Card Prices</1
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards provides a lar
< /heads
<body>

Tytut strony gtéwnej witryny z kartami baseballowymi, w ktérym wymieniono nazwe firmy oraz
trzy gtowne obszary zainteresowan.
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http://www.google.com/support/forum/p/Webmasters?hl=pl

Jezeli dokument jest wyswietlany na stronie z wynikami wyszukiwania, zawartos¢ tagu tytutowego
bedzie zazwyczaj pokazywana w pierwszym wierszu wyniku (w przypadku nieznajomosci roznych
fragmentéw wynikéw wyszukiwania Google polecamy obejrzec film dotyczgcy anatomii wynikéw
wyszukiwania przygotowany przez inzyniera Matta Cuttsa z firmy Google oraz zapozna¢ sie

z pomocnym schematem strony z wynikami wyszukiwania Google). Stowa w tytule zostang pogrubione,
jezeli wystepuja w zapytaniu wyszukiwania. Pomaga to uzytkownikom okresli¢, czy strona zawiera
szukane informacije.

Tytut strony gtéwnej moze zawiera¢ nazwe witryny/firmy oraz inne istotne informacje, takie jak
lokalizacja firmy badz kilka z jej gléwnych obszaréw zainteresowan lub oferowanych produktow.

GO ngle baseball cards (Search

Uzytkownik wpisuje zapytanie [baseball cards], chcgc wyszukac karty baseballowe.

Brandon's Baseball Cards - Buy Cards. Baseball News. Card Prices

W wynikach wyszukiwania pojawia sie nasza strona gtbwna zawierajgca tytut w pierwszym
wierszu (warto zauwazyc, ze stowa uzyte w zapytaniu wyszukiwania sq pogrubione).

& Brandon's Basehall Cards - Buy Cards, Basehall Mews, Card Prices

File Edit View History Bookmarks Tools Help

Jezeli uzytkownik kliknie wynik strone i odwiedzi strone, jej tytut pojawi sie u géry przegladarki.

Tytuty dalszych stron witryny powinny dokfadnie opisywac¢ ich tre§¢ — moga takze zawiera¢ nazwe
witryny lub firmy.

GO iu)gle rarest baseball cards |m|

Uzytkownik wpisuje zapytanie [rarest baseball cards], chcgc wyszukac najrzadsze karty
baseballowe.
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Top Ten Rarest Baseball Cards - Erandon's Baseball Cards

W wynikach wyszukiwania pojawia sie dalsza strona (jej tytut jest unikatowy z punktu widzenia
zawartej treSci) naszej witryny.

Porady praktyczne dotyczace tagéw z tytutami strony
. Dokladne opisanie tresci strony — wybierz tytut, ktéry jednoznacznie opisuje rodzaj
informacji zawartych na stronie.
Unikaj:
« Wwybierania tytutéw niezwigzanych z trescig strony;
. uzywania tytutéw domysinych lub niejasnych, takich jak ,Bez tytutu” lub ,Nowa
strona 1”.

. Utworzenie unikatowych tagow tytutowych dla kazdej strony — w razie mozliwosci
kazda strona powinna zawierac wyjatkowy tag tytutowy, ktéry pozwoli Google okresli¢, czym
rézni sie ona od pozostatych stron witryny.

Unikaj:
« uzywania tego samego tagu tytutowego dla wszystkich stron witryny lub dla
duzej grupy stron.

. Uzywanie krétkich, ale opisowych tytutow — tytulty moga by¢ jednoczesnie kroétkie
i zawierac duzo informaciji. Jezeli tytut jest zbyt dtugi, w wynikach wyszukiwania Google
zostanie pokazana tylko jego czes¢.
Unikaj:
« uzywania bardzo dtugich tytutéw, ktére sg nieprzydatne dla uzytkownikéw;
« wpisywania w tagach tytutowych niepotrzebnych stéw kluczowych.

Korzystanie z metatagu ,,description”

Metatag zawierajgcy opis strony dostarcza wyszukiwarce Google i innym podsumowania tematyki
strony. Podczas gdy tytut strony moze sktadac sie z kilku stow lub jednego zdania, metatag z opisem
strony moze zawierac¢ jedno lub dwa zdania albo nawet krétki akapit. Narzedzia Google dla
webmasteréw zawierajg przydatng sekcje analizy tresci, gdzie mozna zobaczy¢ wszystkie metatagi
opisu strony, ktore sg zbyt krotkie, zbyt diugie lub zbyt czesto powtdrzone (te same informacije sg
wyswietlane dla tagow <title>). Podobnie jak tag <title> metatag z opisem strony jest umieszczany
wewnatrz tagu <head> dokumentu HTML.
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http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html

<ktmTs
<head:
<titles>Brandon's Baseball Cards - Buy Cards, Baseball Mews, Car
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards prow
</head>
<body>

Poczatek metatagu z opisem strony gtownej zawierajgcego krotkie oméwienie dostepnych na
niej informacji

Metatagi z opisem strony sg wazne, poniewaz mogq zostac uzyte przez Google jako kroétkie opisy
stron. Nalezy zauwazy¢, ze uzyto stowa ,moze”, poniewaz Google moze réwniez wybra¢ odpowiednig,
czesc wyswietlanego tekstu strony, jezeli dobrze pasuje on do zapytania uzytkownika. Google moze
takze wykorzysta¢ opis strony w serwisie Open Directory Project, jezeli jest ona tam zaindeksowana
(dowiedz sie, jak zapobiega¢ wyswietlaniu w wyszukiwarkach danych ODP). Warto zawsze dodawac
do kazdej strony metatag z opisami, gdyz czasami Google moze nie znalez¢ odpowiedniego
fragmentu tekstu, ktéry mozna zastosowac jako krétki opis. Na blogu Centrum dla webmasterow
mozna znalez¢ wpis z informacjami na temat polepszania krétkich opiséw przez zastosowanie
lepszych metatagéw z opisem strony.

Krétkie opisy sg wyswietlane w wynikach wyszukiwania miedzy tytutem strony a jej adresem URL.

Go L nge baseball cards |@|

Uzytkownik wpisuje zapytanie [baseball cards], chcqc wyszukac karty baseballowe.

Brandon's Baseball Cards provides a large selection of vintage and modern era baseball cards
for sale. WWe also offer daily baseball news and events in ...

W wyniku wyszukiwania pojawia sie nasza strona gtbwna wraz z cze$cig tagu opisujgcego jej
zawartosc¢ w formie krotkiego opisu.

Stowa w krétkim opisie sg pogrubione, jezeli wystepujg w zapytaniu uzytkownika. Stanowi to
wskazoéwke dla uzytkownika, czy strona zawiera szukane informacje. Ponizej znajduje sie inny
przyktad, tym razem pokazano krotki opis stanowigcy cze$¢ metatagu opisujacego zawarto$¢ dalszej
strony witryny (ktéra w idealnym przypadku posiada unikatowy opis w metatagu ,description”)
zawierajacej artykut.

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
najnowsza wersja znajduje sie w Centrum Google dla webmasteréw



http://www.dmoz.org/
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35264
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/09/improve-snippets-with-meta-description.html
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/09/improve-snippets-with-meta-description.html

GO L Jg[e rarest baseball cards | Search |

Uzytkownik wpisuje zapytanie [rarest baseball cards], chcqc wyszukac najrzadsze karty
baseballowe.

These ten haseball cards are the rarest in the world. Here's the story behind each card and
how much you could expect to pay for them at auction. Many will ...

W wynikach wyszukiwania pojawia sie jedna z naszych dalszych stron, a jej unikatowy metatag
Ldescription” jest uzyty jako krotki opis.

Porady praktyczne dotyczace metatagéw z opisami stron

. Dokladne podsumowanie zawartosci strony — utwoérz opis, ktéry bedzie zawierac
potrzebne informacje i zainteresuje uzytkownikdw, ktérzy zobaczg go jako krétki opis strony.
Unikaj:
. tworzenia metatagéw z opisem, ktére nie majg zwigzku z zawartoscig strony;
« Uuzywania ogoélnych opisow, takich jak , To jest strona internetowa” lub ,Strona
o kartach baseballowych”;
. uzywania w opisie jedynie stéw kluczowych;
. kopiowania i wklejania do metatagu z opisem catej tresci dokumentu.

. Uzywanie unikatowych opiséw dla kazdej strony — stosowanie réznych metatagow
z opisem dla kazdej ze stron pomaga uzytkownikom oraz wyszukiwarce Google, zwlaszcza
podczas wyszukiwan umozliwiajgcych znalezienie wielu stron w jednej domenie (np.:
uzywajac operatora site:). Jezeli witryna posiada tysigce lub nawet miliony stron, reczne
tworzenie metatagéw z opisami jest prawdopodobnie niewykonalne. W takiej sytuacji mozna
automatycznie wygenerowa¢ metatagi z opisami na podstawie tresci stron.

Unikaj:
. Uzywania tego samego metatagu z opisem dla wszystkich stron witryny lub dla
duzej grupy stron.

Udoskonalenie struktury adreséw URL

Tworzenie opisowych kategorii i nazw plikéw dokumentéw witryny nie tylko pomoze w jej lepsze;j
organizacji, ale moze réwniez usprawni¢ przeszukiwanie dokumentéw przez wyszukiwarki. Pomaga
réwniez tworzy¢ prostsze i czytelniejsze adresy URL dla oséb zainteresowanych umieszczeniem
linkdw do Twojej tresci. Osoby odwiedzajgce witryne moga sie czué przyttoczone bardzo diugimi

i niejasnymi adresami URL, ktére zawierajg zaledwie kilka rozpoznawalnych stéw.
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http://www.brianwhite.org/2007/04/27/google-site-operator-an-ode-to-thee/

l: http:/fwww. brandonsbaseballcards.com/folderl /1089257 44 /00000233 htrm

Adres URL strony w naszej witrynie z kartami baseballowymi, ktéry moze sprawic kiopoty
uzytkownikowi.

Adresy URL podobne do podanego moga by¢ mylace i sprawia¢ ktopoty. Uzytkownicy bedg mie¢
problem z zapamietaniem adresu lub utworzeniem do niego linku. Uzytkownicy mogg rowniez uznag,
ze czesé adresu URL jest niepotrzebna, zwtaszcza jezeli zawiera on wiele nierozpoznawalnych
parametréw. W przypadku opuszczenia fragmentu linku stanie sie on nieprawidtowy.

Niektorzy uzytkownicy moga tworzy¢ linki do strony, wykorzystujac jej adres URL jako tekst
odnos$nika. Jezeli adres URL zawiera odpowiednie stowa, dostarcza on uzytkownikom oraz
wyszukiwarkom wiecej informacji na temat strony niz identyfikator lub dziwnie nazwany parametr.

POST BY: Kevin oN DATE: Oct. 10, 2008 2.30FM

Hey, | found this article on the rarest baseball cards. These cards are FTW

The link is http://wvaww brandonsbaseballcards. com/articles/ten-rarest-baseball-cards .htm

Podswietlone powyzej stowa mogq poinformowac uzytkownika lub wyszukiwarke o tematyce
strony przed otwarciem linka.

Na koniec nalezy pamietac, ze adres URL dokumentu jest wy$wietlany jako cze$¢ wyniku
wyszukiwania Google, pod tytutem dokumentu i jego krétkim opisem. Podobnie jak w przypadku tytutu
i krotkiego opisu stowa w adresie URL, ktore wystepujg rowniez w zapytaniu uzytkownika, zostang
pogrubione.

Goajgle [ Searh

Uzytkownik wpisuje zapytanie [baseball cards], chcgac wyszukac karty baseballowe.

www.brandonsbaseballcards. com/ - 30k - Cached - Similar pages
W wynikach wyszukiwania pojawia sie nasza strona gtowna wraz z adresem URL podanym pod

tytutem i jej krotkim opisem.

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
najnowsza wersja znajduje sie w Centrum Google dla webmasteréw




Ponizej podano przyktad adresu URL strony w naszej domenie, ktéra zawiera artykut na temat
najrzadszych kart baseballowych. Stowa w adresie URL moggq lepiej trafia¢ do uzytkownikéw niz
numer identyfikacyjny, taki jak ,www.kartybaseballowebartka.com/artykul/102125”.

GO L Jg[e rarest baseball cards | Search |

Uzytkownik wpisuje zapytanie [rarest baseball cards], chcqc wyszukac najrzadsze karty
baseballowe.

www. brandonshaseballeards. com/articles/ten-rarest-haseball-cards. htm - 34k -

ached - Similar pages

W wynikach wyszukiwania pojawia sie dalsza strona wraz z adresem URL, ktéry odzwierciedla
znajdujgcq sie na nigj tresc.

Wyszukiwarka Google dobrze radzi sobie z przeszukiwaniem réznego rodzaju struktur adreséw URL,
nawet jezeli sg one dos¢ ztozone, ale poswiecenie czasu na mozliwie najwieksze uproszczenie tych
adreséw zaréwno dla uzytkownikéw, jak i dla wyszukiwarek bedzie pomocne. Niektorzy webmasterzy
starajqg sie to osiggnac¢ przez przepisanie dynamicznych adreséw URL na adresy statyczne.
Wyszukiwarce Google nie sprawi to problemoéw, ale warto zauwazy¢, ze jest to zaawansowana
procedura i przy ztym wykonaniu moze spowodowac¢ problemy z przeszukiwaniem witryny. W celu
uzyskania szczegoétowych informacji na temat dobrej struktury adreséw URL polecamy strone
Centrum pomocy dla webmasteréw poswiecong tworzeniu adreséw URL przyjaznych dla Google.

Porady praktyczne dotyczace struktury adreséw URL

« Uzywanie stéw w adresach URL — adresy URL zawierajgce stowa zwigzane z trescig
i strukturg witryny sg czytelniejsze. Odwiedzajacy lepiej zapamietujg witryne i chetniej tworzg
do niej linki.
Unikaj:
« uzywania dtugich adreséw URL z niepotrzebnymi parametrami oraz
identyfikatorami sesji;
« wybierania ogdlnych nazw strony, takich jak ,strona1.html”;
. uzywania zbyt wielu stéw kluczowych, np.: ,karty-baseballowe-karty-
baseballowe-karty-baseballowe.htm”.

. Tworzenie prostej struktury katalogéow — nalezy uzywac struktury katalogow, ktora
umozliwia dobre zorganizowanie tresci oraz pozwala odwiedzajgcym zorientowac sie,
w ktérym miejscu witryny sie znajduja. Wykorzystaj strukture katalogéw do wskazania typu
tresci dostepnych pod danym adresem URL.
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Unikaj:
. gtebokiego zagniezdzania podkatalogéw, np.:
»-./kat/kat1/kat2/kat3/kat4/kat5/kat6/strona.html”;
. uzywania nazw katalogow, ktére nie majg zwigzku z zawartg w nich trescia.

« Korzystanie z jednej wersji adresu URL w celu dostepu do dokumentu — aby zapobiec
tworzeniu przez jednych uzytkownikow linkéw do jednej wersji adresu URL, a przez drugich
— do drugiej wersji (moze to spowodowaé podziat reputacji tresci pomiedzy adresami URL),
nalezy uzywac i odwotywac sie do jednego adresu URL w strukturze oraz podczas tworzenia
wewnetrznych linkdéw do wiasnych stron. W przypadku zauwazenia, ze uzytkownicy uzyskujg
dostep do tej samej zawartosci za pomoca wielu adreséw URL, warto ustanowi¢
przekierowanie 301 z niechcianego adresu do adresu dominujacego.

Unikaj:

. dostepu do tej samej zawartosci za pomoca stron z poddomen z katalogu
gtéwnego (np.: ,domena.com/strona.htm” i ,pod.domena.com/strona.htm”);

- mieszania w wewnetrznej strukturze linkow wersji www. i nie-www. adresow
URL;

. uzywania nietypowej pisowni w adresach URL (wielu uzytkownikdw spodziewa
sie, ze adresy URL nie zawierajg wielkich liter i lepiej takie adresy
zapamietuje).

L atwiejsza nawigacja w witrynie

Nawigacja w witrynie jest waznym czynnikiem, ktéry pomaga odwiedzajgcym szybko znalez¢é szukane
tresci. Moze réwniez pomagacé wyszukiwarkom w zrozumieniu, jaka zawarto$¢ webmaster uznaje za
wazng. Mimo ze wyniki wyszukiwania Google sg dostarczane na poziomie strony, Google lubi réwniez
wiedziec¢, jaka role odgrywa ona w witrynie.

Wszystkie witryny posiadajg strone domowa lub gtéwna, ktéra jest zazwyczaj najczesciej odwiedzang
strong oraz punktem poczatkowym nawigacji dla wielu uzytkownikow. Jezeli witryna posiada wiecej
niz zaledwie kilka stron, nalezy sie zastanowic, jak odwiedzajacy bedg przechodzi¢ ze strony ogdine;j
(gtéwnej) do strony zawierajacej bardziej konkretng tres¢. Czy istnieje wystarczajgco duzo stron na
okreslony temat, ze warto utworzy¢ opisujaca je strone (np. strona gtéwna -> spis powigzanych
tematéw -> konkretny temat)? Czy masz setki roznych produktéw, kidre trzeba sklasyfikowac na
stronach kategorii i podkategorii?

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
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Struktura katalogoéw naszej matej witryny poswieconej kartom baseballowym.

Prostg strong, na ktorej jest wyswietlana struktura witryny i ktéra zazwyczaj sktada sie

z hierarchizowanej listy stron w witrynie, jest mapa witryny. Odwiedzajacy moga wejs¢ na te strone
w razie problemoéw ze znalezieniem stron w witrynie. Wyszukiwarki rowniez odwiedzajg te strone,
poniewaz umozliwia ona doktadne przeszukanie stron w witrynie, ale jest ona gtdéwnie przeznaczona
dla uzytkownikow.

Plik mapy witryny XML, ktéry mozna przesta¢ za pomoca Narzedzi Google dla webmasteréw pomaga
Google odkrywac strony w danej witrynie. Wykorzystanie pliku mapy witryny jest rowniez jednym ze
sposobow (cho¢ nie dajgcym gwaranciji), aby przekaza¢ Google informacje, ktéra wersja adresu URL
jest preferowana jako kanoniczna (np. http://kartybaseballowebartka.com/ czy
http://www.kartybaseballowebartka.com/ — wiecej informacji mozna znalez¢ w temacie Co to jest
domena preferowana). Firma Google pomogta utworzy¢ skrypt typu open source generatora mapy
witryny, aby pomdéc uzytkownikom w tworzeniu pliku mapy witryny. Wiecej informacji na temat map
witryn mozna znalez¢ w przewodniku po plikach map witryny w Centrum pomocy dla webmasteréw.

Porady praktyczne dotyczace nawigacji w witrynie

. Utworzenie naturalnej hierarchii — w jak najwiekszym stopniu utatw uzytkownikom
przechodzenie od tresci ogélinych dostepnych w witrynie do bardziej szczegdtowych. Strony
nawigacyjne nalezy dodawac¢ wtedy, gdy ma to sens, i nalezy je efektywnie wtaczy¢ do
wewnetrznej struktury linkéw.

Unikaj:
. tworzenia ztozonej sieci linkdw nawigacyjnych, np. taczenia kazdej strony
w witrynie z pozostatymi;
« przesadzania z podziatem tresci (potrzeba dwudziestu kliknie¢, aby dotrze¢ do
najdalszych informac;ji).

. Korzystanie gtéwnie z tekstu — uzycie linkow tekstowych do nawigacji miedzy stronami
w witrynie utatwia wyszukiwarkom przeszukanie i zrozumienie witryny. Réwniez wielu
uzytkownikow preferuje te metode, zwlaszcza w urzgdzeniach, ktére moga nie obstugiwac
animacji Flash lub skryptéow JavaScript.

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
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Unikaj:
. stosowania nawigacji opartej catkowicie na rozwijanych menu, obrazach
i animacjach (wiele, lecz nie wszystkie wyszukiwarki potrafig znalez¢ takie linki
w witrynie, ale jezeli uzytkownik moze dotrze¢ do kazdej strony za pomoca
normalnych linkéw tekstowych, polepszy to dostepnos¢ witryny — wiece;j
informacji mozna uzyskaé na stronie poswieconej obstudze przez Google
plikdbw nietekstowych).

Stosowanie struktur nawigacyjnych — struktura nawigacyjna (ang. ,breadcrumb”) to rzad
linkbw wewnetrznych na gérze lub na dole strony, ktéry pozwala odwiedzajgcym szybko
przejs¢ z powrotem do poprzedniej sekcji lub do strony gtéwnej. Wiele takich rzedow

z linkami zawiera najbardziej ogdlng strone (zazwyczaj strone gtéwna) na pierwszej pozycji
z lewej strony oraz liste bardziej szczegétowych sekcji po prawej stronie.

Erandon's Baseball Cards = Articles = Top Ten Rarest Baseball Cards

Linki tego typu pojawiajgce sie na dalszej stronie z artykutami w naszej witrynie.

Umieszczenie w witrynie strony HTML z jej mapa oraz korzystanie z pliku mapy witryny
XML — warto doda¢ do witryny prosta strone z mapg witryny zawierajgca linki do wszystkich
lub najwazniejszych stron (jesli witryna zawiera ich setki lub tysigce). Utworzenie pliku XML
z mapa witryny pomaga wyszukiwarkom w znajdowaniu stron dostepnych w witrynie.
Unikaj:
. sytuacji, w ktorej strona z mapa witryny stanie sie nieaktualna i bedzie zawiera¢
uszkodzone linki;
. tworzenia mapy witryny w postaci pliku HTML, ktéra zawiera po prostu liste
stron bez ich organizowania, np. wedtug tematu.

Uwzglednienie mozliwosci usunigcia przez uzytkownika czesci adresu URL — niektérzy
uzytkownicy moga poruszaé sie po stronie w niekonwencjonalny sposob i nalezy to
przewidzie¢. Na przyktad zamiast korzystania z umieszczonych na stronie linkéw tekstowych
uzytkownik moze usung¢ czes¢ adresu URL, majac nadzieje na znalezienie ogoélnej
zawartosci. Po odwiedzeniu strony
http://www.kartybaseballowebartka.com/aktualnosci/2008/najblizsze-pokazy-kart-
baseballowych.htm moze wprowadzi¢ w pasku adresu przegladarki wyrazenie
http://www.kartybaseballowebartka.com/aktualnosci/2008/ w nadziei, ze spowoduje to
wyswietlenie wszystkich wiadomosci z 2008 roku. Czy Twoja witryna jest przygotowana do
prezentowania tresci w ten sposob, czy tez zostanie wyswietlony btad 404 (,nie znaleziono
strony”)? Co sie stanie, gdy uzytkownik bedzie chciat przej$¢ na wyzszy poziom katalogéw
do http://www.kartybaseballowebartka.com/aktualnosci/?

Przygotowanie uzytecznej strony 404 — uzytkownicy czasami sprébujg wejs¢ w witrynie
na strone, ktéra nie istnieje, przez klikniecie uszkodzonego linka lub wpisanie
nieprawidtowego adresu URL. Posiadanie niestandardowej strony 404, ktéra przekieruje
uzytkownika do dziatajgcej strony w witrynie, moze znacznie poprawic jego opinie o serwisie.
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Powinna ona najprawdopodobniej zawierac link do strony gtéwnej oraz ewentualnie linki do
najpopularniejszej lub powigzanej tresci witryny. Google dostarcza widzet 404, ktéry mozna
umiescic¢ na stronie 404, aby automatycznie dodac do niej wiele przydatnych funkcji. Do
znalezienia zrédet adresow URL powodujgcych btedy zwigzane z nieznalezieniem strony
mozna takze uzy¢ Narzedzi Google dla webmasteréw.

Unikaj:

« indeksowania stron 404 w wyszukiwarkach (sprawdz, czy serwer jest
skonfigurowany na zwracanie kodu stanu HTTP 404 w przypadku otrzymania
zadania dostepu do nieistniejacej strony;

. wyswietlania jedynie ogdlnikowej wiadomosci, takiej jak ,nie znaleziono” lub
,404” lub braku strony 404;

« uzywania wygladu strony 404, kt6ry odbiega od wygladu reszty witryny.

V4 L]

Oferowanie wysokiej jakosci ustug i tresci

Tworzenie ciekawych i przydatnych tresci najprawdopodobniej wptynie na witryne bardziej niz inne
omawiane elementy. Uzytkownicy potrafig poznaé¢ dobrg tres¢ i zapewne polecg jg innym. Moga to
zrobi¢ miedzy innymi przez wpisy na blogach, serwisy spotecznosciowe, poczte e-mail lub fora.
Czynnikiem wptywajacym na reputacje witryny zaréwno wsrod uzytkownikéw, jak i w wyszukiwarce
Google, jest popularnos¢ organiczna oraz bezposrednie przekazy miedzy uzytkownikami, ktére rzadko
sg mozliwe bez dobrej jakosciowo tresci.

Rare Baseball Cards You Wished You Owned
Fosted by Shaun on October 1, 2008 @ 8:25PM - Filed under Vintage Cards

Erandon's Baseball Cards recently posted a neat article on the rarest cards in
known existence. You might have heard of some of them, but a few will be a
surprise to you, Check it out!

Bloger znajduje w witrynie tres$¢, ktéra mu sie podoba, a nastepnie zamieszcza jg w swoim
blogu.

Udostepniane tresci mogg dotyczy¢ dowolnej tematyki, dlatego tez zamieszczone ponizej porady
praktyczne majg charakter ogolny:

Porady praktyczne dotyczace tresci

. Stosowanie stylu fatwego do czytania — uzytkownikom podoba sie tres¢, ktéra jest
przejrzysta i dobrze napisana.
Unikaj:
. zamieszania tekstu z wieloma btedami ortograficznymi i gramatycznymi;
« umieszczania zawartosci tekstowej jako obrazéw (uzytkownicy mogg chcieé
skopiowac i wklei¢ tekst, a wyszukiwarki nie mogg go odczytac).

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
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. Skupienie sie na jednym temacie — zawsze warto organizowac tresci tak, aby uzytkownicy
wiedzieli gdzie sie konczy jeden temat i zaczyna nastepny. Podzielenie informacji na logiczne
fragmenty albo dziaty pomaga uzytkownikom szybciej znalez¢ szukang tresé.

Unikaj:
« umieszczania na jednej stronie duzej ilosci tekstu na rézne tematy bez podziatu
na akapity, nagtéwki lub stosowania oddzielnego uktadu;

. Stosowanie odpowiedniego jezyka — zastandw sie, jakich stéw moze uzy¢ uzytkownik
podczas wyszukiwania, aby znaleziona zostata twoja tres¢. Uzytkownicy z duzg wiedzg na
dany temat moga uzywac w zapytaniach innych stéw kluczowych niz osoby nieznajace
dobrze tematu. Na przykfad wieloletni fan baseballu moze szukac zwrotu [nlcs], akronimu
National League Championship Series, podczas gdy poczatkujacy fan moze uzyé bardziej
0golnego zapytania dotyczacego rozgrywek, np.: [baseball playoffs]. Przewidywanie tych
réznic w wyszukiwaniu i uwzglednienie ich podczas pisania tresci (dobor odpowiednich stow
kluczowych w zdaniach) moze da¢ pozytywne wyniki. Google AdWords udostepnia
przydatne Narzedzie propozycji stéw kluczowych, ktére pomaga znajdywac¢ nowe kombinacje
stow kluczowych i wyswietla przyblizong czestos¢ ich wyszukiwania. Narzedzia Google dla
webmasteréw dostarczajg ponadto informacji na temat zapytan najczesciej powodujacych
wyszukanie witryny oraz zapytan, ktére sprowadzity najwiecej odwiedzajacych.

. Tworzenie aktualnej i unikatowej tresci — nowe tresci nie tylko beda zachecaty obecnych
odwiedzajacych do powrotu, ale réwniez przyciggng nowych gosci.
Unikaj:
« przerabiania (lub nawet kopiowania) istniejacej tresci, co nie stanowi prawie
zadnej nowej wartosci dla uzytkownikéw;
« umieszczania identycznej lub prawie identycznej tresci w réznych miejscach
witryny (wiecej informacji na temat duplikowania tresci).

. Oferowanie niepowtarzalnych tresci lub ustug — zastanéw sie na udostepnieniem nowej,
przydatnej ustugi, ktorej nie oferuje zadna inna witryna. Mozna réwniez opisa¢ oryginalny
fragment badan, poda¢ ciekawg wiadomos$¢ lub podkresli¢ wykorzysta¢ unikatowg baze
uzytkownikow witryny. Inne witryny moga tego nie robi¢ ze wzgledu na brak zasobéw lub
specjalistycznej wiedzy.

. Tworzenie tresci pod katem uzytkownikéw, a nie wyszukiwarek — zaprojektowanie
strony z uwzglednieniem potrzeb odwiedzajacych, przy jednoczesnym zachowaniu
dostepnosci dla wyszukiwarek, daje zazwyczaj pozytywne rezultaty.

Unikaj:

. wstawiania wielu zbednych stéw kluczowych przeznaczonych dla
wyszukiwarek, ale denerwujgcych lub nieistotnych dla uzytkownikéw;

« umieszczania fragmentow tekstu, takich jak ,najczestsze btedy w pisowni, ktére
prowadza na te strone”, ktére nie przedstawiajg prawie zadnej wartosci dla
uzytkownikow;

« podstepnego ukrywania tekstu przed uzytkownikami, ale wyswietlania go dla
wyszukiwarek.
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Pisanie lepszych tekstow odnosnikow

Tekst odno$nika to tekst, ktéry mozna kliknac i ktdry uzytkownicy widzg jako nazwe linka. Jest on
umieszczany miedzy tagami <a href="..."></a>.

za href="http://www.brandonsbaseballcards.com/articles /ten-rarest-
baseball-cards.htm">Top ten rarest baseball cardsk/a>

Ten tekst odnos$nika doktfadnie opisuje zawarto$¢ jednej z naszych stron z artykutami.

Tekst ten dostarcza uzytkownikom oraz Google informacje o stronie wskazywanej przez link. Linki na
stronie moga by¢ wewnetrzne (wskazujace inne strony w witrynie) lub zewnetrzne (prowadzace do
tresci w innych witrynach). W obydwu przypadkach im doktadniejszy jest tekst odnosnika, tym tatwiej
bedzie uzytkownikom nawigowac, a Google zrozumieé tematyke strony, do ktérej prowadzi link.

Porady praktyczne dotyczace tekstu odnosnika

. Uzywanie tekstu opisowego — tekst wykorzystywany w odnosniku powinien co najmnie;j
sugerowac tematyke strony, do ktérej prowadzi link.
Unikaj:

- tworzenia ogdlnych tekstow odnosnikow, takich jak: ,strona”, ,artykut’ lub
LKliknij tutaj”;

« wykorzystywania tekstu nie na temat lub niezwigzanego z trescig strony, do
ktorej prowadzi link;

« uzywania jako tekstu odnosnika adresu URL (czasami jednak jest to pozadane,
np. przy promowaniu lub odnoszeniu sie do nowego adresu witryny).

. Dbanie o zwiezlo$¢ — najlepszy jest tekst krotki, ale opisowy, zawierajacy zazwyczaj tylko
kilka stow lub krétkie zdanie.
Unikaj:
« pisania dlugich tekstéw odnosnikéw, takich jak dtugie zdania lub krotkie
akapity.

- Formatowanie linkéw w celu ich tatwiejszego zauwazenia — uzytkownicy powinni fatwo
rozrozni¢ zwykly tekst oraz tekst odnosnika linku. Tresc¢ staje sie mniej uzyteczna, jesli
uzytkownicy nie zauwazg linka lub klikng go przez przypadek.

Unikaj:
. stosowania styli CSS lub tekstowych, ktére powoduja, ze linki wygladajg jak
normalny tekst.

. Uwzglednienie tekstow odnosnikéw dla linkéw wewnetrznych — webmasterzy czesto
myslg o tworzeniu linkéw tylko do witryn zewnetrznych, ale poswiecenie wiekszej uwagi
tekstom odno$nikéw wewnetrznych moze utatwi¢ uzytkownikom oraz wyszukiwarce Google
nawigowanie po witrynie.

Unikaj:
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« tworzenia bardzo dtugich tekstéw odnoénikéw tylko dla wyszukiwarek;
. tworzenia niepotrzebnych linkdw, ktére nie pomagajg uzytkownikom
W poruszaniu sie po witrynie.

Poprawne uzywanie tagéw nagtowkow

Tagi nagtowkéw (nie nalezy ich myli¢ z tagiem HTML <head> lub nagtéwkami HTTP) stuzg do
przedstawiania uzytkownikom struktury strony. Istnieje szes¢ rozmiaréw tagéw nagtéwkow: od <h1>
(najwazniejszy) do <h6> (najmniej wazny).

< /head:>

<bodys>

zhl1=Erandon's Easeball Cards</hls

zh2=News - Treasure Trowve of Baseball Cards Found in 01d EBarn</h2:
<p=A man who recently purchased a farm house was pleasantly surprise
dollars worth of wintage baseball cards in the barn. The cards were

in newspapers and were thought to be in_near-mint condition. After
the cards teo his grandseon instead of selling them.</p>

Na stronie z aktualno$ciami mozna umie$ci¢ nazwe witryny w tagu <h1>, a temat wiadomosci
w tagu <h2>.

Poniewaz tagi nagtowkow zazwyczaj sprawiajg, ze zawarty w nich tekst jest wiekszy niz normalny
tekst na stronie, jest to widoczna wskazéwka dla uzytkownikéw, ze ten tekst jest wazny i moze pomaéc
w zrozumieniu rodzaju tresci pod tekstem nagtéwka. Wykorzystanie wielu rozmiaréw nagtowkow

w odpowiedniej kolejnosci tworzy hierarchiczng strukture tresci, co sprawia, ze utatwia uzytkownikom
poruszanie sie po dokumencie.

Praktyczne wskazéwki dotyczace tagow nagtowkow

- Przygotowanie zarysu tekstu — podobnie jak w przypadku tworzenia zarysu duzego
artykutu nalezy zastanowi¢ sie nad gtéwnymi punktami oraz podpunktami tresci strony
i zdecydowag, gdzie zastosowac odpowiednie tagi nagtéwkow.
Unikaj:
« umieszczania tekstu w tagach nagtowkow, ktére nie pomoga zdefiniowac
struktury strony;
« Uuzywania tagéw nagtéwkow w miejscach, gdzie bardziej odpowiednie bytyby
tagi <em> i <strong>;
« nieregularnego zmieniania rozmiaréw nagtéwkow.

. Oszczedne uzywanie nagtéwkow na stronie — nalezy uzywaé nagtowkow tam, gdzie ma
to sens. Zbyt wiele tagéw nagtoéwkdéw na stronie moze sprawi¢, ze uzytkownicy beda mieli
problem z postrzeganiem zawartosci i okresleniem gdzie sie konczy jeden temat, a zaczyna
drugi.
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Unikaj:
. zbyt czestego uzywania na stronie tagéw nagtéwkéw;
« umieszczania catego tekstu strony w tagu nagtowka;
« uzywania tagéw nagtowkow tylko do stylizacji tekstu, a nie do przedstawienia
struktury.

Optymalne wykorzystanie obrazéw

Obrazy wydajq sie by¢ nieskomplikowanymi elementami witryny, ale mozna zoptymalizowac ich
wykorzystanie. Wszystkie obrazy moga posiada¢ odrebng nazwe pliku oraz atrybut ,alt” i nalezy z tego
korzystacé.

Atrybut ,alt” pozwala na okres$lenie alternatywnego tekstu pokazywanego zamiast obrazu, jezeli z jaki$
powoddw nie mozna go wyswietlic.

<img src="http://www.brandonsbaseballcards.com/img/2008-wor 1d-series-
baseball.jpg" alt="2008 Signed wWorld Series Baseball" /-

Nasz alternatywny tekst stanowi zwarty i doktadny opis obrazu.
Dlaczego nalezy wykorzystywacé ten atrybut? Jezeli uzytkownik przeglada witryne w przegladarce,

ktdra nie obstuguje obrazéw lub wykorzystuje alternatywne technologie, takie jak czytnik ekranu,
informacje dotyczace obrazu sg dostarczane za pomocg atrybutu ,alt”.

2008 Signed Waorld Series Baseball

Pictured above is a baseball signed by the winning team of
the 2008 World Series. This is a great collectible for all fans.

Obraz z jakiego$ powodu nie zostat wySwietlony, ale przynajmniej widoczny jest tekst
alternatywny.

Innym powodem wykorzystania parametru ,alt” jest uzywanie jego tekstu jako odsytacza, jezeli obraz
jest jednoczeénie linkiem. Nie zalecamy jednak wykorzystywania zbyt wielu obrazéw jako linkéw
stuzgcych do nawigacji po witrynie, jezeli te samag funkcje moga petnic¢ linki tekstowe. Warto takze
pamietaé, ze optymalizacja nazw plikéw obrazéw i tekstu alternatywnego utatwia zrozumienie obrazéw
w projektach ich wyszukiwania, takich jak Wyszukiwarka grafiki Google.
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Porady praktyczne dotyczace obrazéw
. Korzystanie z krétkich, ale opisowych nazw plikéw i tekstéow alternatywnych — tak jak
w przypadku innych optymalizowanych elementéw strony nazwy plikéw i tekst alternatywny
(dla jezykow ASCII) powinny by¢ krotkie, ale opisowe.
Unikaj:
« uzywania w razie mozliwo$ci ogéinych nazw plikow, takich jak ,obraz1.jpg”,
,rys.gif’, ,1.jpg” (niektdre strony zawierajace tysigce obrazéw moga nazywac
pliki automatycznie);
« tworzenia niezwykle dtugich nazw plikow;
. wstawiania stow kluczowych do tekstu alternatywnego lub kopiowania
i wklejania catych zdan.

. Dodawanie tekstu alternatywnego do obrazéw uzywanych jako linkéw — w przypadku
uzywania obrazu jako linku wpisany tekst alternatywny dostarcza wyszukiwarce Google
wiecej informacji na temat strony, do ktérej prowadzi link. Nalezy sobie wyobrazi¢, ze pisany
jest tekst odnos$nika dla linka tekstowego.

Unikaj:
. wprowadzania niezwykle dtugiego tekstu alternatywnego, co moze zostac
uznane za spam;
. uzywania jako elementéw nawigacyjnych witryny wytgcznie linkdw w postaci
obrazow.

. Przechowywanie obrazéw w osobnym katalogu — zamiast umieszcza¢ obrazy w réznych
katalogach i podkatalogach, warto rozwazy¢ umieszczenie ich w jednym katalogu (np.:
kartybaseballowebartka/obrazy/). Upraszcza to sciezke dostepu do obrazéw.

. Korzystanie z powszechnie obstugiwanych typéw plikéw — wiekszos¢ przegladarek
obstuguje formaty obrazéw JPEG, GIF, PNG i BMP.Rozszerzenie pliku powinno takze
odpowiadac jego typowi.

Efektywne korzystanie z pliku robots.txt

Plik ,robots.txt” informuje wyszukiwarki, czy moga uzyskiwac¢ dostep do okreslonych fragmentéw
witryny i je przeszukiwaé. Ten plik musi mie¢ nazwe ,robots.ixt” i znajdowac sie w katalogu gtéwnym
witryny.

| http:/fwww. brandonsbaseballcards.com/robots. bt

Adres pliku robots.txt
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User-agent: *
Disallow: /Simages/
pisallow: fsearch

Wszystkie zgodne roboty wyszukiwarek (oznaczone symbolem *) nie powinny mie¢ dostepu ani
mozliwosci przeszukiwania zawartosci znajdujgcej sie w katalogu /images/ oraz dowolnych
adresow URL zaczynajgcych sie od /search.

Niektdre strony witryny nie powinny by¢ przeszukiwane, poniewaz moga by¢ nieprzydatne dla
uzytkownikéw, jezeli pojawia sie w wynikach wyszukiwania. Aby zapobiec ich przeszukiwaniu przez
wyszukiwarki, Narzedzia Google dla webmasteréw zawieraja przyjazny generator pliku robots.txt,
ktéry pomoze utworzy¢ ten plik. Jezeli witryna zawiera poddomeny, na ktérych strony nie majg byé
przeszukiwane, trzeba utworzy¢ osobny plik robots.txt dla kazdej takiej subdomeny. Aby uzyskaé
wiecej informacji na temat pliku robots.txt, zalecamy zapoznanie sie z podrecznikiem dostepnym

w Centrum pomocy dla webmasteréw poswieconym korzystaniu z plikéw robots.txt.

Istnieje kilka innych sposobdw zapobiegania pojawianiu sie stron w wynikach wyszukiwania, takich jak
dodanie wyrazenia ,NOINDEX” do metatagu ,robots”, uzycie pliku .htmaccess do ochrony katalogow
za pomocg hasta oraz uzycie Narzedzi Google dla webmasteréw do usuniecia zindeksowanych tresci.
Inzynier Matt Cutts z firmy Google opowiada o kazdej z metod blokowania adreséw URL w pomocnym
filmie wideo.

Porady praktyczne dotyczace pliku robots.txt

. Korzystanie z bezpieczniejszych metod w przypadku wrazliwej zawartosci — pliku
robots.txt nie nalezy uzywac¢ do blokowania wrazliwej lub poufnej zawartosci. Jednym
z powodow jest fakt, ze wyszukiwarki wcigz mogq sie odwotywac¢ do blokowanych adresow
URL (wyswietlajac jedynie adres bez tytutu albo krétkiego opisu), jezeli w internecie istniejg
do nich linki (jak np. w dziennikach odwotan). Niezgodne lub fatszywe wyszukiwarki, ktore nie
akceptujg standardu wykluczania zawartosci podanej w pliku robots.txt, mogg ponadto
poming¢ zawarte w nim instrukcje. Ciekawski uzytkownik mogtby takze zbadac katalogi lub
podkatalogi w pliku robots.txt i na tej podstawie zgadng¢ adres URL do tresci, ktéra nie ma
by¢ wyswietlana. Bezpieczniejszymi metodami sg szyfrowanie i ochrona tresci za pomocag
haset i pliku .htmaccess.

Unikaj:

. umozliwienia przeszukiwania stron podobnych do wynikéw wyszukiwania
(uzytkownicy nie lubig opuszcza¢ jednej strony wyszukiwania tylko po to, zeby
znalez¢ sie na innej takiej stronie, ktéra nie wnosi nic nowego);

- umozliwienia przeszukiwania duzej liczby stron generowanych automatycznie
i zawierajgcych identyczng lub bardzo podobna tresé: ,,czy te 100 000 prawie
identycznych stron na prawde powinno znalez¢ sie w indeksie wyszukiwarki?”

« umozliwienia przeszukiwania adreséw URL utworzonych w wyniku
indeksowania ustug proxy.
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Atrybut rel="nofollow" dla linkéw

Ustawienie wartosci ,nofollow” atrybutu ,rel” dla linku informuje wyszukiwarke Google, ze niektore linki
w witrynie nie powinny by¢ sledzone lub reputacja strony nie powinna by¢ przekazana do strony, do
ktorej prowadzi link. Brak sledzenia linku oznacza dodanie do tagu odnosnika zwrotu rel="nofollow".

<a href="http://www.shadysec.com/" rel="nofollow">Comment spammer</as

W przypadku podawania linku do strony, ktéra nie jest zaufana i nie ma byc¢ do niej
przekazywana reputacja witryny, nalezy uzy¢ zwrotu nofollow.

Kiedy jest to przydatne? Jezeli strona zawiera blog z mozliwoscig dodawania komentarzy, zawarte

w nich linki moga przekazywac reputacje witryny do stron, za ktére nie chcemy odpowiada¢. Obszary
komentarzy w blogach sg w wysokim stopniu narazone na spam. Ustawienie wartosci ,nofollow” dla
dodawanych przez uzytkownikéw linkow zapewnia, ze ciezko zapracowana reputacja witryny nie
zostanie przekazana stronie ze spamem. Wiele pakietéw oprogramowania do tworzenia blogéw
automatycznie ustawia warto$¢ ,nofollow” dla komentarzy uzytkownikéw, ale w tych programach, ktére
tego nie robig, mozna zazwyczaj wykonac to recznie. Ta porada dotyczy réwniez innych obszaréw
witryny, ktére moga zawiera¢ tres¢ tworzong przez uzytkownikow, takich jak ksigzki gosci, fora,
shoutboxy, listy odnosnikow itp. Jezeli linki dodawane przez osoby trzecie maja by¢ sledzone (np. gdy
komentarz w witrynie jest zaufany), nie ma potrzeby stosowania linkdw oznaczonych jako ,nhofollow”.
Jednakze podawanie linkéw do stron, ktére zostaty uznane przez Google za spam, moze mie¢ wptyw
na reputacje witryny. Wiecej wskazoéwek dotyczgcych unikania spamu w komentarzach, takich jak
wykorzystanie techniki CAPTCHA oraz wtgczenie moderowania komentarzy, mozna znalez¢

w Centrum pomocy dla webmasterdéw.

CheapFillz said... on10/12/08 - 2:25PK
Hi, nice sitel

Check out my site cheap viagra.
Thanks!

Osoba umieszczajgca spam w komentarzach zostawia wiadomos$c w jednym z wpiséw
Z aktualno$ciami w nadziei, Ze pozyska czes$¢ naszej reputacji.

Innym uzyciem oznaczenia ,nofollow” jest sytuacja, gdy w tre$ci majq sie znalez¢ odnosniki do innej
witryny, ale nie ma by¢ jej przekazana reputacja. Na przyktad podczas pisania wpisu w blogu na temat
spamowania w komentarzach, gdy chcemy przywota¢ witryne, ktéra ostatnio spamowata w taki
spos6b na naszym blogu. Chcemy ostrzec innych przed witryng, wiec zamieszczamy do niej link

w tresci, jednakze nie chcemy oczywiscie podzieli¢ sie z nig naszg reputacjg. Jest to dobry moment na
uzycie oznaczenia ,nofollow”.
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W koncu, jesli zaden z linkdw na stronie nie ma by¢ sledzony, mozna uzy¢ oznaczenia ,nofollow”

w metatagu ,robots”, ktéry jest umieszczany wewnatrz tagu <head> pliku HTML strony. Blog dostepny
w Centrum dla webmasteréw zawiera pomocny wpis dotyczacy korzystania z metatagu ,robots”. Te
metode wpisuje sie w postaci <meta name="robots" content="nofollow">.

<htmT s
<head:
<titlesBrandon's Baseball Cards - Buy Cards, Base
<meta name="description" content="Brandon's Easek
<meta name="robhots" content="nofollow":
</head>

<bodys

Taki wpis powoduje, Ze Zaden link na stronie nie bedzie $ledzony.

Wilasciwe promowanie witryny

Podczas gdy wiekszos¢ linkdw do witryny jest zbierana stopniowo, w trakcie jak uzytkownicy
odkrywajg jej zawartos¢ miedzy innymi przez wyszukiwanie i dodajg do niej linki, firma Google
rozumie cheé wiascicieli witryn do powiadomienia innych o ciezkiej pracy wtozonej w przygotowanie
udostepnianych tresci. Efektywne promowanie nowej zawartosci doprowadzi do jej szybszego
odkrycia przez osoby zainteresowane tematem. Podobnie jak w przypadku wiekszosci punktow
omawianych w tym dokumencie, skrajnie restrykcyjne stosowanie sie do niniejszych zalecen moze
obnizy¢ reputacje witryny.

Porady praktyczne dotyczace promowania witryny

. Korzystanie z bloga do informowania o nowych tresciach i ustugach — wpis we
wiasnym blogu pozwala poinformowac¢ uzytkownikdow o dodaniu nowej zawartosci i jest
doskonatym sposobem ogtaszania nowych treéci i ustug. Inni webmasterzy, ktérzy
przegladaja witryne lub subskrybujg kanat RSS, réwniez moga odnies¢ sie do
opublikowanych informacji.

. Prowadzenie promocji poza sieciga — wysitek wtozony w promowanie firmy lub witryny
poza siecig moze réwniez przynies¢ pozytywny skutek. W przypadku strony firmowej nalezy
sie na przyktad upewnic, ze jej adres znajdzie sie na wizytéwkach, w nagtéwkach listéw, na
plakatach itp. Mozna réowniez wysytac klientom okresowy biuletyn za pomocg poczty e-mail,
informujac ich o pojawieniu sie nowej tresci na stronie firmy.
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. Poznanie serwisow spotecznosciowych — serwisy zbudowane w oparciu o wspotprace
uzytkownikoéw oraz wspoétdzielenie uczynity prostszym tgczenie okreslonych grup ludzi
z odpowiednig trescia.
Unikaj:
« promowania kazdej drobnej zmiany tworzonej tresci, lepiej méwi¢ o duzych
i interesujgcych elementach;
« wiaczania witryny w akcje majace na celu sztuczne umieszczenie tresci witryny
na szczycie ustugi;

. Dodanie firmy do centrum lokalnych firm Google — w przypadku prowadzenie lokalnej
firmy dodanie informacji o niej do centrum lokalnych firm Google pomoze w dotarciu do
klientow przez serwis Mapy Google oraz przez Google WebSearch. Wiecej wskazéwek
dotyczacych promowania lokalnej firmy znajduje sie w Centrum pomocy dla webmasterow.

. Nawiazanie kontaktu ze spotecznoscia zwigzang z tematyka witryny — w internecie
moga by¢ dostepne serwisy zawierajgce informacje na taki sam temat, co Twoja witryna.
Zawarte z nimi wspotpracy zazwyczaj przynosi korzy$ci. Najciekawsze tematy w danej niszy
lub spotecznoéci mogq zainspirowaé pomysty na nowe tresci lub utworzenie dobrych
zasobow w spotecznosci.

Unikaj:
. spamowania zadan o linkowanie we wszystkich powigzanych tematycznie
witrynach;
« kupowania linkéw od innych witryn w celu poprawienia pozyciji witryny
w rankingu zamiast zwiekszenia liczby odwiedzajacych.

Korzystanie z darmowych narzedzi dla webmasterow

Najwieksze wyszukiwarki, w tym Google, udostepniajg darmowe narzedzia dla webmasterdw.
Narzedzia Google dla webmasterow pomagajq lepiej kontrolowaé sposéb wspotpracy Google

z witrynami oraz otrzymywac od Google informacje na temat witryny. Korzystanie z Narzedzi Google
dla webmasterow nie sprawi, ze witryna bedzie traktowana w sposéb preferencyjny, moze jednak
pomaoc w okresleniu probleméw, ktérych rozwigzanie moze polepszy¢ jej pozycje w wynikach
wyszukiwania. Dzieki tej ustudze webmasterzy moga;:

. sprawdzag, ktore czesci witryny sprawiaty Googlebotowi problem podczas przeszukiwania;
« przesytaé plik XML z mapg witryny;

. analizowac i generowad pliki robots.txt;

« usuwac¢ adresy URL zindeksowane juz przez Googlebota;

o okresli¢ preferowang domene;

o zidentyfikowaé problemy z metatagami tytutéw i opisow;

e poznacé zapytania najczesciej powodujgce wyszukanie witryny;

e pozna¢ podstawy postrzegania stron przez Googlebota;

« usuwac niechciane linki do stron, ktére moga by¢ wykorzystane przez Google w wynikach
wyszukiwania;

o otrzymywac powiadomienia o0 naruszeniu wskazowek dotyczgcych jakosci oraz plik do
ponownego rozwazenia witryny przez wyszukiwarke.

Podrecznik startowy optymalizacji pod katem wyszukiwarki Google, wersja 1.1, 13 listopada 2008 r.,
najnowsza wersja znajduje sie w Centrum Google dla webmasteréw



https://www.google.com/local/add
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=92319
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Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) oraz Microsoft (narzedzia dla webmasteréw Live Search) rowniez
oferujg darmowe narzedzia dla webmasterow.

Korzystanie z ustug statystycznych dla witryn
internetowych

Po ulepszeniu przeszukiwania i indeksowania witryny za pomoca Narzedzi Google dla webmasterow
lub innych ustug zapewne chcesz pozna¢ wyniki odwiedzin witryny. Programy statystyczne dla stron
internetowych, takie jak Google Analytics, sg wartosciowym zrodtem informacji na ten temat. Mozne je
wykorzysta¢ do:

e otrzymania informacji na temat Zrédta odwiedzin oraz zachowania uzytkownikéw w witrynie;
o odkrycia najpopularniejszej tresci witryny;
e zmierzenia wpltywu optymalizacji witryny (np. okreslenia, czy zmiany wprowadzone

w metatagach tytutu i opisu miaty wptyw na zwiekszenie liczby odwiedzin przez wyszukiwarki).

Informacje dostarczane przez pakiet statystyczny w potaczeniu z danymi otrzymanymi z plikéw
dziennikow serwera dajg zaawansowanym uzytkownikom jeszcze petniejszy obraz korzystania
z dokumentow przez osoby odwiedzajgce witryne (np. jakie dodatkowe stowa kluczowe pozwolg
tatwiej znalez¢ witryne).

Google oferuje takze narzedzie Optymalizator witryny Google, ktére pozwala na przeprowadzanie
eksperymentow, aby okresli¢ jakie zmiany w witrynie najlepiej wptyng na wzrost liczby odwiedzin.

W potaczeniu z ustugg Google Analytics oraz Narzedziami Google dla webmasteréw (zobacz film na
temat uzywania ,Google Trifecta”) stanowi ono potezng metode ulepszania witryny.

Pomocne zasoby dla webmasteréw

Forum pomocy Google dla webmasterow — masz pytania lub opinie dotyczace naszego podrecznika?
Powiadom nas.

Blog Centrum Google dla webmasteréw — czeste wpisy pracownikéw firmy Google dotyczace
sposobow ulepszania witryny.

Centrum pomocy Google dla webmasteréw — petne szczegotowej dokumentacji na tematy dotyczace
webmasteréw.

Narzedzia Google dla webmasteréw — zoptymalizuj wspotprace Google z witryna.

Wskazéwki Google dla webmasterow — wskazéwki firmy Google dotyczace projektowania, tresci,
spraw technicznych i jako$ci.

Google Analytics — pozwala na sprawdzenie skad pochodzg odwiedzajacy strone, co przegladajg
oraz jak zmienia sie ocena witryny.

Optymalizator witryny Google — pozwala przeprowadzac eksperymenty w witrynie, aby sprawdzic jej
dziatanie.
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http://www.google.com/support/webmasters/
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http://www.google.com/analytics/
http://www.google.com/websiteoptimizer

Wskazdéwki dotyczgce zatrudniania specjalisty ds. optymalizacji witryn internetowych pod katem
wyszukiwarek(SEQ) — wskazowki te pomoga wybraé firme zajmujaca sie optymalizowaniem witryn
pod katem wyszukiwarek.

O ile okreslono inaczej, zawartos¢ niniejszego dokumentu podlega licencji Creative Commons
Attribution 3.0.
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