Googles grundhandbok om
sOkmotoroptimering

Version 1.1, publicerad den 13 november 2008

Valkommen till Googles grundhandbok om sékmotoroptimering. Det har dokumentet var frn borjan
ett forsok att hjalpa arbetsgrupper inom Google, men sedan tankte vi att det aven kunde komma till
nytta for webbansvariga som inte har erfarenhet av sokmotoroptimering och som vill férbattra hur
deras webbplatser interagerar med bade anvandare och sékmotorer. Vi avsléjar inga hemligheter
som gor att din webbplats automatiskt visas hégst upp i Googles sokresultat (tyvarr!), men om du
foljer rekommendationerna nedan blir det lattare for sckmotorer att bade genomsoka och indexera ditt
innehall.

Sokmotoroptimering handlar ofta om att géra sma forandringar pa delar av din webbplats. Var for sig
kan dessa andringar verka som sma forbattringar, men i kombination med andra optimeringar kan de
fa stor betydelse for webbplatsens anvandarvanlighet och prestanda i organiska sokresultat.

Du kanner sdkert redan till mycket av de @&mnen som handboken técker eftersom de ar
grundlaggande delar for alla webbplatser, men du kanske inte anvander dem pa basta mojliga satt.
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Sokmotoroptimering paverkar bara organiska sokresultat, inte betalda eller "sponsrade” resultat
som Google AdWords.
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Handbokens titel kanske innehaller ordet "sokmotor”, men det &r viktigt att papeka att du ska optimera
din webbplats forst och framst utifrdn vad som ar bast for dess bestkare. Det ar besokarna som ar
innehallets viktigaste konsumenter och det ar de som hittar webbplatsen med s6kmotorer. Att
fokusera for mycket p& specifika atgarder som ska ge en hogre placering i en sbkmotors organiska
resultat kanske inte ger dnskat resultat. Sokmotoroptimering handlar om att visa webbplatsen fran
dess bésta sida nar det galler synlighet i sékmotorer.

Ett exempel kanske kunde vara lampligt. Darfor har vi skapat en fiktiv webbplats vi ska félja i hela
handboken. | varje avsnitt har vi lagt till tillrackligt med information om webbplatsen for att illustrera
amnet. Har &r lite bakgrundsinformation om webbplatsen vi ska anvanda:

. Webbplatsens/féretagets namn: "Brandon's Baseball Cards"

. Domannamn: brandonsbaseballcards.com

. Fokus: forsaljning av baseballkort endast online, prislistor, artiklar och nyheter
« Storlek: liten, ungefar 250 sidor

Din webbplats ar kanske storre eller mindre &an s& och har kanske helt annat innehall, men de
optimeringar som beskrivs i avsnitten nedan géller fér webbplatser av alla storlekar och typer.

Vi hoppas att var handbok ger dig nagra nya idéer om hur du kan forbattra din webbplats. Du far
garna stalla fragor, lamna feedback och beratta om hur det gick for dig i Googles hjalpforum for

webbansvariga.

Skapa unika, korrekta titlar for sidorna

Titeltaggen visar bade anvandaren och sékmotorn vad en viss sida handlar om. Taggen <title> ska
placeras inom HTML-dokumentets <head>-tagg. Helst ska varje sida pa din webbplats ha en unik titel.

<html>
<head:
<title>Brandon’s Baseball Cards - Buy Cards, Baseball News, Card Prices</1
<meta name="description” content="Brandon's Baseball Cards provides a lar
< /head=
<body>

Titeln pa startsidan for var webbplats med baseballkort, dar foretagets namn och dess tre
fokusomraden visas.
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http://www.google.com/support/forum/p/Webmasters?hl=sv
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Om ditt dokument visas pa en sida med sokresultat visas oftast innehallet i titeltaggen pa forsta raden
i resultatet (om du inte kanner till de olika delarna i ett sokresultat pA Google kan du titta pa en video
om hur ett sokresultat ser ut av Googles tekniker Matt Cutts och pa det har praktiska diagrammet av
en sokresultatsida pad Google). Orden i titeln visas i fet stil om de finns med i anvandarens stékning.
Det kan hjalpa anvandaren att se om sidan ar relevant for sdkningen.

| titeln for din startsida kan du uppge webbplatsens eller foretagets namn och du kan ocksa ta med
annan viktig information som foretagets fysiska sate eller kanske nagra av dess viktigaste inriktningar
eller erbjudanden.

GO L)gle baseball cards [Search |

En anvandare soker efter [baseball cards].

Erandon's Baseball Cards - Buy Cards. Baseball [News. Card Prices

Var startsida visas som resultat med titeln pa forsta raden (observera att ordet anvandaren
sOkte pa visas med fet stil).

@; Brandon's Baseball Cards - Buy Cards, Baseball News, Card Prices
File Edit View History Bookmarks Tools Help

Om anvéandaren klickar pa resultatet och besoker sidan visas dess titel htgst upp i
webblasaren.

Titlar for mer specifika sidor pa din webbplats ska beskriva just den sidans fokus och kan &ven
innehalla webbplatsens eller féretagets namn.

Go L)g',e rarest baseball cards |@

En anvandare soker efter [rarest baseball cards].
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Top Ten Rarest Baseball Cards - BErandon's Baseball Cards

En relevant, specifik sida (dess titel ar unik for innehallet pa den) pa var webbplats visas som
sokresultat

Rekommendationer for sidans titeltaggar

. Beskriv sidans innehall korrekt- Valj en titel som effektivt formedlar &mnet for sidans
innehall.
Undvik:
. att valja en titel som inte har med innehallet p& sidan att géra
. att anvanda standardtitlar eller ospecifika titlar som "Namnl@s” eller "Ny sida 1".

. Skapa unikatiteltaggar for varje sida - Varje sida bor ha en unik titeltagg som kan hjalpa
Google att veta pa vilket satt sidan skiljer sig frAn de andra sidorna p& webbplatsen.
Undvik:

. att anvanda samma titeltagg pa alla eller en stor grupp sidor pa webbplatsen.

. Anvand korta men beskrivande titlar - En titel kan vara bade kort och informativ. Om titeln
ar for lang visas bara en del av den i sékresultatet pa Google.
Undvik:
. extremt langa titlar som inte &r till hjalp for anvandaren
. att packa titeltaggen full med onédiga sdkord

Anvand metataggen "description”

Metataggen description ger Google och andra sékmotorer en sammanfattning av vad sidan handlar
om. En sidas titel kan vara nagra ord eller en fras, men i metataggen description kan du skriva ett
par meningar eller ett kort stycke. | Googles verktyg for webbansvariga finns ett praktiskt avsnitt om
innehallsanalys som kan visa om description-metataggar ar for langa, for korta eller upprepade for
manga ganger (samma information visas ocksa for <title>-taggar. Precis som taggen <title> ska
metataggen description placeras i HTML-dokumentets <head>-tagg.
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<html:
<head>
<titlesBrandon’'s Baseball Cards - Buy Cards, Baseball MNews, Car
<meta name="description" content="Brandon's Baseball Cards prov
</head>
<body>

Det har ar borjan pa metataggen description for var startsida. Den innehaller en kort éversikt
over vad som finns pa webbplatsen.

Description-metataggar ar viktiga eftersom Google kan hamta utdrag fran dem for dina sidor.
Observera att vi sager "kan" eftersom Google ocksé kan anvanda en relevant del av sidans synliga
text om den matchar anvandarens sokning bra. Google kan ocksa anvanda webbplatsens beskrivning
i Open Directory Project om webbplatsen listas dar (las om hur du férhindrar att sGkmotorer visar

ODP-data). Google kanske inte alltid hittar ett lampligt textavsnitt att visa pa alla sidor. Darfor ar det
en god vana att alltid lagga till description-metataggar pa alla sidor. | bloggen pa& Googles center for
webbansvariga finns ett informativt inligg om hur du kan férbattra utdrag med battre description-

metatagqgar.

Utdrag visas under en sidas titel och ovanfér dess webbadress i ett sokresultat.

Go L Jg[e baseball cards [ Search |

En anvandare soker efter [baseball cards].

Brandon's Baseball Cards provides a large selection of vintage and modern era baseball cards
for sale. \We also offer daily baseball news and events in ...

Var startsida visas som ett resultat och en del av dess description-metatagg anvands som
utdrag.

Orden i utdraget visas i fet stil om de finns med i anvéndarens sokning. Det ger anvandaren en
uppfattning om huruvida innehallet pa sidan ar relevant for vad han eller hon soker efter. Har nedanfor
finns ett annat exempel. Den har gangen visas ett utdrag fran en description-metatagg pa en sida som
ligger djupare (och som helst har en egen unik description-metatagg) och som innehaller en artikel.
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GO L Jg[e rarest baseball cards | Search |

En anvandare soker efter [rarest baseball cards].

These ten baseball cards are the rarest in the world. Here's the story behind each card and
how much you could expect to pay for them at auction. Many will ...

En av de djupare sidorna visas som sokresultat och dess unika description-metatagg anvands
som utdrag.

Rekommendationer for description-metataggar

» Sammanfatta sidans innehall korrekt- Skriv en beskrivning som bade ar informativ och som
vacker anvandarens intresse om han eller hon ser description-metataggen som ett utdrag i ett
sokresultat.

Undvik:
. att skriva description-metataggar som inte har med sidans innehall att gora
. att anvanda allmanna beskrivningar som "Det har ar en webbsida" eller "Sida om
baseballkort"
. att fylla beskrivningen med enbart sékord

. att kopiera och klistra in hela innehéllet i dokumentet i description-metataggen.

« Anvand unika beskrivningar for varje sida - Om du har olika description-metataggar for
varje sida underlattar det for bade anvandarna och Google, sarskilt om en sokning visar flera
sidor fran din doman (till exempel sokningar med operatorn site:). Om din webbplatsen
innehaller tusentals eller till och med miljontals sidor &r det antagligen inte praktiskt mojligt att
skriva description-metataggar for hand till alla. 1 sa fall kan du generera description-
metataggar automatiskt baserat pa varje sidas innehall.

Undvik:
. att anvanda samma description-metatagg pa alla eller en stor grupp sidor pa
webbplatsen.
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FOrbattra dina webbadressers struktur

Om du skapar beskrivande kategorier och filnamn for dokumenten pa din webbplats blir det inte bara
lattare for dig att halla ordning, det underlattar ocksa for sékmotorer som gér igenom dina dokument.
Dessutom kan webbadresserna bli mer anvandarvanliga for anvandare som vill lanka till ditt innehall.
Langa och otydbara webbadresser som innehaller fa igenkanningsbara ord kan verka avskrackande
for anvandaren.

l http:/www. brandonsbaseballcards.com/folderl /1089257 44,/0000023a.htm

En webbadress till en sida pa var webbplats med baseballkort som en anvandare kan fa
problem med.

Webbadresser som den héar kan vara forvirrande och otydliga. Det blir svart for anvandarna att
komma ihdg webbadressen eller skapa en lank till den. Anvandarna kan ocksa tro att en del av
webbadressen inte behovs, sarskilt om den innehaller manga oidentifierade parametrar. De kanske
utelamnar en del sa att lanken inte fungerar.

Vissa anvandare kan lanka till sidan med dess webbadress som ankartext. Om webbadressen
innehaller relevanta ord kan det ge anvandare och sékmotorer mer information om sidan an vad en
kod eller en ologiskt namngiven parameter skulle géra.

POST BY: Kevin ON DATE: Oct 10, 2008 2:30FM

Hey, | found this article on the rarest baseball cards. These cards are FTW

The link is http/fwww brandonsbaseballcards .com/articles/ten-rarest-haseball-cards, htm

De markerade orden ovan kan informera en anvandare eller sokmotor om vad malsidan
handlar om innan anvandaren klickar pa lanken.

Kom slutligen ihag att webbadressen till ett dokument visas som en del av stkresultatet pa Google,
nedanfér dokumentets titel och utdraget. Precis som med titel och utdrag visas ord i webbadressen
med fet stil i skresultatet om de ingar i anvandarens sokning.

GO L Jg[e baseball cards |@|

En anvandare soker efter [baseball cards].
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www.brandonsbaseballcards. com/ - 30k - Cached - Similar pages

Var startsida visas som resultat och webbadressen visas under titeln och utdraget.

Har visas ett exempel pa en webbadress till en sida i var doman. P& sidan finns en artikel om de
séallsyntaste baseballkorten. Orden i webbadressen kan tilltala anvandaren mer an en kod som
"www.brandonsbaseballcards.com/article/102125/" skulle goéra.

GO L Jg[e rarest baseball cards |m|

En anvandare soker efter [rarest baseball cards].

www.brandonsbaseballcards. com/anticles/ten-rarest-baseball-cards. htm - 34k -

. el | o | Bk
Cached - Similar pages

En sida som ligger djupare, med en webbadress som reflekterar innehallet pa sidan, visas som
sokresultat.

Google &r bra pa att ga igenom alla typer av webbadresser, aven om de ar komplicerade. Men det
kan anda vara nyttigt att lagga lite tid pa att gbra webbadresserna sé enkla sa mojligt for bade
anvandare och sékmotorer. Vissa webbansvariga forsoker uppna detta genom att skriva om sina
dynamiska webbadresser till statiska. Det ar inget fel med det, men vi vill betona att detta ar en
komplicerad metod som kan leda till problem nar var sokmotor gar igenom din webbplats om det gors
pa fel satt. Om du vill veta mer om hur du strukturerar webbadresser pa ett bra satt rekommenderar vi

den har sidan i Hjalpcentret fér webbansvariga om hur du skapar Google-véanliga webbadresser.

Rekommendationer for webbadresstruktur

. Anvand ord i webbadressen - Webbadresser som innehaller ord som &r relevanta for
webbplatsens innehall och struktur underlattar for webbplatsens bestkare. Besokare kommer
ihdg dem lattare och ar mer benagna att lanka till dem.

Undvik:
. langa webbadresser med ondédiga parametrar och sessions-1D
« generiska sidnamn som "sidal.html"
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. att anvanda for manga sokord, till exempel "baseball-cards-baseball-cards-
baseball-cards.htm".

. Skapa en enkel katalogstruktur - Anvand en katalogstruktur som ordnar innehéllet pa ett
bra satt sa att det ar latt for besokare att veta var pa webbplatsen de befinner sig. Forsok
anvanda din katalogstruktur for att visa vilken typ av innehall som finns p& webbadressen.

Undvik:
« djupa webbadresstrukturer med underordnade kataloger som
".../dirl/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6/sida.html"

. katalognamn som inte har ndgon koppling till innehallet i dem.

- Anvand bara en version av en webbadress for ett dokument - Undvik att vissa anvandare
lankar till en version av en webbadress och andra lankar till en annan version genom att
fokusera pa och anvanda samma webbadress i strukturen och interna lankar pa dina sidor
(annars kan innehallets anseende delas mellan de olika webbadresserna). Om du upptacker
att anvandare besoker samma innehall via flera olika webbadresser kan du géra en 301
redirect fran de oonskade webbadresserna till huvudadressen.

Undvik:
. att sidor frdn underordnade doméner och rotkatalogen (t.ex.
"doman.com/sida.htm" och "sub.doman.com/sida.htm") har samma innehall
. att blanda versioner med www och versioner utan www av webbadresser i din
interna lankstruktur
. omotiverade versaler i webbadresser (manga anvandare forvantar sig gemener i

webbadresser och kommer ihdg dem béttre).

GOr din webbplats lattare att navigera

Navigeringen ar en viktig del av en webbplats som hjalper besdkare att hitta det innehall de vill ha
snabbt. Den kan ocksa hjalpa sokmotorer att forsta vilket innehall den webbansvarige tycker ar viktigt.
Aven om Googles sokresultat visas pa sidniva ar det ocksa bra for Google att fa en uppfattning om

vilken roll en sida har i webbplatsen som helhet.

Alla webbplatser har en startsida eller "rotsida". Den &r oftast den mest besokta p& webbplatsen och
utgdngspunkten for navigering for de flesta besokarna. Om inte din webbplats bestar av ett fatal sidor
bor du tanka pa hur besokarna ror sig fran en mer allmén sida (startsidan) till en sida med mer
specifikt innehall. Har du s& manga sidor om ett visst amne att det skulle vara bra med en sida som
beskriver dessa relaterade sidor (t.ex. rotsida -> lista 6ver relaterade amnen -> specifikt &mne)? Har
du hundratals olika produkter som maste klassificeras under flera olika sidor med kategorier och

underkategorier?
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Katalogstrukturen for var lilla webbplats om baseballkort.

En sitemap (med sma bokstaver) ar en enkel sida pa din webbplats som visar webbplatsens struktur
och ofta bestar av en hierarkisk lista 6ver sidorna pa webbplatsen. Anvandarna kan besoka sidan om
de inte hittar ratt sidor pa din webbplats. Sokmotorer anvander ocksa den har sidan och far god
genomgangstackning av sidorna pa din webbplats, men den &r i forsta hand avsedd for manskliga

besdkare.

En XML Sitemap-fil (med stora bokstaver), som du kan skicka med Googles verktyg for
webbansvariga, gor det lattare fér Google att hitta sidorna pa din webbplats. Att anvanda en Sitemap-
fil ar ocksa ett satt (Aven om det inte &r ndgon garanti) att informera Google om vilken version av en
webbadress som ar den riktiga (t.ex. http://brandonsbaseballcards.com/ eller

http://www.brandonsbaseballcards.com/; mer om vad en énskad doméan &r). Google var med och

utvecklade skriptet for funktionen Skapa webbplatskarta med 6ppen kéllkod for att hjalpa dig skapa en
Sitemap-fil for din webbplats. Om du vill veta mer om webbplatskartor finns en praktisk guide om

Sitemap-filer i Hjalpcentret for webbansvariga.

Rekommendationer for webbplatsnavigering

« Skapa en naturlig hierarki - Gor det sa latt som mgjligt for anvandarna att ga fran allmant
innehall till specifikt innehall de soker pa din webbplats. Lagg till navigeringssidor om det
behdvs och integrera dem i den interna lankstrukturen.

Undvik:
. virrvarr av navigeringslankar, t.ex. lankar pa alla sidor pa webbplatsen till alla
andra sidor
. att dela upp innehallet for mycket (sa att det behovs tjugo klick att komma till det

nedersta innehallet).
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Anvand mest text for navigering - Om du baserar det mesta av navigeringen fran sida till
sida pa webbplatsen med textlankar blir det lattare for sokmotorer att g& igenom och forsta
webbplatsen. Manga anvandare foredrar ocksa detta framfor andra metoder, sarskilt
anvandare vars enheter inte &r kompatibla med Flash eller JavaScript.

Undvik:

. navigering baserad helt pa listrutor, bilder eller animeringar (manga, men inte
alla, sokmotorer hittar sddana lankar p& webbplatsen, men om anvandaren kan
na alla sidor p& en webbplats via vanliga textlankar forbattras webbplatsens
tillganglighet; mer information om hur Google hanterar filer som inte innehéller

text)

Anvéand navigering med "brédsmulor" - Brédsmulor ar en serie interna lankar hégst upp
eller langst ned pa sidan dar anvandaren snabbt kan ga tillbaka till en tidigare del eller till
rotsidan. | manga brodsmulor ar den mest allmanna sidan (oftast rotsidan) den forsta lanken
langst till vénster och de mer specifika delarna ar langre till hdger.

Erandon's Basehall Cards = Articles = Top Ten Rarest Baseball Cards

Brodsmulelankar visas pa en underordnad artikelsida pa var webbplats.

Placera en HTML-webbplatskarta pa webbplatsen och anvand en XML Sitemap-fil- En
enkel webbplatskarta med lankar till alla sidor eller de viktigaste sidorna (om du har
hundratals eller tusentals sidor) kan underlatta. Om du skapar en XML Sitemap-fil fér din
webbplats kan du vara saker pa att sokmotorer hittar sidorna pa webbplatsen.
Undvik:
. att lata HTML-webbplatskartan bli inaktuell, med lankar som inte fungerar
. att skapa en HTML-webbplatskarta dar sidor bara visas i en lista utan nadgon
ordning, till exempel efter &mne

Tank pa vad som hander om en anvandare tar bort en del av webbadressen - Vissa
anvandare kan navigera pa webbplatsen pa konstiga sétt och det bor du vara beredd pa. |
stallet for att anvanda brodsmulelankarna pa en sida kanske en anvandare tar bort den del av
webbadressen for att komma till en sida med mer allmant innehall. Han eller hon kanske
besoker http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/upcoming-baseball-card-
shows.htm, men sedan skriver http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/ i
adressfaltet i tron att alla nyheter fran 2008 ska visas. Kan din webbplats visa innehall i det
laget eller f&r anvandaren en 404 (felet "Sidan hittades inte")? Vad hander om anvandaren
gar upp en niva till http://www.brandonsbaseballcards.com/news/?
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Ha en anvandbar 404-sida - Anvandare kommer ibland att hamna pa en sida som inte finns
pa din webbplats, antingen for att han eller hon har foljt en trasig lank eller skrivit in en felaktig
webbadress. Om du har en egen 404-sida som pa ett trevligt satt leder anvandaren tillbaka till
en fungerande sida p& webbplatsen, forbattras anvandarens upplevelse betydligt. P& din 404-
sida bor det finnas en lank tillbaka till rotsidan och du kan ocksa ha lankar till populart eller
relaterat innehall pa webbplatsen. Google har en 404-widget som du kan badda in i din 404-
sida om du vill att den ska fyllas i med ett antal praktiska funktioner automatiskt. Du kan ocksa
anvanda Googles verktyg for webbansvariga och soka efter orsaken till att webbadresser ger
felet "Sidan hittades inte".
Undvik:
 att lata dina 404-sidor indexeras av sékmotorer (webbservern ska vara
konfigurerad att ge statuskoden 404 HTTP nar sidor som inte finns efterfragas)
e att bara ha ett vagt meddelande som "Sidan hittades inte", "404" eller att inte ha
nagon 404-sida alls
« att ge dina 404-sidor ett annat utseende &n andra sidor pa webbplatsen.

Erbjud bra innehall och tjanster

Om du skapar lockande och anvandbart innehall paverkar det antagligen webbplatsen mer &n nagon
av de faktorer som diskuteras har. Anvandarna kanner igen bra innehall nar de ser det och kommer
att rekommendera det for andra. Det kan vara via blogginlagg, sociala medietjanster, e-post, forum
eller nagot annat. Organisk ryktesspridning ar det som bygger upp webbplatsens anseende hos bade
Google och anvandarna och det &r nagot som séllan uppstar utan bra innehall.

Rare Baseball Cards You Wished You Owned

Posted by Shaun on Cctober 1, 2008 @ 8:25FM - Filed under intage Cards

Erandon's Baseball Cards recently posted a neat article on the rarest cards in

known existence. You might have heard of some of them, but a few will be a
surprise to you. Check it out!

En bloggare hittar en del av ditt innehall, gillar det och refererar till det i ett blogginlagg.

Det innehall du skapar kan handla om vilket &mne som helst, men har ar nagra rekommendationer:

Rekommendationer for innehall

Skriv lattlast text - Anvandarna tycker om nar innehallet ar valskrivet och latt att folja.
Undvik:
. slarvigt skriven text med manga stavfel och grammatikfel
. att badda in text i bilder (anvandarna kanske vill kopiera och Klistra in texten och
s6kmotorer kan inte lasa den).
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Hall ordning p& &mnena - Det &r alltid bra att ordna innehallet sa att besokarna far en god
uppfattning om var ett &mne borjar och ett annat slutar. Om du delar upp innehallet i logiska
delar blir det lattare for anvandarna att hitta det innehall de ar ute efter.
Undvik:
. att placera stora mangder text om olika &mnen pa samma sida utan
styckeindelning, underrubriker eller layoutavgransning.

Anvand relevant sprak - Tank pa vilka ord en anvandare kan stka pa for att hitta ditt
innehall. Anvandare som vet mycket om amnet kanske anvander andra sékord an ndgon som
ar nyborjare. Ett erfaret baseballfan kanske soker efter [nlcs], en forkortning fér National
League Championship Series, medan ett nytt fan kanske soker mer allméant efter [baseball
playoffs]. Om du kan férutse skillnaderna i sokbeteende och ta hansyn till dem néar du skriver
innehallet (genom att anvanda en bra blandning av sokordsfraser) kan du fa béttre resultat. |
Google AdWords finns ett praktiskt sdkordsverktyg som kan hjalpa dig att hitta nya
sokordsvariationer och se den ungefarliga sokvolymen for varje sdkord. | Googles verktyg for
webbansvariga finns ocksa de Populéraste sokfragorna din webbplats visas for och de som
lett flest anvandare till din webbplats.

Skapa nytt, unikt innehall- Nytt innehall gér inte bara att dina befintliga besékare kommer
tillbaka, det lockar ocksa nya besokare.
Undvik:
. att teranvanda (eller till och med kopiera) befintligt innehall som inte tillfér
anvandarna nagonting
. att ha identiska eller nastan identiska versioner av samma innehall pa flera
stallen pa webbplatsen (mer information om dubblettinnehall).

Erbjud exklusivt innehall eller exklusiva tjanster - Forsok skapa en ny, anvandbar tjanst
som ingen annan webbplats har. Du kan ocksa presentera originell forskning, vara forst med
en spannande nyhet eller utnyttja din unika anvandarbas. Andra webbplatser kanske saknar
resurser eller kunnande for att géra samma saker.

Skapa innehdll i férsta hand for anvandare, inte for sékmotorer- Om du utformar
webbplatsen efter besokarnas behov och ser till att den ar lattillganglig for sokmotorer far du
oftast goda resultat.
Undvik:
. att anvéanda mangder av onddiga sokord som ar avsedda for sbkmotorer men
som irriterar eller inte betyder nagot for anvandaren
. textstycken som "vanliga felstavningar som anvands for att hitta den har sidan"
som inte tillfér n&got fér anvandarna
. att dolja text for anvandarna men visa den for sékmotorer.
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Skriv battre ankartext

Ankartext ar den klickbara text som visas som resultat for en lank. Texten placeras i ankartexten

<a href="..."></a>.

za href="http://www.brandonsbaseballcards.com/articles /ten-rarest-
baseball-cards.htm">Top ten rarest baseball cardsk/a=

Den har ankartexten beskriver innehallet p& en av vara artikelsidor pa ett bra satt.

Den har texten ger anvandarna och Google information om sidan du lankar till. Lankar pa
webbplatsen kan vara interna (gar till andra sidor pa din webbplats) eller externa (gar till innehall pa
andra webbplatser). | bada fallen gor en bra ankartext det lattare for anvandarna att navigera och for
Google att forsta vad den lankade sidan handlar om.

Rekommendationer for ankartext

Vilj beskrivande text - Ankartexten du lankar med ska ge atminstone en grundlaggande
uppfattning om vad den lankade sidan handlar om.
Undvik:
. generiska ankartexter som "sida", "artikel" eller "klicka har"
. text som inte har med amnet eller innehallet pa den lankade sidan att géra
. att anvanda sidans webbadress som ankartext (i de flesta fall, men det kan
finnas bra anledningar att gora det, till exempel om du vill sprida eller referera till
en ny webbplatsadress).

Fatta dig kort och koncist- Forsok skriva en kort men beskrivande text. Ett par ord eller en
kort fras brukar vara lagom.
undvik:
. langa ankartexter, till exempel langa meningar eller kortare stycken.

Formatera lankar sa att de ar latta att se - Gor det latt for anvandarna att skilja pa vanlig
text och ankartexten i lankarna. Innehallet blir mindre anvéndarvéanligt om anvandare missar
lankar eller klickar pa dem av misstag.
Undvik:
. CSS eller textformatering som gor att lankarna ser ut som vanlig text.

Tank pé ankartexten aven for interna lankar - Nar du tanker pa lankar kanske du i forsta
hand tanker pa lankar till andra webbplatser, men du kan ocksa underlatta for anvandarna
och Google genom att vara noggrann med ankartexten i dina interna lankar.
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Undvik:
. ankartext med for manga sokord eller som ar for lang bara fér sékmotorernas
skull
. onddiga lankar som inte gor det lattare for anvandarna att navigera pa
webbplatsen.

Anvand rubriktaggar pa ratt satt

Rubriktaggar (icke att forvaxlas med HTML-taggen <head> eller HTTP-rubriker) anvénds for att
presentera sidans struktur for anvandarna. Det finns sex storlekar for rubriktaggar, fran <h1>, den
viktigaste, till <h6>, den minst viktiga.

= /head>

<bodys

zhl1»Erandon's EBaseball Cards</hl>

zh2=News - Treasure Trowve of Easeball Cards Found in ©ld Earn</h2=
<p>A man who recently purchased a farm house was pleasantly surprise
doTlars worth of wintage baseball cards in the barn. The cards were

in newspapers and were thought to be in_near-mint condition. After
the cards to his grandson instead of selling them.</p>

Pa en sida med en nyhetsartikel skulle vi kunna placera webbplatsens namn i en <h1>-tagg

och dmnet for artikeln i en <h2>-tagg.

Eftersom rubriktaggar oftast gor texten i dem storre @n vanlig text pa sidan ar det ett visuellt tecken for
anvéndare att texten ar viktig och kan hjalpa dem forsta nagot om vilken typ av innehall som foljer
efter rubriken. Om du anvander flera rubrikstorlekar kan du skapa en hierarkistruktur for innehallet sa
att det blir lattare for anvandarna att navigera i dokumentet.

Rekommendationer for rubriktaggar

« Tank dig att du skriver en dversikt - Tank efter vilka som ar huvudpunkter och
underordnade punkter i innehallet p& sidan, precis som om du skriver en langre rapport, och
bestam dig for var rubriktaggarna ska vara utifran det.

Undvik:
« rubriktaggar som inte hjélper dig definiera sidans struktur
. att anvanda rubriktaggar dar det hade passat battre med andra taggar, till
exempel <em> eller <strong>
. att blanda olika rubrikstorlekar.
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« Anvand rubriker sparsamt - Anvand rubriktaggar dar de passar. Om du har for manga
rubriktaggar pa en sida kan det bli svart for anvandarna att 6gna igenom innehallet och se var
ett &mne slutar och nésta borjar.

Undvik:
. for manga rubriktaggar pa samma sida
. att ha all text pa sidan i en rubriktagg
. att bara anvanda rubriktaggar for att formatera texten och inte for att presentera
strukturen.

Optimera din bildanvandning

Bilder kan verka som en lattanvand del av webbplatsen, men du kan optimera din anvandning av dem.
Alla bilder kan ha distinkta filnamn och ett "alt"-attribut, och det bdér du utnyttja.

Med attributet "alt" kan du ange alternativ text for bilden om den av nagon anledning inte kan visas.

<img src="http://www.brandonsbaseballcards.com/img/2008-wor Id-series-
baseball.jpg" alt="2008 Signed World Series Baseball" />

| det har exemplet &r alt-texten en kort och koncis beskrivning av bilden.

Varfor ska man anvanda det har attributet? Om en anvandare visar din webbplats i en webblésare
som inte har stod for bilder eller anvander alternativ teknik, till exempel en skarmlasare, far han eller
hon information om bilden fran alt-attributet.

2008 Signed World Series Baseball

Pictured above is a baseball signed by the winning team of
the 2008 World Series. This is a great collectible far all fans.

Var bild visades av ndgon anledning inte for anvandaren, men det gjorde alt-texten.

En annan anledning &r att om du anvander bilden som lank, hanteras bildens alt-text som ankartexten
for en textlank. Vi rekommenderar emellertid inte att for manga bilder anvands som lankar i
webbplatsnavigeringen om textlankar hade kunnat anvandas i stéllet. Slutligen gor val valda bildfilnamn
och alt-texter det lattare for bildsokprojekt som  Google Bildsokning att forsta bilderna battre.

Rekommendationer for bilder

. Anvand korta men beskrivande filnamn och alt-texter - Precis som manga andra delar av
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sidan som behdver optimeras fungerar filnamn och alt-texter (for ASCII-sprék) bast nar de ar
korta och beskrivande.
Undvik:
« generiska filnamn som "bild1.jpg", "pic.gif", "1.jpg" om det gar (p& webbplatser
med tusentals bilder kan det vara praktiskt att namnge bilder automatiskt)
. Overdrivet langa filnamn
. att rada upp sokord i alt-texten eller klistra in hela meningar.

Skriv alt-text nér du anvander bilder som lankar - Om du véljer att anvanda en bild som
lank blir det lattare for Google att forsta sidan du lankar till om du skriver en alt-text. Tank dig
att du skriver ankartext for en textlank.
Undvik:
. onddigt langa alt-texter
. att bara anvanda bilder for webbplatsens navigering.

Spara bilder i en egen katalog - | stéllet for att sprida bilderna i olika kataloger och
underkataloger i doménen kan du spara alla bilder i en enda katalog (t.ex.
brandonsbaseballcards.com/images/). Det gor sdkvéagen till bilderna enklare.

Anvand vanliga filtyper - De flesta webblésare har stod for bildformaten JPEG, GIF, PNG
och BMP. Det ar ocksa bra att lata filnamnstillagget i filnamnet matcha filtypen.

Anvand robots.txt effektivt

En "robots.txt"-fil informerar sokmotorer om huruvida de har atkomst till och darmed kan s6ka igenom

webbplatsens delar. Filen, som maste heta "robots.txt", placeras i webbplatsens rotkatalog.

\ http:/fwww.brandonsbaseballcards.com/robots. bt

Adressen till var robots.txt-fil.

User-agent: *
Disallow: /images/
Disallow: fsearch

Kompatibla sokrobotar (markerade med jokersymbolen *) far inte atkomst till och soker inte
igenom nagot innehall under /images/ eller nagon webbadress vars sokvag borjar med /search.

Du kanske inte vill att vissa sidor pa din webbplats soks igenom eftersom de inte ar till nytta for

anvandarna om de dyker upp i en sokmotors stkresultat. Om du vill forhindra att sokmotorer gar
igenom dina sidor finns en lattanvand robots.txt-generator som kan hjalpa dig skapa filen i Googles
verktyg for webbansvariga. Observera att om du har underordnade doméaner pa din webbplats och vill
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att vissa sidor inte ska genomsokas pa en viss underordnad doman, maste du skapa en separat
robots.txt-fil fér den underordnade doméanen. Mer information om robots.txt finns i den har guiden i
Hjalpcentret fér webbansvariga om att anvanda robots.txt-filer.

Det finns ocksa andra sétt att forhindra att innehall visas i sokresultat, till exempel att lagga till
"NOINDEX" i metataggen robots, att I6senordsskydda kataloger med .htaccess eller att ta bort
innehall som redan har sokts igenom med hjalp av Googles verktyg for webbansvariga. Googles
tekniker Matt Cutts beskriver vad du ska tanka pa for varje adressblockeringsmetod i en hjalpsam
video.

Rekommendationer for robots.txt

« Anvand sakrare metoder for kansligt innehall - Anvand inte robots.txt om du behéver
blockera kénsligt eller konfidentiellt material. En orsak till att sbkmotorer fortfarande kan
referera till webbadresser du blockerar (bara webbadressen, inte titel eller utdrag visas) kan
vara att det finns lankar till webbadressen nagonstans pa Internet (till exempel i
referensloggar). Dessutom kan sdkmotorer som inte ar kompatibla med eller inte foljer
uteslutningsstandarden for robotar (Robots Exclusion Standard) strunta i instruktionerna i din
robots.txt-fil. Slutligen kan en nyfiken anvandare lasa kataloger och underkataloger i
robots.txt-filen och gissa sig till webbadresser for innehall du inte vill att nagon ska se. Det &r
sakrare att kryptera eller ldsenordsskydda innehall med .htaccess.

Undvik:

. att tillata att sokresultatsliknande sidor soks igenom (anvandare uppskattar inte
att komma frén en sokresultatsida till en annan som inte tillfér nagot)

. att tilldta att stora antal autogenererade sidor med samma eller liknande innehall
soks igenom: "ska dessa 100 000 nastan identiska sidor verkligen finnas i en
sokmotors index?"

. att lata webbadresser som skapats genom proxytjanster sékas igenom.

Tank pa rel="nofollow" for lankar

Om du anger vardet "nofollow" fér en lanks "rel"-attribut informeras Google om att vissa lankar pa
webbplatsen inte ska fdljas och att din webbplats anseende inte ska dverforas till de sidor som lankas.
Anvand nofollow genom att lagga till rel="nofollow" i lankens ankartagg.

<a href="http://www.shadyseoc.com/" rel="nofollow">Comment spammer</as

Om du lankar till en webbplats du inte litar pa och inte vill 6verféra din webbplats anseende till
anvander du nofollow.

Né&r kan man anvanda det har? Om du har en blogg med fria kommentarer kan lankar i
kommentarerna éverfora din webbplats anseende till sidor som du inte vill g& i god for.
Kommentaromraden pa bloggar utséatts ofta for skrapkommentarer. Om du anvander nofollow pa
dessa lankar 6verfors inte din sidas upparbetade anseende pa oseriésa webbplatser. | manga
programpaket for bloggning 1&ggs nofollow till automatiskt i anvandarkommentarer, och i de som inte
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gor det kan du antagligen lagga till det manuellt. Detta rad galler ocksé andra delar av din webbplats
dar det kan forekomma anvandargenererat innehall, till exempel gastboken, forum, "shout-boards",
referenslistor osv. Om du ar beredd att ga i god for lankar som andra lagger till (t.ex. en kommentator
du litar pd) behover du inte anvanda nofollow i lankar, men om du lankar till webbplatser som Google
betecknar som oseridsa kan din webbplats anseende paverkas. | Hjalpcentret for webbansvariga
finns fler tips om hur du undviker skrépkommentarer, till exempel med CAPTCHA eller
kommentarmoderering.

CheapFillz said... on 1011208 - 3:25PM
Hi, nice sitel

Check out my site cheap viagra.
Thanks!

En skrappostsspridare lamnar en kommentar till en av vara nyhetsposter och hoppas fa del av
var webbplats anseende.

En annan anvandning fér nofollow &r nar du skriver innehall och vill referera till en webbplats utan att
Overfora ditt anseende till den. Anta till exempel att du skriver ett blogginlagg om skrdpkommentarer
och vill hdnga ut en webbplats som har kommenterat din blogg med skrap. Du vill varna andra for
webbplatsen, darfor tar du med lanken till den i ditt innehall, men du vill absolut inte ge webbplatsen
nagot tkat anseende genom din lank. D& ar det lampligt att anvanda nofollow.

Slutligen kan du anvanda "nofollow" i metataggen robots om du vill anvéanda nofollow pa alla lankar
pa en sida. Metataggen robots ska vara i HTML-sidans <head>-tagg. | bloggen pa Googles center for
webbansvariga finns ett praktiskt inlagg om hur du kan anvédnda metataggen robots. Metoden skrivs
som <meta name="robots" content="nofollow">.

<htm1s

<head:

<titlesBranden’'s Baseball Cards - Buy Cards, Base
<meta name="description" content="Brandon's Basek
<meta name="robots" content="nofollow'":

z/head:=

<bodys

D& anvands nofollow pa alla lankar pa en sida
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Marknadsfor din webbplats pa ratt satt

De flesta av lankarna till din webbplats kommer gradvis i och med att fler och fler anvandare hittar till
innehallet via sékningar och lankar till det, men Google forstar att du vill uppmarksamma andra pa det
arbete du har lagt ned pa ditt innehall. Om du marknadsfor ditt nya innehall effektivt kommer
anvandare som &r intresserade av samma admne att hitta det snabbare. Liksom de flesta punkterna i
det har dokumentet kan dessa rekommendationer skada webbplatsens anseende om du gar till
Overdrift.

Rekommenderad marknadsforing av din webbplats

Blogga om nytt innehdll och nya tjanster - Ett blogginlagg pa din egen webbplats som
meddelar dina besokare om att du har lagt till nagot nytt ar ett bra satt att sprida information
om nytt innehall och nya tjanster. Andra webbansvariga som foljer din webbplats eller RSS-
inmatning kanske ocksa snappar upp nyheten.

Underskatta inte offline-marknadsféring - Att satsa pa marknadsféring av foretaget eller
webbplatsen utanfor Internet kan ocksa Iona sig. Om du har en kommersiell webbplats kan
det vara bra att ha webbadressen pa ditt visitkort, brevpapper, affischer osv. Du kan ocksa
skicka nyhetsbrev till kunder via post och meddela om nytt innehall p& féretagets webbplats.

Var medveten om sociala mediewebbplatser - Webbplatser som byggs upp runt
anvandarsamverkan och delning har gjort det lattare att matcha intressegrupper med relevant
innehall.
Undvik:
. att marknadsfora varje ny liten detalj du infor; satsa pa stora, intressanta nyheter
. att l1ata webbplatsen delta i planer dar ditt innehall pa konstgjord vag hamnar

hdgst upp i en tjanst

Lagg till ditt féretag i Googles lokala foretagscenter - Om du driver ett lokalt foretag kan
du na dina kunder genom Google Maps och Google Webbstkning om du lagger in din
information i Googles lokala foretagscenter. | vart Hjalpcenter for webbansvariga finns fler tips
om hur du kan marknadsféra ditt féretag lokalt.

N& ut till anvandare i relaterade intressegrupper - Antagligen finns det manga webbplatser
som tacker amnen som liknar ditt. Att kommunicera med sadana webbplatser &r ofta bra.
Aktuella amnen inom din nisch eller intressegrupp kan ge dig nya idéer om innehall eller hur
du kan bygga upp en bra anvandargrupp.
Undvik:
. att skicka forfragningar om lankning till alla webbplatser med likartat innehall
. att kopa lankar frAn andra webbplatser for att f& PageRank i stallet for trafik.
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Anvand kostnadsfria verktyg for webbansvariga

Storre sbkmotorer, inklusive Google, har kostnadsfria verktyg for webbansvariga. Googles verktyg for

webbansvariga hjalper webbansvariga att styra hur Google interagerar med deras webbplatser och
att f& praktisk information frdn Google om deras webbplatser. Verktygen for webbansvariga ger inte
webbplatsen nagon formansbehandling, men de kan hjalpa dig identifiera problem som, om de
atgardas, kan hjalpa webbplatsen att fungera battre i sokresultat. Med den har tjansten kan
webbansvariga:

. se vilka delar av en webbplats Googlebot har svért att séka igenom

. Overfora en XML Sitemap-fil

« analysera och skapa robots.txt-filer

. ta bort webbadresser som redan sokts igenom av Googlebot

. ange 6nskad doméan

. identifiera problem med title- och description-metataggarna

. forsta vilka som ar de vanligaste sokningarna som leder till en webbplats

. faeninblick i hur Googlebot ser sidor

. ta bort oénskade webbplatslankar som Google kan anvanda i resultat

. fé meddelanden om brott mot kvalitetsriktlinjerna och anséka om ny webbplatsbedémning.

Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) och Microsoft (Live Search Webmaster Tools) har ocksa kostnadsfria
verktyg for webbansvariga.

Anvand webbanalystjanster

Om du har forbattrat genomsdkningen och indexeringen av din webbplats med Googles verktyg for
webbansvariga eller andra tjanster ar du antagligen nyfiken pa trafiken till din webbplats.
Webbanalysprogram som Google Analytics &ar en vardefull kélla till information om detta. Du kan
anvanda dem for att:

. forstd hur anvandare kommer till och beter sig pa din webbplats

. upptacka vilket innehall pd webbplatsen som &r populérast

. mata hur forbattringar pa webbplatsen paverkar (fick du till exempel béttre trafik fran
s6kmotorer nar du &ndrade title- och description-metataggarna?).

For avancerade anvandare kan informationen i ett analyspaket i kombination med data fran dina
serverlogdfiler ge annu mer information om hur besékare interagerar med dina dokument (till exempel
andra sokord de anvander for att hitta din webbplats).

Slutligen har Google ytterligare ett verktyg, Googles webbplatsoptimerare. Med det kan du géra
experiment for att se vilka férandringar pa webbplatsen som ger bast omvandlingsfrekvens for
besokarna. | kombination med Google Analytics och Googles verktyg for webbansvariga (se var video
om "Google Trifecta") ar det ett effektivt satt att borja forbattra webbplatsen.
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http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/12/new-content-analysis-and-sitemap.html
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Praktiska resurser for webbansvariga

Googles hjalpforum for webbansvariga - Har du fragor eller feedback om var handbok? Meddela oss
Bloggen pa Googles center fér webbansvariga - Mangder av inlagg av Google-anvandare om hur du
forbattrar din webbplats

Googles Hjalpcenter for webbansvariga - Full av ingdende dokumentation om fragor for
webbansvariga

Googles verktyg fér webbansvariga - Optimera hur Google interagerar med din webbplats

Googles riktlinjer for webbansvariga - Riktlinjer om utformning, innehall, teknik och kvalitet fran
Google

Google Analytics - Ta reda pa varifran dina besdkare kommer, vad de visar och vilka férandringar
som spelar roll

Googles webbplatsoptimerare - Kor experiment p& dina sidor for att se vad som fungerar och vad som
inte gor det

Tips om att anlita en sékmotoroptimerare (SEQ) - Om du inte vill géra det sjéalv kan dessa tips hjélpa
dig att valja ett SEO-féretag

Foérutom dar annat anges ar innehallet i det har dokumentet licensierat enligt Creative Commons
Attribution 3.0-licensen.
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