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2005-ben indult online vallalkozas, az
elsd, boltértékelési rendszerrel felszerelt
arosszehasonlité oldal Magyarorszagon.
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»~Nem ismertink mas olyan kattintas alapu
hirdetési eszk6zt, amellyel akar megkézelitéleg
ilyen alacsony ligyfélszerzésenkénti kéltséget
tudnank elérni.”

Google Case Study

A Google AdWords az Olcsobbat.hu legfontosabb
marketingeszkoze

Az Olcsdbbat.hu 2005 majusaban indult azzal a céllal, hogy a magyarorszagi online
boltok kindlatardl jol attekinthetd képet nyujtson latogatéinak. Az oldalon tébb

ezer, az Olcsébbat.hu partnereinél megvasarolhato termékrdl 6sszehasonlithatd
formaban talalhaté informacio. ,Uzleti modelliink Iényege, hogy a felhasznaldbarat
fellilet és az arak dsszehasonlitasanak lehetésége sok érdeklédét vonz, ami értékes
forgalmat jelent a webes boltok szdmara. A boltokba valo atkattintassal olyan
latogato érkezik partnereink weboldaldra, aki tudja mit keres, 6sszehasonlitotta az
arakat, és vasarlasi dontés el6tti pillanatban van.” - avat be az (izleti modellbe Faragd
Marton, az Olcsdbbat.hu stratégiai vezetdje.
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Kellékek Otthoni audié Otthoni videé Hordozhaté audié Kommunikacié
Audio kellékek CD lejtaszok Digitalis videofelvevok Diktafonok GPS készillékek
Audi6/Vided kabelek és Erbsitok DVR Hordozhaté CD és Mobiltelefonok
adapterek Hangsz6rok és DVD lejatszok kazettas radio Vezeték nélkili telefonok
Audié/Vide6 média fejnaligatok DVD/VHS lejatszok hangszoréval Vezetékes telefonok
Elemek és akkumulatorok  Hazimozi rendszerek Miholdas beltéri Hordozhaté CD lejatszok Voip telefonok

GPS kellékek Kazettas magnok egységek Hordozhatd Walkie-talkie
Mobiltelefon kellékek Lemezjatszok Taviranyitok kazettasmagnok

Radios 6rak Mini Hifi rendszerek Tevek Hordozhat6 radiok

Tokok és taskak Radi6erdsitok TV allvanyok és fali Mp3 lejatszok

TV antennak konzolok PDA-k és

Vezetékes telefon kellékek Videémagnok kéziszamitogépek

Video kellekek

Videdkamera kellekek

A Google AdWords hirdetési programot 2007 tavaszan kezdtiik hasznalni.
Kiprobaltunk mas, kattintas alapu hirdetési haldzatokat és display-hirdetéseket
is, de jelenleg egyediil az AdWordsre fokuszalunk.”

»Kis cégként a legfontosabb szamunkra a hatékony és mérheté
marketing, erre a Google AdWordsnél nem talaltunk jobb megoldast.”

»Az AdWords-kampanyunk legfontosabb célja az olyan latogatok megszerzése,
akik a partnereink weboldalaira tovabbkattintva potencidlis Ugyfeleket jelentenek
szamukra. Ezt az AdWords konverzidkovetés funkciojaval tudjuk mérni. A
konverzidk, vagyis a tovabbkattintd latogatok esetében természetesen fontos
azok koltsége, ugyanis a partner cégek a boltjukba valo tovabbkattintasokért
fizetnek nekink. Mivel alacsony 6sszegekrdl van szo, kiemelten fontos
szamunkra, hogy a honlapunkra atlagosan mekkora kéltségen szerzlink egy
olyan latogatét, aki tovabbkattint partnereink weboldalara. Az AdWordsben a
kezdeti idészak 15-20 forint korili kattintasonkénti koltségeit sikertlt gyorsan 10
forint ala vinni, majd onnan apro Iépésekkel tovabb javitani.”



A Google AdWords hirdetési program
A Google AdWords™ egy teljesitmény alapu
hirdetési rendszer, amely koltséghatékony és
teljes egészében mérheté hirdetési megoldast
kinal kisvallalkozéknak és multinacionalis
vallalatoknak egyarant. A kattintas alapu
elszadmolds révén a hirdeték csak a hirdetésekre
érkez6 kattintasokért fizetnek. A keres6-
hirdetésekkel a potencidlis tgyfelek pontosan
abban a pillanatban érhet6k el, amikor azok a
hirdetett termékre vagy szolgdltatasra keresnek
a Google vagy a partnerhaldzat keresdiben.
Tovabbi informacié: www.google.hu/adwords

A Google tartalmi hal6zata
Az AdWords programmal a hirdetések nemcsak
keres6kben, hanem az egyre bovilé tartalmi

halozat relevans weboldalain is megjelenithetdk.

A tartalmi halézaton a sz6veges hirdetéseken
tal tobbféle egyéb formatumban futtathatok
kreativok - kattintas és megjelenés alapu
drazassal egyarant.

Konverzidkovetés

Az AdWords ingyenesen hasznalhaté funkcidja,
amellyel mérhet6, hogy a hirdetésre kattinto
érdeklédék milyen aranyban vasarolnak vagy
regisztralnak a hirdet6é weboldalan.

Google

"Az AdWords-fiokon bellil kiilénallo kampanyokat készitettiink az egyes
témaknak, valamint az egyes témakon bellil kiilbnvalasztottuk a tartalmi
és a keresési halozati kampanyokat is.”

»Mivel nagyon sok kulcsszoval dolgozunk, ezért ezek rendszerbe szervezése
fontos volt szamunkra. Egy kampanyon belil kiilén hirdetéscsoportokat kaptak
az egyes terlletek, s6t még az adott termékcsoporthoz tartozo kulcsszavakat is
kulénvalasztottuk annak megfelel6en, hogy az adott termék milyen méretekben
kaphato, milyen tipusok Iéteznek bel6le, vagy hogy milyen termékvonal-neveket
hasznalnak a gyartok. Vagyis példaul a monitoroknal készitettliink egy altalanos
hirdetéscsoportot, néhanyat az egyes méretek és tipusok szerint, és van egy
hirdetéscsoportunk a termékek neveivel is.

Minden olyan kulcsszot hasznalunk, amely szorosan kapcsolddik a
rendszeriinkben szerepl6 termékekhez. Erésen épitiink azokra a keresésekre,
amelyek akar csupan havonta néhanyszor fordulnak el6, ezért vagy
versenytarsak nélkul, vagy ha azokkal egylitt, akkor a kiemelked6en relevans
hirdetésszovegeknek kdszonhetben azokénal jobb pozicidban és vélhetéen
alacsonyabb kattintasonkénti koltséggel jelennek meg hirdetéseink. Long tail
stratégiank Iényege: a mintegy 60 ezer kulcsszavunk kdzel egyharmada csak
haromhavonta vagy annal ritkdbban hoz egy megjelenést, de akkor azt a legtdbb
esetben kattintas és akar 100 szazalékos konverzios arany is koveti.

Az elsé id6szakban egylitt teszteltlik a keresési és a tartalmi haldzati megjelenést.
Akkor a tartalmi megjelenésrol lemondtunk, ugyanis ugy gondoltuk, hogy a
keresés kvalifikaltabb és valdszinlbben konvertalo ligyfeleket hoz majd. A masik
érv a keresési halozat mellett az volt, hogy az akkor erre szant kéltési limitink
nem volt elég az sszes keresésnél vald megjelenésre sem. Amikor lattuk, hogy
mennyire hatékonyak az AdWords-kampanyok, emeltiik a kéltést, hogy lefedjiink
minden relevans keresést, és ekkor jott az 6tlet, hogy megprdébalkozhatnank ujra
a tartalmi halozat hasznalataval. A tartalmi halézatrdl a long tail kulcsszavak és a
webhelykizaras funkcid hasznalataval a keresési haldzat kattintasi koltségeinél
olcsobban tudunk latogatdkat hozni. Bar a tartalmi haldzatrol érkezé latogatok
kisebb aranyban konvertalnak, az alacsonyabb kattintasi koltségek miatt a
konverzidnkénti koltséglink azonos a keresési és a tartalmi hal6zaton.”

LA tartalmi halozat nagyszerd, altalunk eddig még ki nem hasznalt
lehetéségeket is tartalmaz. Tervezziik a vizualis és a modulhirdetések
alkalmazasat is.”

Az AdWords ingyenesen hasznalhato konverzidkodvetés funkcidja nagyon nagy
mértékben hozzasegit minket ahhoz, hogy csak a valoban értékes forgalomra
fokuszaljunk. A konverziokat kevésbé hozd hirdetéscsoportokrol koltéseinket

a jobban konvertald hirdetéscsoportokra, kulcsszavakra forditjuk. Raadasul a
latogaténkeénti tobb konverzié mérése még pontosabba tette a jelentéseket, ugyanis
nalunk gyakran eléfordul, hogy egy latogato tobb konverziot is végrehajt, vagyis nem
csak egy, hanem tobb termék esetében is tovabbkattint partnereink boltja felé.

»A Google AdWords révén ma mar csak konverzionkénti kéltségben
gondolkodunk. A kattintas ara nalunk egy ideje csak masodlagos. ”
- Lakatos Sandor, pénzligyi vezeté, Olcsobbat.hu
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