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«B3ABLLM BUCOKI CTaHAaPTV 06CNYroByBaHHA 3a
npasuio, komnatisa Bigmir Context gonomarae
CBOIM KNiEHTaM JocAraTy iX BNacHi KOpnopaTuBHi
Lini y NOBHi Mipi BUKOPUCTOBYIOUM MOXINBOCTI
Google AdWords»

—/JleweHko Bonogumunp, HayanbHUK BiaAiny
KOHTeKCTHOI peknamu Bigmir Context

Google Case Study

lcTopia ycnixy

Mpo KomnaHito

KomnaHia Bigmir — o4uH 3 KNoUYoBUX rpaBLiB Ha YKPAIHCbKOMY PUHKY iHTEPHET-
peknamu. flk yactrnHa megia-xonguHry KP Media, KomnaHisa cneuianisyetbca Ha
CTBOPEHHI iHTePHET-NPOEKTIB, PO3MiLLeHHI MefiHOT Ta KOHTEKCTHOI peKknamu Ta
Ha HeCTaHAAPTHNX MaPKETUHIOBUX PilLeHHSAX.

3 uepsHsa 2008 poKy KomnaHia Bigmir ctana odiuinHum anctpmnbytopom Google
Adwords B YKpaiHi Ta cTBopuna nigpo3ain Bigmir Context, Aknii 3aiMaeTbcs
PO3MiLLleHHAM peKnamu B MOLLYKOBI Ta KOHTEKCTHIN Mepexxi Google.

Po3micTti peknamHe orosoLleHHs cBOEi KomnaHii y Google AdWords i pocarnyTu
XOPOLUMX Pe3ynbTaTiB He BUTpavalumn vyacy,— ocb B Yomy Bigmir Context moxe
cTatn y Harogi. KomaHza npodecioHanis, 3py4Huin opmaTt onnatii Ta 3p03yminuni
npocTui iHTepdenc JoCTyny A0 peKnamHOT KamnaHii npauoloTb Ha edeKkTBHe
NOBEPHEHHA Ta MPUMHOMEHHA KOLUTIB BKNAJEHNX B KOHTEKCTHY peKiamy.

AdWords ana manoro 6i3Hecy.

«LLIBUAKICTb AOCATHEHHSA pe3ybTaTy, a
CamMme npoaxy ,D,Bepe|7|, 3a Aornomorot
KOHTEKCTHOI PeKNaMm NPOCTO BPaXKae»
— Kake TuMyeHKo OnekcaHap, AUPeKTop
NN «bisoH».

MpwuBaTtHe MNignpremcTBo «bi3oH», WO cnewianisyeTbca Ha BUTOTOBJIEHHI

Ta NPOAaXxy CTaneBux ABepei, a TaKoX Ha NPOAAXy CynyTHIX TOBapiB,

6yno 3acHoBaHo y 1999 poui. Ha gaHuin MomMeHT Ma€ 4 marasuHu B m. Kuis.
BuctaBkoBa fianbHicTb ana «bizoH» 6yna eanHnm Bragom peknamu. Migiom
6yniBenbHoro 6i3Hecy B YKpaiHi JaBaB 3MOry KOMMaHii LWWBNAKO PO3BMBATUCD.
Ane 3 NoYaTKOM Kpu3u 6yN0o BUPILLEHO LWYKaTW HOBI LWNAXK 36inblueHHA
npogaxy nNpoayKuil, ToNuT Ha AKY CTPIMKO Najgas.

Pazom 3 Bigmir Context I «bi3oH» B yepBHi 2008 poKy poO3MmMiCTUAN CBOE
nepLue peknamHe oronoleHHs B Google. Bxxe Ha TO MOMEHT KOHKYpeHLin
cepep nofi6HUx ¢ipm 6yna foBoni BUCOKO. BapTicTb 3a Kiik 3a CIOBOM «BXifjHi
IBepi» csAraB 6nm3bko $0,70. HaBiTb y «<MepTBUiA» NiTHI Nepion KoMnaHis B
cepefHboMy oTprmMyBana 400 KnikiB y MicsLb 3a cepefHbOIo LiHOW Knika $0,21,
i 3a TaKMMK CrioBamu, AK «<MeTaneBsi ABepi KYNUTW», BIACOTOK KOPUCTYBauYiB, AKi
KNikanu Ha oronoweHHa cknagas 75%.

Po3nouaBsLuy 3 micayHoro GioaxeTy y $100, KoMnaHia Bigpasy Biguyna epexr.
Mariixe BABivi 3pocna KinbKicTb 43BiHKIB, @ Mpofai 36inbwmnnnce Ha 30%.

«3 MOMEHTY novaTky po6oTu 3 Bigmir Context My )XO0QHOro pasy He CTaBUIN
nig CymHiB CBiln BUOip. AKICTb peKknaMHOT KamnaHii i cepBicHa NigTprMKa
NPUHOCATb pe3ynbrat.»

— TumuyeHko OneKkcaHap.




KomnaHisa noyana npuginAti nowyKoBOMY MapKeTUHIYy 3HauHO binblue yBaru:
CTBOpWJIa HOBUIA CalT, NoYana, 3a gonomoroto Bigmir Context, npautoBaTtu 3
Google Analytics. Tenep B MapKeTUHroBomy GlofeTi BUTPaTHa YacTMHa Ha
KOHTEKCTHY peKnamMy CTaHOBUTb 6nun3bko 60%.

AdWords ana senukoro 6i3Hecy.

«MopAg 3 iHWuMK Bugamm peknamm, Google
AdWords € HeBif'eMHOIO CK/1aJOBOIO HALLOMo
MapKeTMHIroBOro nnany. locutb BenvKka YactmHa
KopuCTyBauiB nicnAa nepernagy peknamu Ha Tb um
no6auMBLLM Hally peKfiamy Ha BYMKL, 3BEPTAOTHCA
[0 iHTEPHETY, 3 METOI0 3HANTW HaLLly KOMMaHito TaMm.
Mu He MOXeMO [O3BONUTY COBI HEXTYBATU HUMU.»
— IBneBa MapuHa, KepiBHMK AenapTaMeHTy
MapKeTUHIroBUX KOMYHiKaLlii.

KomnaHia «Bona» - HauioHanbHMI YKpaiHCbKi npoBangep nocnyr 3
BMCOKOLLUBUAKICHOTO AOCTYMY 10 Mepexi iHTepHeT Ta LundpoBoro TenebaueHHs.
3acHoBaHa B 2002 poui. LUtaT 65113bK0o 3 TUC. NpauiBHUKIB NO BCi YKpaiHi. B
Knesi o6cnyrosye 6nm3bko 400 Trc. abOHeHTIB undpposoro TenebayeHHs Ta 220
TUC. - IHTEpHeTy.

Komnanisa Bona-Kabenb npautoe 3 AdWords 3 KiHua 2006 poky, novaBLuu 3
6lopkeTy B $30 Ha micsaub. 3 oceHi 2008 poKy KOMMaHia po3noyana cnisnpato
3 Bigmir Context. CborofHi WwWonHs Ha canT Bona nepexoantb 67nM3bKo

750 KopucTyBadis, a ue 22 500 BigBigyBayiB y MicALb, - LI 3aBAAKN
oronoteHHam AdWords.

«KoHTeKCTHa peKknama - Lje cnpasfi NOTY>KHUIN iIHCTPYMEHT, AKUA MU aKTUBHO
BUKOPUCTOBYEMO. AKLLO NOANBUTUCA Ha 3arajibHy KifibKiCTb peKnaMHmX
KOHTaKTIB B MepeXi [HTEpHET, TO KOHTEKCT MPUHOCUTD binblie 60%, Npu LboMy
BapTiCTb 1 KOHTAKTYy HallMeHLua,»

— IBneBa MapuHa

Bonanun gocsig cnisnpadi 3 Bigmir Context komnaHia Bona Kabenb Bupiwnna
3acTocyBaTV 4519 CBOTO perioHanbHOro po3BuTKy. «LBrpaKicTb 3anycky
peKnaMHUX KamnaHin gna pisH1Ux o6nacHMX LEHTPIB NPUEMHO Bpaxae. 3a
rofiviHy M1 MaEMO MOBHICTIO FOTOBY Ai0 Po60TK KamnaHito Google Adwords.»

Ocob6nunBo B Haropfi cTana QyHKLUiA reorpadiyHoro TapreTMHry no obnactam
YKpaiHu, @ TakoX MOBHI HanawTyBaHHA, AKi JOMOMaralTb MakCMManbHO
3BY3UTU LiIbOBY ayauTOpIto.

MpaBunbHO BUKopucToBytoun Moxnusocti Adwords, Bigmir Context
gonomorna Boni Kabenb oTprMat MakcManbHuiA pesynbTaT Bifi peknamHoi
KamnaHii B mepexi Google npu NnoBHOMY KOHTpONI 3a ii BUTpaTaMu.
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