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“Google Video Reklami
kampanyasiyla 1 kurugla
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kazandik.”
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* Yiksek geri donus orani: Reklami
izleyenlerin yizde 15’i ‘RealAge Gergek Yas
Testi’ni tamamladi.

» Cok disuk tiklama bagina maliyet: Videoyu
izletme maliyeti 1 kurug

GOOGLE ADWORDS ‘TIKLA OYNAT’ VIDEO REKLAMI BASARI OYKUSU
RealAge, “Google AdWords Video Reklami”
kullandi, 20 gunde 11 bin kisiye gercek yasini
hesaplatti

SEM AS. Yénetici Ortagi Cem Ozkaynak, RealAge Portal Yéneticisi Gilbin Coruh

RealAge tibbi saglik portali olarak, ayni isimli kitabi New York Times En Cok Satanlar
listesinde 1 numaraya yerlesen Unli doktor Michael Roizen tarafindan ABD’de 1999'da
kuruldu. Site ilk kuruldugunda icerigi Dr. Roizen’in hazirladidi ‘Gercek Yas Testi'nden
olusuyordu. Mehmet Oz gibi ABD’de taninmis doktorlardan olusan bir kurul tarafindan
iceriginin gelistiriimesiyle, bugin 17 milyon Uyesi olan bir saghk medya sirketi haline geldi.
Sirketin saglikli yasam konusunda kitap, egzersiz dvd ve cd gibi Grlinleri bulunuyor.

Tirkiye'de 2006°da yayina baslayan RealAge, Dogan Grubu altinda faaliyet gdsteriyor. Uye
sayisi 1 milyon olan portal, aylik 700 bin ziyaretciye ve 7.5 milyon sayfa goriintiilemesine
sahip bulunuyor. Gelir modeli olarak, izinli e-posta pazarlama, sponsorluk ve banner satisi
ile galisiyor.

is yaklagimi

RealAge, 2007°den bu yana bir iletisim kanali olarak Google AdWords ile ¢alisiyor. RealAge
sagligina énem veren ve bu yonde kendine yatirim yapan tye sayisini Gergek Yas Testi

ile arttirmay1 hedefledi. Gergek Yas Testi; genel saglik durumu, kisisel bilgiler, tibbi gegmis,
yasam tarzi, ge¢mis tedaviler gibi konulardaki sorulara verilen yanitlari degerlendirerek
kisinin gergek yasini hesapliyor. Kisiye kendini nasil genglestirebilece@i konusunda da
ipuclari veren test 300’e yakin soru igeriyor.

“Diger kampanyalara gore RealAge icin hazirladigimiz
Google etkilesimli video galismasinda 10 kat daha fazla yatirm
geri donls orani sagladik.”

Cem Ozkaynak - SEM A.S. Yénetici Ortag

Soru sayisi g6z 6nune alininca Gergek Yas Testi'ne ilgi cekmek icin farklilik yaratma geregi
duyuldu. RealAge, hedefledigi kisilere nasil ulasacagi konusunda dogru kanali ararken
Google ¢dzumleri ile tanisti. RealAge; daha ¢ok kisinin ‘Gergek Yas Testi’'ni doldurmasi
icin, Google AdWords altindaki yenilikci ve farkl bir reklam formati olan Video Reklami
kampanyasini kullandi. RealAge’in Google reklam kampanyasi, AdWords Qualified
Company sertifikasina sahip olan SEM A.$. tarafindan yonetildi. SEM A.S.
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REALAGE VIDEO REKLAMI
KAMPANYA VERILERI

Yayin suresi: 20 glin

Toplam gorintilenme: 4.353.893

Videoyu oynatan kullanici: 300.000
RealAge’i ziyaret eden kullanici: 77.000
Gergek Yas Testi’'ni dolduran kullanici: 11.000
Maliyet/Oynatma: 1 Ykr

Gergelktyasinizi 6grenin.
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GOOGLE ADWORDS
‘TIKLA OYNAT’
VIDEO REKLAMI

Video reklami, Google icerik agi tarafindan
desteklenen bes reklam formatindan (digerleri
animasyon, metin, resim ve gadget) biridir.
‘Tikla Oynat’ video reklamlari; kullaniciya ihtiyag
duydugdu konuda keyifli bir reklam deneyimi
yasatmak igin, gorlintli ve sesin glicinii Google’in
arama hassasiyeti ile birlestirir. Video reklamlari;
kullanici tarafindan hareketlendirilen, diger

bir deyisle videonun oynatiimasi igin kullanicinin
tiklamasini gerektiren reklamlardir.
Reklamverenler tiklama basina maliyet (CPC)
ya da bin gdsterim-basi-maliyet (CPM)
Ucretlendirme modeli temelinde igerik aginda
video reklami kullanabilirler.

Google Video Reklami kullanmak ve daha ¢ok
bilgi icin: http://adwords.google.com.tr/

Google

GOOGLE ADWORDS ‘TIKLA OYNAT’ VIDEO REKLAMI BASARI OYKUSU

(www.semtr.com) Yonetici Ortagi Cem Ozkaynak, video reklaminin RealAge'in stratejisine
¢ok uygun bir kampanya oldugunu belirtiyor: “Video reklaminin ‘Gergek Yas Testi'ne dikkat
cekmek Uizere ¢ok dogru bir Urtin oldugunu distndik ve RealAge’e énerdik. RealAge TV
programlarinda zaten bir tanitim videosu kullaniyordu. Bu videoyu Google Video Reklami
formatina uyarladik.”

Bu kampanyada, RealAge’in TV programinda kullandigi tanitim videosunun Google igerik
agindaki (Content Network) saglikla ilgili anahtar kelimeler iceren sitelerde yer almasi
planlandi. Kampanya Google igerik aginda, anahtar kelime hedefli tiklama basina maliyetle,
tamamen video formatinda gergeklestirildi. Bu sitelerin ziyaretgileri bulunduklari sayfada
Google sponsor baglantilarina ayrilan alanda ‘Gergek Yaginizi Ogrenin’ slogani ve sabit

bir reklam gorseli ile RealAge videosunu gordu. Ziyaretginin sabit gorselin Gzerindeki

‘oynat (play) butonuna tiklamasiyla video basladi. Ziyaretgiler reklami izledikten sonra

ya da izlerken ustune tikladiklarinda, RealAge sitesindeki Gergek Yas Testi sayfasina
yonlendirildiler.

Sonuglar

RealAge, Google Video Reklami kampanyasiyla internet kullanicilari ile farkli bir etkilesim
sagladi. Videoyu oynatan ziyaretgiler, videoya tikladiklarinda RealAge web sitesindeki teste
ulastilar. Testi doldurduktan sonra hem gercek yaslarini 6grendiler hem de RealAge’e Uye
oldular.

RealAge icin hazirlanan Google Video Reklami 20 giin yayinlandi, 4 milyonun Gzerinde
gosterildi. Yaklasik 300 bin kisi videoya tiklayip, izledi. Videoyu izleyenler iginde 77 bini agkin
kisi RealAge sitesini ziyaret etti. Tiklayip videoyu izleyenlerin ylzde 15’i olan yaklasik 11
bin kisi RealAge liyesi oldu ve testi tamamladi. Ozkaynak, bu geri déniis oraninin normalde
icerik aginda yayinlanan diger tur reklamlara, metin ve banner uygulamalarina gore
olaganiistii derecede yiiksek bir oran oldugunu sdyliiyor. Ozkaynak, “Diger kampanyalara
gore etkilesimli video galismasinda 10 kat daha fazla yatirim geri donus orani sagladik.
Ayrica bu hesaplamaya, teste baslayip daha sonra tamamlayanlarin timua dahil degil.
Kampanya siresince testi yarim birakanlari takip ettik, tamamlamasi icin onlara hatirlatici
e-postalar génderdik. Yarim birakanlar testi tamamlamak istediginde de kaldigi yerden
baslayabilme olanagi sagladik. DigsUk maliyetli ama ¢ok etkili bir kampanya oldu. Videoyu
izletme maliyeti 1 kurusa kadar dusti” diyor.

Google Tirkiye Misteri Yoneticisi Mahir Erkan, reklamverenin bilingli olmasi ve Google
AdWords sistemini iyi tanimasinin kampanya verimliligine getirdigi katkiya dikkat ¢ekiyor:
“RealAge interaktiveyi saglamak konusunda bilingliydi. Test yarim kaldiginda kisilere testi
tamamlamasi icin hatirlatici e-postalar gonderdi. Google yaklasiminda biz size bir avug
tohum veriyoruz, siz bu tohumu havaya atiyorsunuz, bunun bir kismi topraga, bir kismi da
asfalta dusebilir. Reklamveren olarak sizden beklentimiz; topraga disen tohumlarla ilgilenin,
su verin, topragi ¢apalayin, tohumu gelistirin. RealAge bunu gok dogru bir sekilde yapti.”

RealAge Portal Ydneticisi Gulbin Coruh, RealAge olarak yapilan aramalarda ilk sayfada,
ilgili konularda yapilan aramalarda Uiglincl sirada giktiklarini belirtiyor: “Google ile etkisi
hala devam eden c¢ok basarili calismalar yaptik. SEM A.$. ile calismaktan inanilmaz keyif
aldik. Google su anda ilk t¢ buyuk trafik kaynagimiz arasinda yer aliyor. Uzun vadede
yuksek sonuglar almamiza yardimci oldu. En anlamli geri dénusleri Google reklamlarindan
aliyoruz ve Google bize dogru lyeyi kazandiriyor. Google AdWords ile reklam ¢alismasina
‘bir deneyelim, gérelim’ diyerek basliyorsunuz. Arkasindan biraz daha yatirim yapip, o geri
donlisti daha yukarilara gekmek istiyorsunuz, giderek bagimli oluyorsunuz. Google ile
hedeflerimize ulagsacagimiza inaniyoruz, birlikte calismaya devam edecegiz.”
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