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“Hedef kitlelerine etkili ve verimli
bir sekilde ulasmak isteyen
herkese Google AdWords’u

tavsiye ediyoruz.”

Siikrii DINGER,
Algida Pazarlama Direktori

Kim?

* Carte d’Or Tirkiye

* Algida/Unilever ailesinden
bir dondurma markasi

NEYE iHTiYAG DUYDU?

» Web sitesi trafigini artirmaya

» Web sitesi Uye sayisini artirmaya

* Turkiye'de dondurma tiiketimini
yil boyuna yaymaya

« Kisi bagina diisen dondurma tuketim
miktarini artirmaya

NE YAPTI?
* lletisim stratejileri kapsaminda

Google AdWords kullanmaya karar verdi.

NE KAZANDI?

* Hedef kitlesine daha etkin
bir sekilde ulasti.

» Web sitesi trafigi %73 artt.

« Sitenin Uye sayisi %19 artti.

* Geri donusi %100 olgulebilen bir
reklam mecrasi kullanmaya basladi.

Google AdWords Basar Oykiisii

Carte d’Or, online pazarlamada 2008’den
bu yana AdWords’u tercih ediyor...

Uriinlerinden  etkinliklerine, Tirkiye'yi 4 mevsim boyunca
dondurmalariyla bulusturan Carte d’Or, Turkiye pazarina 1993
yilinda girdiginden bu vyana, Turk tiketicisini, toplam 57
dondurma ¢esidi ve yaklasik 500 milyon porsiyon Carte d’Or ile
bulusturdu.

Tum Tarkiye’de 200.000 Uzerinde satis noktasindan sevenlerine
ulasan Carte d’Or, Urettigi  “Dondurulmus Tatli” kategorisiyle
Turkiye’'nin yerel tathlarini sevilen dondurmalariyla bir araya
getirerek, bu atilimiyla Unilever markalari arasinda bir ilke imza
atti. 2006 yihinda, “Ekmek Kadayifli” adli Grindyle dinyanin en
onemli ve en prestijli gida fuarlarindan “Sial” cergevesinde
diizenlenen Sial d’Or (Altin Sial) Basarili Yeni Uriinler
Yarismasi’nda “Ulke Odili” aldi.

Carte d'Or, daha pek c¢ok yeni Urand, tuketici aktivitesi,
promosyonu ve reklam filmiyle tlketicileri ile iletisimini devam
ettirmektedir.

is Yaklasimi

Algida, Turkiye pazarina girdigi 1990 senesinden itibaren dizenli
kategori yatirnmlari ile pazar payini arttirmistir. Ancak yurtdisina
kiyasla kisi basina disen dondurma tiketiminin arttirimasi
amagclanmaktadir.

Firmanin en buyuk hedefi, buylk bir kismi yaz aylarinda
gerceklesen tuketimi doért mevsime yayma ve Kisi basina disen
tiketimi artirmanin yani sira; “evde yenen dondurma” denince,
akla Carte d’Or'un gelmesi ve saglikli ve hafif bir tatli alternatifi
olarak dondurmaya, hak ettigi disunulen yeri kazandirmaktir.

Reklam c¢alismalarinda geneksel mecralari tercih eden Carte
d’Or, “Tadina Varilacak Duygular’ adli kampanyasinin 2008
Nisan ayindaki lansman calismalari sirasinda, birlikte calistiklari
medya ajansinin tavsiyesi Uzerine Google AdWords kullanmaya
basladi ve basarili gegen kampanya sonrasinda, 2008 vyili
boyunca her kampanyasinda AdWords’l etkin olarak kullanmaya
devam etti.

Dogru stratejilerle kullanildiginda ve devamliligi oldugunda,
AdWords’lin hedef kitleye ulasmak konusunda ¢ok etkili bir mecra
oldugunu gdren sirket, Google’in bu hizmetini 2009 yih
stratejilerinde surekli olarak kullanma karari ald1.

Telif Hakki 2009 Google, Google Inc. Sirketinin tescilli bir ticari markasidir. Bahsi gegen diger sirket ve irtin isimlerine ait telif haklarinin tamami farkli sirketlerin olabilir.



Google

Google AdWords

Google AdWords, dunyada binlerce
isletme tarafindan, uygun bir butge ile
yeni  mugteriler kazanmak igin
kullaniliyor.  AdWords  reklamlari,
hedeflenen kullanicilarin sunulan drin
ya da hizmetlerle ilgili arayabilecekleri
kelimeleri  kullanarak, = Google’'da
yapilan aramanin sonuglarinda
gosteriliyor. AdWords programi
tiklama basina maliyet (cost-per-click)
fiyatlandirmasi ile caligiyor. Bdylece
reklam veren yalnizca reklamlarina
tiklanirsa édeme yapiyor. ihtiyaclari
Olglistinde harcama yaparak,
alabildigine genis bir dagitim aginin
sundugu avantajlardan yararlaniyor.

Google AdWords kullanmak ve daha
cok bilgi igin:
http://adwords.google.com.tr/

Google AdWords Basari Oykiisii

Hedef kitlesinin arama yaptigi anahtar kelimeleri, Google Insights
for Search’deki arama trendlerinden faydalanarak segen Carte
d’Or, kullanicilarin medya kullanim aligkanlklarini da géz ardi
etmedi. Hedef kitlenin hangi sitelerde vakit gecirdigi, en fazla
ilgilendikleri konularin neler oldugu gibi stratejik sorularin
cevaplarina bu sayede ulasan sirket, Google igerik Agrndan web
siteleri segerek, buralarda da metin reklamlar, animasyonlu
bannerlar ve video reklamlar yayinladi. Yil boyunca kesintisiz
olarak devam eden AdWords iletisim plani, hem Urlnlerine, hem
de sitelerine olan ilgiyi arttird1.
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“llk defa, 2008 Nisan ayinda gergeklestirdigimiz ‘Tadina Varilacak
Duygular kampanyamizin lansmaninda, Medya Ajansimiz
Mindshare'in  énerisi ile Adwords kullanmaya karar verdik.
AdWords kullanmaya baglamamizla birlikte, web sitesi ziyaretgi
sayisinda ve uyeliklerde kayda deger bir artis yasadik. Siteye
gelen trafik %73 artarken, Uyelikler %19 artti. Aktif iletisim
yaptigimiz dénem igerisinde alinan ftrafigin %49'u Google
AdWords tzerinden oluyor. Sitemize ¢ektigimiz kullanicilarin bize
ortalama maliyeti sadece 0,11 TL olarak gerceklesmekte. Geri
déndsindn 6lgimlenebilir olmasi blyudk bir arti.” diyen Algida
Pazarlama Direktorti Sukrt Dinger, dnimuzdeki dénemlerde de
AdWords kullanmaya devam edeceklerini sdyllyor.

Hedef Kkitlelerine etkili ve verimli bir sekilde ulagsmak isteyen
herkese Google AdWords’l tavsiye ettiklerini belirten Dinger,
AdWords kampanyalarindan maksimum fayda ve geri dénus elde
etmek igin bu konuda faaliyet gosteren ve “Arama Motoru Tabanh
Pazarlama” konusunda uzman ajanslarla c¢alismanin en iyi
sonucu vereceginin altini giziyor.

Sonug

Carte d’Or, hedef kitlesine etkin ve verimli sekilde ulasabilecegi
ve geri donlsu olcllebilen bir reklam mecrasindan faydalaniyor.
Sirket, iletisim stratejisine dahil ettigi AdWords sayesinde, web
sitesi ziyaretci trafiginde ve site Uye sayilarinda artis yasadi,
marka bilinirligine katkida bulunmus oldu.
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