Google

“Girisimcilere AdWord'u kesinlikle
Oneririm.”

Hamit KEKEG,
Bonnyfood Kurucusu

Kim?

* Bonnyfood

* Subeleri ve internet sitesi tGzerinden,
yenebilen “Lezzet Cigekleri” satisi yapan,
alaninda lider bir sirket.

NEYE iHTiYAC DUYDU?

« Uriin satislarini artirarak, markayi
blyltmeye

* Aramalarda Ust siralarda bulunmaya
* Hedef kitlesinin zihninde yer etmeye

NE YAPTI?

* Hedef kitlesine ulagsmak icin detayli ve
alternatifli reklam metinleri hazirlayarak,
AdWords ile uzun bir siire test etti.

* Test stireci sonunda, tiklanma orani
ylksek ve basarili reklam kampanyalari
elde etti ve bunlari kullanmaya devam
etti.

NE KAZANDI?

* D6nlsim basina maliyetleri dustu.
* Marka bilinirligi artti.

* Web sitesi trafiginde ve Uriin
satiglarinda artis yasadi.
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Google AdWords Basar Oykiisii

Bonnyfood, AdWords ile maliyetlerini
dusurdu, bilinirligini ve satiglarini artirdu...

Yenilebilen “Lezzet Cigekleri” satisi yapmak Ulzere Hamit Kekeg ve
Didem Guney Alsoy tarafindan kurulan Bonnyfood, faaliyetlerine
2009’un Mart ayinda bagladi.

Daha oOnceleri sadece “Meyve Cicekleri” satilan Turkiye pazarini;
meyve, kurabiye, kek ve ¢ikolata gibi malzemelerden Uretilen “Lezzet
Cicekleri” adini verdikleri bir Ust kategoriyle zenginlestiren Bonnyfood,
alaninda 6ncl ve lider bir sirket durumunda bulunuyor. Sirketin
kuruculari, Tark damak zevkine uygun drtinler sunup hedef kitlelerinin
bu Urtnler hakkinda konusmasini saglamanin; yani “Word of Mouth
Marketing” yapabilmenin, alanlarindaki en &nemli basari kriteri
oldugunu soyluyor.

www.bonnyfood.com adresi lizerinden satis yapan ve ayrica istanbul,
Ankara, izmir ve Manisa'da 4 adet subesi bulunan sirket, heniiz sube
acmamis oldugu illere kargo yoluyla guvenli bir sekilde génderim
yapiyor. 2010 yih sonuna kadar duzenli bir sekilde blUylyerek 10
subeye ulasmayi planlayan Bonnyfood, verimli bir buyime politikasi
takip ederek, 2 yil icerisinde faaliyet gosterdigi alanda akla ilk gelen
marka olmay1 hedefliyor.

is Yaklagimi

Google’in  online reklamcihk hizmetleriyle daha o6nceki i
cercevesinde, bir internet portalina “dogru trafik” saglama calismalari
sirasinda tanisan Hamit Kekeg, aramalarda Ust siralarda g¢ikmak,
Urtin satiglarini artirarak Bonnyfood markasini buyitmek, reklam
dénusumlerini ayrintih bir sekilde takip edebilmek ve Bonnyfood’un
hedef kitlelerin algisinda yer etmesini saglamak amaciyla, satis
faaliyetleri ve diger mecralardaki reklam calismalarina paralel olarak
yogun bir sekilde Adwords reklamlari vermeye basladi.

Bonnyfood ekibi, hediye veya cicek génderimi icin Google’da arama
yapan potansiyel kitleler i¢in degisik ilgi gruplarini baz alarak detayl
ve alternatifli reklam metinleri hazirladi. Yayina soktugu cesitli
reklamlari uzun bir sure test eden ekip, sonug olarak hedef kitlelerine
uygun ve tiklanma kalitesi yiksek reklamlar olusturmayi basardi ve
bu sayede koymus oldugu hedeflere ulagsmaya basladi.
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Google

Google AdWords

Google AdWords, dunyada binlerce
isletme tarafindan, uygun bir butge ile
yeni  mugteriler kazanmak igin
kullaniliyor.  AdWords  reklamlari,
hedeflenen kullanicilarin sunulan drin
ya da hizmetlerle ilgili arayabilecekleri
kelimeleri  kullanarak, = Google’da
yapilan aramanin sonuglarinda
gosteriliyor. AdWords programi
tiklama basina maliyet (cost-per-click)
fiyatlandirmasi ile caligiyor. Bdylece
reklam veren yalnizca reklamlarina
tiklanirsa édeme yapiyor. ihtiyaclari
Olglistinde harcama yaparak,
alabildigine genis bir dagitim aginin
sundugu avantajlardan yararlaniyor.

Google AdWords kullanmak ve daha
cok bilgi igin:
http://adwords.google.com.tr/

Google AdWords Basari Oykiisii

“Lider olduklari kulvarlarda is yapan veya lider olma potansiyeline
sahip olabildikleri kulvarlara adim atmak isteyen girisimcilere
AdWords’l  kullanmalarini kesinlikle 6neririm.” diyen Hamit Kekeg,
cesitli hedef kitlelere ulagsmak icin dogru stratejiler gelistirmenin
AdWords reklamverenleri agisindan ¢ok 6nemli olduguna dikkat
cekiyor ve onlara, donisum maliyetlerini disirmek icin reklam
kampanyalarini Google’'in sundugu araglar aracihigiyla dizenli bir
sekilde optimize etmelerini tavsiye ediyor.

Sonug
Bonnyfood, AdWords sayesinde dénisim maliyetlerini kayda deger

Olgtide azaltirken; marka bilinirligine paralel olarak, satis hacmi ve web
sitesi ziyaretci sayisinda da devamli bir artis gdzlemledi.
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