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“Sadece 84 saat gibi kisa bir
slirede video reklamimiz,
Google Goruntili Reklam

Agrnda yer alan 9 bin sitede 1.5

milyon kez izlendi.”

Omer Lutfi DIRI
Dijital ve Direkt Pazarlama
Yoneticisi

Kim?
* Avea

* 2004’ten bu yana mobil iletisim hizmeti
veren GSM 1800 operatori

NEYE iHTiYAC DUYDU?
¢ Pazar payini artirmaya

 Karh bylimesini sirdiirmeye

NE YAPTI?

* internet kullanicilarinin tiimiine video
reklamini izletebilmek igin Google
AdWords'l kullandi

NE KAZANDI?

* Bin Gosterim Basina Maliyet’i (BGBM:
CPM - Cost-per-Impression) kullanarak
uygun maliyetle video reklamlarini
izlettirdi

* Video reklamlari ile 9.000 farkl web
sitesinde 6.400.000 adet etkilesim
gerceklesti

*Video reklamlari 1.5 milyon izlenme
rakamina ulasti

é&dvea

Google Gériintiilii Reklam Agi Blast Kampanyasi Basari Oykiisii

Avea, Google Goruntiili Reklam Agi Blast
Kampanyasi ile video reklamini 1.5 milyon
kez izlettirmeyi basardi.

Omer Liitfi Diri: “Her alanda benimsedigimiz yenilikci yaklagimlarimizi
Internet  reklamciliginda da  uygulamamiza imkan taniyan
Google'in  reklam ¢dzumleri ile sadece 84 saat gibi kisa bir siirede
video reklamimiz, Google Goéruntuli Reklam Agi'nda yer alan 9 bin
sitede 1.5 milyon kez izlendi.”

[

Avea Kimdir?

Turkiye’nin ilk ve tek GSM 1800 operatérii Avea 2004 yilindan bu yana
GSM sektorinde faaliyetlerine devam etmektedir. 2011 yili ilk ceyregdi
itibariyle 11.8 milyon aboneye sahip olan Avea, yeni nesil sebekesi ile
Turkiye nlfusunun %96.61'ine ulasmaktadir. Avea benimsedigi
yenilik¢i yaklasimi dogrultusunda teknoloji altyapisina yatirimlarini
devam ettirirken, insan kaynagini da gelistirerek, bugiin 2.700 ¢alisani
ile Turkiye GSM sektérinde hem kurumsal hem de bireysel alandaki
hizli blyimesine devam etmektedir. Avea, 197 llkede 644 operattrle
yaptidi uluslararasi dolasim anlasmalarina yenilerini eklemeyi
surdurerek, erisim agini genisletmektedir.

Avea, ajansi United People’dan aldigi destekle
kisa surede etkili geri donus almak igin
Google Goriintuli Reklam Agi Gizerinden
video reklamlari kullandi.

is Yaklagimi

Turkiye’de buyuk bir hizla gelisen GSM sektériinde, son Ug¢ yildir blyik
bir rekabet yasanmaktadir. Kullanicilar sesli arama yapmanin 6tesinde,
mobil teknoloji uygulamalarini da etkin bir sekilde kullanabilecekleri
operatorleri tercih etmektedirler. Avea, Turkiye’nin “en begenilen ve
tercih edilen” sirketi olma vizyonu cercevesinde teknoloji ve insan
glctne vyatirmlarini devam ettirmektedir. Hem kurumsal hem de
bireysel kullanicilara yenilik¢i ve kaliteli hizmet sunmayi temel ilke
olarak benimseyen Avea, sundugu Urlnler ile alaninda farkllasarak,
pazar payini artirmayi ve karh biyimesini sirdirmeyi hedeflemektedir.
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Google

Avea video reklami
kampanyasi verileri

Yayin Suresi: 84 saat

Toplam Gosterim Saglanan Site: 8.960
Toplam Video izlenme Sayisi: 1.510.780
Toplam Etkilesim: 6.380.000

Google AdWords
‘Tikla Oynat’ (Click-to-Play)
Video Reklami

Video reklami, Google Goruntuli Reklam
Agi tarafindan desteklenen bes reklam
formatindan (digerleri animasyon, metin,
resim ve gadget) biridir. ‘Tikla Oynat’
(click-to-play) video reklamlarr;
kullaniciya ihtiya¢ duydugu konuda keyifli
bir reklam deneyimi yasatmak igin,
gorintl ve sesin glcini  Google’in
icerige dayall hedefleme teknolojisiile
birlestirir.  Video reklamlari; kullanici
tarafindan hareketlendirilen, diger bir
deyisle  videonun oynatiimasi igin
kullanicinin tiklamasini gerektiren
reklamlardir.

Reklamverenler tiklama basina maliyet
(TBM) ya da bin goésterim-bagi-maliyet
(BGBM) ucretlendirme modeli temelinde
icerik aginda video reklami kullanabilirler.

Google Video Reklami hakkinda daha
fazla bilgi igin:
http://adwords.qoogle.com.tr/

Ah be Aveah olmayan cocuk!
»® 00:00 #4 A iy GOOS

“Bin Gosterim Basina Maliyet “modeliyle kisa
slirede yiksek izlenme saglamis olan Avea’nin
Google Blast kampanya videosu

*Google Goruntuli Reklam Agi Blast

Google Gériintiilii Reklam Agi Blast Kampanyasi Basari Oykiisii

Hizla buytyen ve yogun rekabetin yasandigi GSM pazarinda, mevcut
ve potansiyel kullanicilara ulagsmada Internet reklamcihiginin éneminin
bilincine sahip olan Avea, Google AdWords’i medya planlarinin
icerisinde etkin olarak kullanmaya biyuk dnem vermektedir. Kesintisiz
ve Kkaliteli iletisim alaninda sunulan hizmetlerin Ulke genelinde
bilinirliginin artmasi amaci ile Google AdWords’u tercih eden Avea,
hedef kitlesini arama motorunda yaptiklari aramalarda ilintili mesajlari
iceren reklamlarla bulusturmak yaninda gorinttlt reklam agi aracihigi
ile ilgilendikleri sitelerde de bilgilendirmektedir.

Uriin ve hizmetlerinde yenilikgi anlayisi benimseyen Avea, Google
reklam ¢ézumlerinin sundugu inovatif reklam modellerini dijital ajansi
United People ile ortak c¢alisarak, kampanyalari kapsamina dahil
etmektedir. Secilen televizyon kampanyasinin video reklamlari,
Avea’nin hedef kitle nezdinde bilinirligini ve izlenme adedini artirmak
amaci ile ‘Google Goruntuli Reklam Agr (GDN) igerisindeki tim
sitelerde gériintilenme saglayan Blast hedeflemesi ile yayinlandi.

Avea’nin kampanyasi icin dijital ajansi United People’in planladigi
strateji cercevesinde, Blast kampanyasi tercih edilerek sadece 84
saatlik sirede Google Goruntuli Reklam Agi kapsaminda yer alan 9
bin farkh web sitesinde Avea reklam video’lari yayinlandi. Yayinlanan
videolar toplamda 1.5 milyon kez izlendi.

Uc farkli agilis imaji ile yayina giren video reklamlarin etkisinin
Olgimlenmesi ilk iki gin icerisinde yapilarak, en ¢ok izlenen video
reklamlar tespit edildi. Yapilan optimizasyon c¢alismasi ile izlenme
oranlari dusiik olan video reklamlarinin yaymni durdurularak,
kampanyanin kalan dénemindeki izlenme oranlari artirild1.

“Bilinirligi kisa surede artirmanin en uygun
¢6zami, Google Blast” - United People
Inovasyondan Sorumlu Yoneticisi Burak Ozyorik

Sonug

Yenilikgi kampanyalarini hedef kitlesi ile bulusturmayr amaclayan
Avea, Google'in sundugu dusuk maliyetli inovatif reklam ¢ozimleriyle
milyonlarca kullanicisina ¢ok kisa bir siirede video reklamlarini izletme
imkanina sahip oldu. Avea ayrica, reklamlarin etkinligini élcimleyip
verimli video reklamlarini 6n plana c¢ikararak izlenme oranlarini
arttirdi.

Google Goruntuli Reklam Agr'nda Blast, markaniz ve Urunleriniz icin kisa bir stirede yiksek farkindalik yaratan bir reklam kampanyasi
stratejisidir. Blast, Google Goruntuli Reklam agi kapsamindaki milyonlarca kisiye 24 saat ya da 1 hafta igerisinde dustik maliyet
avantajlari ile cogunlukla ‘Bin Gosterim Bagi Maliyet' (BGBM) modeli ile ulasmanizi saglamaktadir.

Google Goruntuli Reklam Agi Blast kampanyasi; 24-72 saat gibi kisa sureler icerisinde maksimum etkiyi saglamak adina onbinlerce web
sitesinde farkli boyutlarda yayinlanan video reklamlarinin, Internetteki zamanlarinin buyik bir kismini igerik sitelerinde gegiren
kullanicilara ulasmasini saghyor. Tum dunyada otomotiv, teknoloji, perakende ve hatta secim kampanyalari igin tercih edilen bu model
kisa surede milyonlarca kullaniciya erisilmesine imkan taniyor.

‘Blast' modelinde de Google AdWords'de oldugu gibi acik artirma modeli gecerlidir. Bltge dngordleri tarihsel verilere dayanan tahmini
izlenim sayisina gore verilebilmektedir. Onceden belirlenmis herhangi bir izlenim sayisi garanti ediimemektedir.
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