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Google 广告管理系统

管理与销售您网站的广告资源
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什么是 Google 广告管理系统？
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管理您直接销售和基于网络的所有广告资源

Google 广告管理系统是一种托管型广告管理解决方案，可以帮助您销售、计划、投放并衡量所有您网站上
直接销售的和基于广告联盟的广告资源。

Google 广告管理系统提供了：

- 简单易用的用户界面：帮助您提高员工效率和生产力

- 简化的标记功能：只需一次性上传广告位代码，您就可以在线管理您的网站的所有广告位

- 最优化的收益：通过引入广告相互竞价以及与 AdSense 广告竞价的机制，自动帮助您最大化网站广告收益

- 可靠的广告资源预测：始终使您对网站未来的广告资源了如指掌

- 更高的投资回报率：大大节约广告投放成本

- 多角色定义：通过为不同的角色定义对应的权限，系统允许不同用户进行不同层面的操作，您甚至可以邀请广告主来浏览
所下订单的详细投放信息

- 精准定位：系统自带多项定位功能，如地域，语言，时间等等，从而帮助网站精准定位用户，提高网站营销价值
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Google 广告管理系统适用于哪些网站主？
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如果您符合以下情况，可以考虑在业务中使用 Google 广告管理系统：

- 您的网站拥有投放广告的广告资源

- 直接向广告客户销售广告，或计划未来向广告客户直接销售。

- 希望提高销售流程的效率并提高广告资源预测的准确性

- 需要持续投放可带来最大收益的广告

- 发现由于无法准确预测广告资源的可用性，总是有些广告资源未能售出
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您是否担心无法将广告精准定位到用户？
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多重定位选择确保广告精准推送给潜在用户

Google 广告管理系统通过提供了以下定位选项 ，可以帮助广告主把广告推送给他们的潜在用户:

- 基本定位 ：使用网站访问者的 IP 地址和浏览器设置，Google 广告管理系统能帮助您根据以下设置定位广告系列：

- 浏览器版本
- 浏览器语言
- 带宽
- 日期与时间
- 地理位置
- 操作系统
- 用户域

- 自定义定位：使用自定义定位，即可根据自己定义的标准定位目标受众，然后以键/值对的方式在您的标记代码中传递。
例如，可将 age（年龄）和 18 分别作为键和值进行传递。 gender（性别）、interests（兴趣）和 content topic（内容主题）
是另外几个可定义的键的例子。
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如何做到最大化您的收益？
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不同的广告类型拥有不同的优先级，确保收益最大化

Google 广告管理系统通过定义5种广告的类型，引入了广告竞争机制，帮助您最大化收益：

- 独占：独占订单项的投放优先级最高，通常可产生收入。 独占订单项是唯一提供每日费用 (CPD) 定价方式的投放类型，
最常用于以时间为基础的广告系列（例如赞助商展示位置或固定展示位置）中。

- 优先：优先订单项通常可产生收入，可采用每千次展示费用或每次点击费用的定价方式。

- 标准（默认设置）：标准订单项若与优先订单项竞争同一个展示位置，后者拥有更高的优先权。 而在其他所有方面，标
准订单项与优先订单项具有相同的特征。

- 补余和联网补余：补余订单项最常用于填充未售出的广告资源（如果合同没有规定所投放的展示次数必须达到要求）。

- 内部：内部订单项通常用于对您所选产品和服务进行促销的广告。 内部广告通常不会产生收入，而且在 Google 广告管理
系统投放优先级选项中的投放优先级一般是最低的。
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不同优先级广告是如何竞价的？
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详尽的广告报表帮助您一手掌握广告运营情况
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可生成以下各种定义的报告，使您对于系统已运行的广告订单，销售人员业绩等一
目了然：

- 投放报告：

订单：显示某个订单项、日期或时间的订单活动。
广告：显示广告的活动。

- 销售报告：

广告客户：显示有关订单、订单项、日期或时间的广告客户活动。
销售人员：显示您组织内部一个或多个销售人员的活动。

- 广告资源报告：

定位标准：显示一个或多个定位标准的活动。
广告位置：显示广告位置效果，包括已投放的展示次数、展示百分比、点击次数、点击百分比、点击率、估算每千次展示费
用以及每种订单项的收入。
展示位置：显示展示位置效果，包括已投放的展示次数、展示百分比、点击次数、点击百分比、点击率、估算每千次展示费
用以及每种订单项的收入。
联网：显示广告联网在指定时段内的总体状态，包括已投放的展示次数、点击次数、点击率、平均每千次展示费用和收入。
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多角色定义可以明确团队人员的分工，使整个流程清晰高效



©2008 Google

在 Google 广告管理系统可为用户指定不同的角色 ，不同的角色有不同的操
作权限：

在 Google 广告管理系统可为用
户指定不同的角色 ，从而明确
团队人员的分工，使整个流程更
加清晰和高效：

- 销售人员：销售人员创建和管理用
来销售广告资源的订单

- 销售经理：销售经理拥有销售人员
的全部访问权限。 除此之外，销售经
理还可以修改订单、批准订单、取消
订单、超量预订广告资源以及修改展
示位置和定位标准

- 交易员：交易员上传广告并跟踪订
单和订单项的效果

- 管理员：管理员拥有 Google 广告
管理系统的完整访问权限。

另外，在 Google 广告管理系统中，

管理员还可以邀请第三方联系人登录
系统，查看与它相关联的订单的具体
展示信息。
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想要了解更多 Google 广告管理系统的信息吗？
欢迎您访问以下网址：

https://www.google.com/admanager
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