


Google AdWords Hakkinda

Google AdWords™, biyik kiicik tim
isletmelerin Google ve Google'in
ortaklarindan olusan bir ag tUzerinde
reklam vermesine olanak saglayan,
performansa dayal bir reklamcilik
programidir. Dinya Uzerinde yliz
binlerce isletme, tiklama basi maliyet
(TBM) ve gosterim basi maliyet (GBM)
Uzerinden fiyatlandirilan metin, resim ve
video reklamlar icin AdWords'u
kullaniyor. Agik artirmaya dayal bir
sistem Uzerine kurulu olan AdWords,
potansiyel musterilere ulagsmak icin
kolay olculebilir ve ekonomik bir
yontemdir. Daha fazla bilgi igin
http://adwords.google.com.tr adresini
ziyaret edin.

Google Analytics hakkinda

Google Analytics™ Ucretsiz, guglu bir
web analitigi aracidir. Ziyaretgcileri,
tavsiyeleri, arama motoru
performansini, e-posta promosyonlarini,
hatta ¢evrimdisi girisimleri kesin bir
sekilde izler. Gorsel olarak zengin
raporlariyla Analytics, kullanicilarin
pazarlama kaynaklarini en iyi sekilde
kullanmasina, site gezintisini
iyilestirmesine ve daha yuksek bir
yatirim getirisi elde etmesine yardimci
olur. Hangi reklamlarin ve anahtar
kelimelerin daha fazla déntisiim
sagladigini gostererek hem AdW ords,
hem de AdWords digindaki reklam
kampanyalarinin basarisini 6élger. Daha
fazla bilgi icin
http://www.google.com/analytics/tr/
adresini ziyaret edin.

Google Checkout Hakkinda

Google Checkout™, hizl ve pratik bir
6deme islemidir. Online saticilar,
siparisleri isleme almak ve musterilerinin
kredi kartlarindan veya bankamatik
kartlarindan gereken ddemeleri cekmek
icin Checkout 6zelliginden yararlanir.
Alisveris yapanlar, tek bir kullanici adi
ve sifreyle hizli ve giivenli bir sekilde
aligveris yapabilirler. Checkout,
saticilarin online satislar ve pazarlama
islemleriyle satiglarini artirmasina ve
masraflarini en aza indirmesine
yardimci olmak icin Google’'in arama
reklam programi olan AdWords ile de
kullanilabilir. Daha fazla bilgi igin
http://checkout.google.com/sell adresini
ziyaret edin.
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AdWords reklaminin kiymetini biliyoruz ve bu deger, ufkumuzu genisletmek icin bize
yeni firsatlar sunuyor. Bu pazarlama tlriintn beni simarttigini inkar edemem. Artik ¢cok
hizli bir sekilde yatirim getirimi hesaplayabiliyorum, Ustelik déntisiim oranlarimiz da
ylzde 20 oraninda artti.”

Richard sozlerine sdyle devam ediyor, “AdWords ile harcama yaparken kendimize sinir

koymuyoruz, ¢iinkl biliyoruz ki harcamalarimizin karsiligini alacagiz. Soylediklerimin
timu Ucretsiz bir hizmet olan Analytics icin de gecerli.”

Gulveni kazanmak

Carolina Rustica’nin sitesine yeni iglevler eklerken, Richard, daha hizli, gtivenli ve daha
pratik olan Google Checkout™ 6zelligini kullanmaya baslamis. “Yapilan 6édemelerde
muthis bir artis yasadik,” diyor Richard. “Bu 6zelligi ana sayfamiza ekledikten sonra
hizimizin ne kadar arttigina inanamazsiniz. Ustelik AdWords'le calistigimiz siirece
Checkout icin Uicret 6demiyoruz. Bundan daha ekonomik bir yontem olabilir mi?”

“Google Urin paketi, basarimizda igletmemizin diger parcalari kadar
onemli bir role sahip.” Richard Sexton, kurucu, baskan ve CEO,
Carolina Rustica

Richard Sexton yakin zamanda Google Base™ U(izerinden de Urlin yayinlamaya
basladi. Bu sayede, kullanicilar Google'da arama yaptiklarinda Carolina Rustica'yi
bulabiliyor. “Google Base gercekten ¢ok kullanigli, Gstelik AdWords etkinliklerimizle de
cok uyumlu. iki farkli yayinimiz var, bunlardan biri ulusal, digeri yerel. Adimizi ve
sesimizi duyurmak icin de hem c¢ok etkili, hem de Ucretsiz bir yontem.”

Richard, Google AdWords, Analytics, Checkout ve Base araclarini bir arada kullanarak
hem paradan hem de zamandan tasarruf ediyor ve musterilerinin de yararina olan
pazarlama kararlari veriyor. Richard deneyimini su sozlerle aktariyor: “Google Urtin
paketi, basarimizda isletmemizin diger parcalari kadar 6nemli bir role sahip. Bu
kombinasyon sayesinde etkinliklerimin timuni bir arada tutabiliyorum. Tiklama
oranindan acilis sayfasina, site gezintisine, satin alma islemlerine varincaya kadar
musterilerimize mUimkin olan en saglikli ve sorunsuz deneyimi yasatmayi arzuluyoruz.
Musterinizin glvenini kazanmanin en iyi yolu bu.”

Dayali doseli

Carolina Rustica, aligveriste musterilerine daha fazlasini sunmanin yeni yollarini
aramaya devam ediyor, buna kendi 6zel mobilyalarini tasarlamak da dahil. Butin
bunlar, Richard’in cok kanalli bir perakendeci olma planinin parcalari. “Cok caba sarf
ettik, islerimiz buyadukce ortaya c¢ikan yeni glcliklere gogus gerdik, biyimek icin daha
fazla yatirnrm yaptik ve bitiin bunlari adim adim basardik: ¢ dort tedarikgimiz ve birkag
yuz stok kodumuz vardi, bugiin 70 tedarik¢imiz ve 15.000 stok kodumuz var; ufak bir
vitrinle basladik ise, bugln biyulk bir depoya sahibiz; tedarikcilerimize bagimliydik
eskiden, simdi kendi isimizi yapabiliyoruz; son olarak, satiglarimizin yiizde 100U
cevrimdigi kanallardan geliyordu, bugiin yizde 85'i online ortamda gerceklesiyor.”

Carolina Rustica, Nepal’den North Carolina'ya bir basar 6ykist yazmis ve demirle
bezedigi bu dykunin icine bir de papagan katmis. “Olaylarin bu sekilde gelisecegini
hayal bile edemezdim,” diyor Richard. “Ama artik gelecege ¢cok daha umutlu bakiyoruz
ve Google’in hedefledigimiz noktaya ulasmamiza yardimci olabileceginden eminiz.”
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