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Google AdWords Hakk nda

Google AdWords™, büyük küçük tüm
letmelerin Google ve Google’ n

ortaklar ndan olu an bir a  üzerinde
reklam vermesine olanak sa layan,
performansa dayal  bir reklamc k
program r. Dünya üzerinde yüz
binlerce i letme, t klama ba  maliyet
(TBM) ve gösterim ba  maliyet (GBM)
üzerinden fiyatland lan metin, resim ve
video reklamlar için AdWords’ü
kullan yor. Aç k art rmaya dayal  bir
sistem üzerine kurulu olan AdWords,
potansiyel mü terilere ula mak için
kolay ölçülebilir ve ekonomik bir
yöntemdir. Daha fazla bilgi için
http://adwords.google.com.tr adresini
ziyaret edin.

Google Analytics hakk nda

Google Analytics™ ücretsiz, güçlü bir
web analiti i arac r. Ziyaretçileri,
tavsiyeleri, arama motoru
performans , e-posta promosyonlar ,
hatta çevrimd  giri imleri kesin bir
ekilde izler. Görsel olarak zengin

raporlar yla Analytics, kullan lar n
pazarlama kaynaklar  en iyi ekilde
kullanmas na, site gezintisini
iyile tirmesine ve daha yüksek bir
yat m getirisi elde etmesine yard mc
olur. Hangi reklamlar n ve anahtar
kelimelerin daha fazla dönü üm
sa lad  göstererek hem AdWords,
hem de AdWords d ndaki reklam
kampanyalar n ba ar  ölçer. Daha
fazla bilgi için
http://www.google.com/analytics/tr/
adresini ziyaret edin.

 Google Checkout Hakk nda

Google Checkout™, h zl  ve pratik bir
ödeme i lemidir. Online sat lar,
sipari leri i leme almak ve mü terilerinin
kredi kartlar ndan veya bankamatik
kartlar ndan gereken ödemeleri çekmek
için Checkout özelli inden yararlan r.
Al veri  yapanlar, tek bir kullan  ad
ve ifreyle h zl  ve güvenli bir ekilde
al veri  yapabilirler. Checkout,
sat lar n online sat lar ve pazarlama

lemleriyle sat lar  art rmas na ve
masraflar  en aza indirmesine
yard mc  olmak için Google’ n arama
reklam program  olan AdWords ile de
kullan labilir. Daha fazla bilgi için
http://checkout.google.com/sell adresini
ziyaret edin.

AdWords reklam n k ymetini biliyoruz ve bu de er, ufkumuzu geni letmek için bize
yeni f rsatlar sunuyor. Bu pazarlama türünün beni martt  inkar edemem. Art k çok

zl  bir ekilde yat m getirimi hesaplayabiliyorum, üstelik dönü üm oranlar z da
yüzde 20 oran nda artt .”
Richard sözlerine öyle devam ediyor, “AdWords ile harcama yaparken kendimize s r
koymuyoruz, çünkü biliyoruz ki harcamalar n kar  alaca z. Söylediklerimin
tümü ücretsiz bir hizmet olan Analytics için de geçerli.”

Güveni kazanmak
Carolina Rustica’n n sitesine yeni i levler eklerken, Richard, daha h zl , güvenli ve daha
pratik olan Google Checkout™ özelli ini kullanmaya ba lam . “Yap lan ödemelerde
müthi  bir art  ya ad k,” diyor Richard. “Bu özelli i ana sayfam za ekledikten sonra

n ne kadar artt na inanamazs z. Üstelik AdWords’le çal z sürece
Checkout için ücret ödemiyoruz. Bundan daha ekonomik bir yöntem olabilir mi?”

“Google ürün paketi, ba ar zda i letmemizin di er parçalar  kadar
önemli bir role sahip.” Richard Se xton, ku rucu, ba kan ve CEO, 
Carolina Rus tica

Richard Sexton yak n zamanda Google Base™ üzerinden de ürün yay nlamaya
ba lad . Bu sayede, kullan lar Google'da arama yapt klar nda Carolina Rustica’y
bulabiliyor. “Google Base gerçekten çok kullan , üstelik AdWords etkinliklerimizle de
çok uyumlu. ki farkl  yay z var, bunlardan biri ulusal, di eri yerel. Ad  ve
sesimizi duyurmak için de hem çok etkili, hem de ücretsiz bir yöntem.”
Richard, Google AdWords, Analytics, Checkout ve Base araçlar  bir arada kullanarak
hem paradan hem de zamandan tasarruf ediyor ve mü terilerinin de yarar na olan
pazarlama kararlar  veriyor. Richard deneyimini u sözlerle aktar yor: “Google ürün
paketi, ba ar zda i letmemizin di er parçalar  kadar önemli bir role sahip. Bu
kombinasyon sayesinde etkinliklerimin tümünü bir arada tutabiliyorum. T klama
oran ndan aç  sayfas na, site gezintisine, sat n alma i lemlerine var ncaya kadar
mü terilerimize mümkün olan en sa kl  ve sorunsuz deneyimi ya atmay  arzuluyoruz.
Mü terinizin güvenini kazanman n en iyi yolu bu.”

Dayal  dö eli

Carolina Rustica, al veri te mü terilerine daha fazlas  sunman n yeni yollar
aramaya devam ediyor, buna kendi özel mobilyalar  tasarlamak da dahil. Bütün
bunlar, Richard’ n çok kanall  bir perakendeci olma plan n parçalar . “Çok çaba sarf
ettik, i lerimiz büyüdükçe ortaya ç kan yeni güçlüklere gö üs gerdik, büyümek için daha
fazla yat m yapt k ve bütün bunlar  ad m ad m ba ard k: üç dört tedarikçimiz ve birkaç
yüz stok kodumuz vard , bugün 70 tedarikçimiz ve 15.000 stok kodumuz var; ufak bir
vitrinle ba lad k i e, bugün büyük bir depoya sahibiz; tedarikçilerimize ba ml yd k
eskiden, imdi kendi i imizi yapabiliyoruz; son olarak, sat lar n yüzde 100’ü
çevrimd  kanallardan geliyordu, bugün yüzde 85’i online ortamda gerçekle iyor.”
Carolina Rustica, Nepal’den North Carolina'ya bir ba ar  öyküsü yazm  ve demirle
bezedi i bu öykünün içine bir de papa an katm . “Olaylar n bu ekilde geli ece ini
hayal bile edemezdim,” diyor Richard. “Ama art k gelece e çok daha umutlu bak yoruz
ve Google’ n hedefledi imiz noktaya ula mam za yard mc  olabilece inden eminiz.”
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